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prefacio

“

a economia es un estudio de la humanidad en los negocios ordinarios de
la vida”. Asi escribié Alfred Marshall, el gran economista del siglo xix,
en su libro Principios de Economia. Aun cuando hemos aprendido mucho
acerca de la economia desde la época de Marshall, esta definicion es tan
cierta hoy como lo era en 1890, cuando se publicé la primera ediciéon de su obra.

¢Por qué deberia usted, como estudiante de inicios del siglo xx1, incorporarse
al estudio de la economia? Hay tres razones.

La primera razén para estudiar economia es que lo ayudard a comprender
el mundo en el que vive. Existen muchas preguntas acerca de la economia que
podrian despertar su curiosidad. ;Por qué es tan dificil encontrar apartamentos
en Nueva York? ;Por qué las aerolineas cobran menos por un boleto de viaje
redondo si el viajero pasa la noche del sdbado? ;Por qué le pagan tanto a Johnny
Depp por ser la estrella en las peliculas? ;Por qué los niveles de vida son tan
bajos en muchos paises africanos? ;Por qué algunos paises tienen altas tasas de
inflacién mientras otros tienen precios estables? ;Por qué en algunos afios es facil
encontrar empleo y dificil encontrarlo en otros? Estas son s6lo algunas de las
preguntas que un curso en economia le ayudaré a responder.

La segunda razon para estudiar economia es lo que hara de usted un par-
ticipante mas experto en la economia. A medida que avanza en su vida toma
muchas decisiones econémicas. Mientras es estudiante decide cuédntos afios
permanecer en la escuela. Una vez que acepta un empleo decide cuanto debe
gastar de su ingreso, cudnto ahorrar y como invertir sus ahorros. Algtn dia se
encontrard al frente de un pequefio negocio o de una gran empresa y decidira
qué precios debe asignar a sus productos. Los conocimientos desarrollados en
los préximos capitulos le dardn una nueva perspectiva sobre cémo tomar mejor
esas decisiones. El estudio de la economia por si mismo no lo hara rico, pero le
proporcionard algunas herramientas que le pueden ayudar en esa labor.

La tercera razon para estudiar economia es que le dard una mejor compren-
sién tanto del potencial como de los limites de la politica econémica. Las pregun-
tas econdmicas siempre estan en la mente de los legisladores, en las oficinas de
los alcaldes, las mansiones de los gobernadores y la Casa Blanca. ;Cuéles son las
cargas asociadas con las formas alternas de fijacion de impuestos? ;Cuédles son
los efectos del libre comercio con otros paises? ;Cuadl es la mejor forma de prote-
ger el ambiente? ;En qué forma el déficit presupuestal de un gobierno afecta a la
economia? Como votante, usted ayuda a elegir las politicas que guian la asigna-
cién de recursos de una sociedad. Entender economia le ayudara a cumplir con
esa responsabilidad. Y quién sabe: tal vez algtin dia terminara siendo uno de esos
legisladores.

Por consiguiente, los principios de la economia se pueden aplicar en muchas
situaciones de la vida. No importa si el futuro lo encuentra leyendo el periédico,
al frente de una empresa o sentado en la Oficina Oval, se alegrara de haber estu-
diado economia.

N. Gregory Mankiw
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Los diez principios
dela €CONOMIaA

a palabra economia proviene del griego oikonomos, que significa “el que adminis-
tra una casa”. Al principio este origen podria parecer peculiar, pero de hecho,
las casas y la economia tienen mucho en comun.

En una casa se deben tomar muchas decisiones: debe decidirse cuales tareas
seran realizadas por cada uno de sus miembros y qué recibirdn a cambio. ;Quién
cocina? ;Quién lava la ropa? jA quién le toca un postre extra en la cena? ;Quién decide
qué se verd en la television? En suma, en una casa se deben distribuir los recursos, que
son escasos, entre los diferentes miembros segtin sus habilidades, esfuerzos y deseos.

Al igual que una casa, la sociedad enfrenta numerosas decisiones. Una sociedad
debe encontrar la manera de decidir qué trabajos deben realizarse y quién llevara a
cabo estas tareas. Se necesitan personas que trabajen la tierra, otras que confeccionen
ropa, otras que disefien programas para computadora. En fin, una vez que se han asig-
nado las diversas tareas a los individuos que las llevardn a cabo (asi como la tierra, los
edificios y las maquinas), deben designarse, de igual manera, los diferentes bienes y
servicios que seran producidos. Debe decidirse quién come caviar y quién papas, quién
maneja un Ferrari y quién toma el autobus.

N



4 PARTE | INTRODUCCION

Escasez
Caracter limitado de los
recursos de la sociedad.

Economia

Estudio de cémo la socie-
dad administra sus recursos
€5Casos.

La administracién de los recursos de la sociedad es importante porque los recursos
son escasos. Escasez, significa que la sociedad tiene recursos limitados y, por tanto,
no puede producir todos los bienes y servicios que las personas desearian tener. De
la misma manera que un miembro de la casa no puede tener todo lo que quiere, la
sociedad no puede proporcionar a todos sus miembros el maximo nivel de vida al
que cada uno aspira.

La economia es el estudio de como la sociedad administra sus recursos que son
escasos. En la mayoria de las sociedades los recursos no son asignados por un dic-
tador omnipotente, sino que se distribuyen por medio de las acciones conjuntas de
millones de hogares y empresas. Es por esto que los economistas estudian la manera
en que las personas toman sus decisiones, cuanto trabajan, qué compran, cuanto aho-
rran y en qué invierten sus ahorros. Los economistas también estudian la manera en
que las personas se interrelacionan. Examinan, por ejemplo, cémo una multitud de
compradores y vendedores de un bien determinado, deciden a qué precio se vende
y en qué cantidad. Finalmente, los economistas también analizan las fuerzas y las
tendencias que afectan a la economia en su conjunto, incluyendo el crecimiento del
ingreso promedio, la porcién de la poblacién que no encuentra trabajo y la tasa a la
que se incrementan los precios.

El estudio de la economia tiene multiples facetas, pero se encuentra unificado por
varias ideas fundamentales. En este capitulo estudiaremos los Diez principios de la
economia y le pedimos a usted que no se preocupe si no entiende todos los principios
de un solo golpe, o si éstos no le parecen totalmente convincentes. En los capitulos
subsecuentes se analizarn estas ideas de un modo mas profundo. Aqui se introdu-
cen los diez principios de la economia para ofrecer una vision panordmica del objeto
de estudio. Este capitulo debe ser considerado como un avance de los fascinantes
conocimientos que estudiaremos.

Como las personas toman decisiones

Una economia no tiene nada de misterio. Independientemente de que nos refiramos
a la economia de Los Angeles, a la de Estados Unidos o a la del mundo, la economia
es solamente un grupo de personas interactuando en su vida diaria. El comporta-
miento de una economia refleja el comportamiento de sus individuos, y es por esto
que iniciamos el estudio de la economia con cuatro principios que regulan a los
individuos al tomar decisiones.

Principio 1: Las personas enfrentan disyuntivas

Quiza haya escuchado el dicho que asegura: “No se puede hablar y silbar al mismo
tiempo”. Este dicho es muy cierto y resume la primera leccién sobre toma de decisio-
nes, ya que para obtener lo que queremos, en general tenemos que renunciar a algo
que también nos gusta. Tomar decisiones significa elegir entre dos objetivos.

Pensemos en un estudiante que debe decidir cémo distribuir su recurso mas
valioso, es decir, su tiempo. El estudiante puede pasar todo su tiempo estudiando
economia, psicologia o dividiéndolo entre estas dos materias. Por cada hora que el
estudiante destine a estudiar una materia, automdticamente dejara de estudiar la
otra materia durante ese tiempo. Por cada hora que pase estudiando, automatica-
mente dejard de dedicar dicha hora a tomar una siesta, pasear en bicicleta, ver la
television o trabajar medio tiempo para asi tener algo de dinero extra.

Ahora piense en los padres que deciden como gastar el ingreso familiar. Pueden
comprar ropa, comida o salir de vacaciones; pueden también ahorrar una parte de su
ingreso para cuando se jubilen; o bien, para pagar la educacion de sus hijos. Cuando
los padres deciden gastar un délar en uno de estos bienes, automaticamente tienen
un délar menos para gastar en otra cosa.

Cuando las personas se agrupan en sociedades enfrentan diferentes disyuntivas.
La disyuntiva mas comun es entre “pan y armas”. Entre mds gaste la sociedad en
defensa nacional (armas), menos dinero tendrad para gastar en bienes de consumo
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(pan) y asi mejorar el nivel de vida de la sociedad en su conjunto. Asimismo, en las
sociedades modernas también es importante la disyuntiva entre un ambiente limpio
y un alto nivel de ingreso. Las leyes necesarias para hacer que las empresas contami-
nen menos provocan que los costos de produccién de los bienes y servicios aumen-
ten y, debido a estos costos mas altos, las empresas ganan menos, o pagan salarios
mas bajos o venden los bienes a precios més altos, o crean una combinacién de estas
variables. Asi, y aunque las leyes para contaminar menos tienen como resultado un
ambiente mds limpio y mejoran la salud, su costo es la reduccion del ingreso de los
propietarios de las empresas, los trabajadores y los consumidores.

Otra disyuntiva que la sociedad enfrenta es entre la eficiencia y la equidad. La
eficiencia significa que la sociedad extrae el maximo beneficio de sus recursos esca-
sos. La equidad significa que la sociedad distribuye igualitariamente esos beneficios
entre sus miembros. En otras palabras, piense en los recursos de la economia como
un pastel que debe repartirse. La eficiencia seria el tamafio del pastel y la equidad la
manera en cémo se reparte entre los diferentes individuos.

En el momento en que las politicas publicas se disefian, estos dos objetivos entran
en conflicto. Piense, por ejemplo, en las medidas destinadas a conseguir una distri-
bucién més equitativa del bienestar econémico. Algunas de ellas, como la asistencia
social o el seguro de desempleo, tratan de ayudar a los més necesitados. Otras,
como el impuesto sobre la renta que pagan las personas, estan destinadas a hacer
que los individuos que tienen mayor éxito econémico contribuyan en mayor medida
al financiamiento del gobierno. Aun cuando estas medidas aumentan la equidad
entre la sociedad, también reducen su eficiencia. Cuando el gobierno redistribuye
el ingreso de los ricos hacia los pobres, reduce también la recompensa al trabajo
duro y, como resultado, las personas tienden a trabajar menos y a producir menos
bienes y servicios; en otras palabras, cuando el gobierno trata de repartir el pastel
en porciones iguales, éste se hace mas pequeno.

El hecho de reconocer que las personas enfrentan disyuntivas no indica por si
solo qué decisiones tomaran o deberian tomar. Un estudiante no deja de estudiar
psicologia s6lo porque eso le permitird tener mas tiempo para estudiar economia.
Del mismo modo, la sociedad no deja de proteger el ambiente sélo porque las regu-
laciones ambientales reducen nuestro nivel de vida material. Asimismo, la sociedad
no debe dejar de ayudar a los pobres sélo porque esto distorsiona los incentivos del
trabajo. No obstante, es importante reconocer las disyuntivas que se enfrentan en la
vida, porque muy probablemente los individuos s6lo tomaran decisiones adecuadas
si comprenden cuéles son las opciones que tienen.

Principio 2: El costo de una cosa es aquello

a lo que se renuncia para obtenerla

Debido a que al tomar decisiones los individuos enfrentan disyuntivas, es necesario
comparar los costos y los beneficios de los diferentes cursos de acciéon que pueden
tomar. Sin embargo, en muchos casos el costo de una accién no es tan evidente como
podria parecer al principio.

Considere, por ejemplo, la decision de asistir a la universidad. El beneficio sera el
enriquecimiento intelectual y tener mejores oportunidades de trabajo, pero ;cudles
serdn los costos? Para responder a esta pregunta quiza estemos tentados a incluir
cuestiones como el dinero que se gastard, los libros, el alojamiento y la manuten-
cién. Sin embargo, este total no representa realmente aquello a lo que renunciamos
cuando decidimos estudiar un afio de universidad.

Hay dos problemas con este célculo: el primero es que incluye cosas que no son
realmente los costos de estudiar en la universidad, ya que aun cuando usted aban-
donara los estudios, de cualquier manera necesitaria gastar en alojamiento y comida,
los cuales son costos de ir a la universidad s6lo en la medida en que son mds caros
en la universidad que en otros lugares. Segundo, este calculo ignora el costo mas alto
de asistir a la universidad: el tiempo. Cuando uno decide pasar un afio asistiendo
a clases, leyendo libros de texto y escribiendo trabajos, ese afio no puede dedicarse

Eficiencia

Caracteristica de la sociedad
gue busca extraer lo mas
posible de sus recursos esca-
SOS.

Equidad

Caracteristica que distribuye
la riqueza econémica de
modo igualitario entre los
miembros de la sociedad.
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Costo de oportunidad
Es lo que se sacrifica con
objeto de obtener algo.

Personas racionales
Individuos que deliberada
y sistematicamente tratan
de hacer lo posible para
lograr sus objetivos.

Cambios marginales
Pequefos ajustes adicionales
que se le hacen a un plan
de accion.

a trabajar. Para la mayoria de los estudiantes el costo mas alto de asistir a la universidad
es dejar de ganar el dinero que generarian si trabajaran.

El costo de oportunidad de una cosa es aquello a lo que renunciamos para conse-
guirla. Cuando tomamos una decisién, como la de estudiar en la universidad, debemos
estar conscientes de los costos de oportunidad que acompanan cada una de nuestras
posibles opciones. Por ejemplo, los deportistas colegiales que tienen la posibilidad de
ganar millones si abandonan los estudios y se dedican profesionalmente al deporte, por
lo general estan muy conscientes de que para ellos el costo de oportunidad de estudiar
en la universidad es muy alto. No es de extraiiar que a menudo lleguen a la conclusién
de que el beneficio de asistir a la universidad no vale la pena el costo.

Principio 3: Las personas racionales

piensan en términos marginales

Los economistas generalmente suponen que los individuos son racionales. Una persona
racional, dadas las oportunidades, sistematica y deliberadamente hace todo lo posible
por lograr sus objetivos. Al estudiar economia, usted encontrard empresas que deciden
cuantos trabajadores contratardan y cuanto produciran y venderan con objeto de maxi-
mizar sus beneficios. También encontrara personas que deciden cuanto tiempo deben
trabajar y qué bienes y servicios deben adquirir con su ingreso, con el fin de lograr la
mayor satisfaccion posible.

Las personas racionales saben que las decisiones en la vida raras veces se traducen en
elegir entre lo blanco y lo negro y, generalmente, existen muchos matices de grises. A la
hora de la cena, por ejemplo, no tenemos que elegir entre ayunar o comer en exceso, mas
bien la decisién consiste en si debemos 0 no comer mas puré de papa. Asimismo, cuando
estamos en época de exdmenes, no necesitamos elegir entre no estudiar o estudiar las
24 horas del dia, sino entre dedicar una hora mas al estudio o a ver television. Los eco-
nomistas utilizan el término cambio marginal para describir los pequefios ajustes que
realizamos a un plan que ya existia. Es importante resaltar que aqui margen significa
“borde”, y por eso los cambios marginales son aquellos que realizamos en el borde de
lo que hacemos. Las personas racionales a menudo toman decisiones comparando los
beneficios marginales y los costos marginales.

Piense ahora en el caso de una linea aérea que tiene que decidir cuanto le cobrara a
los pasajeros para que vuelen sin hacer reservacioén. Suponga que volar por todo el pais
un avién de 200 plazas le cuesta a la empresa $100 000. En este caso, el costo promedio
por asiento serfa $100 000/200, es decir $500. Esto quiza nos lleve a concluir que la linea
aérea no debe vender ningtn boleto en menos de $500. Sin embargo, en la realidad, la
linea aérea puede obtener mds beneficios pensando en términos marginales. Imagine
por un momento que un avién esta a punto de despegar con 10 asientos vacios y que un
pasajero sin reservacion esta esperando en la puerta de embarque dispuesto a pagar $300
por su boleto. ;Deberia venderle el boleto la linea aérea? Por supuesto que si. El avion
tiene asientos vacios y el costo de llevar a un pasajero mas es casi nulo. De este modo, y
aunque el costo promedio de llevar a un pasajero sea $500, en realidad el costo marginal
de llevar a un pasajero mas serd la bebida y las botanas que este pasajero consuma. En la
medida en que el pasajero que quiere volar en el dltimo minuto pague mas que el costo
marginal, serd rentable venderle el boleto.

La toma de decisiones marginales ayuda a explicar algunos fenémenos econémicos
que, de lo contrario, seria dificil entender. Formulemos una pregunta clésica: ;por qué
el agua es barata y los diamantes son caros? Los seres humanos necesitan el agua para
sobrevivir, mientras que los diamantes son innecesarios; pero por alguna razén las per-
sonas estdn dispuestas a pagar mucho mds por un diamante que por un vaso de agua.
La razén de esta conducta se encuentra en el hecho de que la disposicién de una persona
a pagar por un bien se basa en el beneficio marginal que generaria con una unidad més
de ese bien. Asi, el beneficio marginal depende del niimero de unidades que posea esa
persona. Aun cuando el agua es esencial, el beneficio marginal de tener un vaso maés
es casi nulo debido a que el agua es abundante. En cambio, aun cuando nadie necesita
diamantes para sobrevivir, el hecho de que sean tan escasos provoca que las personas
piensen que el beneficio marginal de tener un diamante extra es mas grande.
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Un tomador de decisiones racional emprende una accion si y sélo si el beneficio
marginal de esta accién es mayor al costo marginal. Este principio explica por qué
las lineas aéreas estan dispuestas a vender un boleto a un precio inferior al costo
promedio y por qué las personas lo estdn a pagar mas por los diamantes que por el
agua. Puede tomar algtin tiempo acostumbrarse a la l6gica del razonamiento margi-
nal, pero el estudio de la economia provee multiples oportunidades para poner este
razonamiento en préctica.

Principio 4: Las personas responden a los incentivos

Un incentivo es algo que induce a las personas a actuar y puede ser una recompensa
0 un castigo. Las personas racionales responden a los incentivos debido a que toman
sus decisiones comparando los costos y los beneficios. Usted vera cémo los incenti-
vos desempefian un rol primordial en el estudio de la economia. Un economista llegd
incluso a decir que la economia puede resumirse en la siguiente frase: “Las personas
responden a los incentivos, lo demads es irrelevante”.

Los incentivos son fundamentales cuando se analiza cémo funcionan los merca-
dos. Por ejemplo, cuando el precio de las manzanas aumenta, las personas deciden
consumir menos manzanas; a su vez, el productor decide contratar a mas personas,
con la finalidad de cultivar mds manzanas. En suma, un precio de mercado mas alto
incentiva a los compradores a consumir menos y a los productores a producir mas.
Como después se verd, la influencia de los precios en el comportamiento de los
consumidores y los productores es de vital importancia para determinar cémo dis-
tribuye una economia de mercado los recursos escasos.

Las autoridades no deben olvidar los incentivos, pues muchas de las medidas que
toman alteran los costos o los beneficios que enfrentan los individuos y, por tanto, su
conducta. Piense, por ejemplo, en un impuesto a la gasolina, esto motivara a las per-
sonas a usar automoviles compactos y eficientes. De hecho, ésta es una de las razones
por las que en Europa se utilizan automéviles compactos, ya que en ese continente
los impuestos a la gasolina son mas altos que en Estados Unidos, donde las personas
usan vehiculos mas grandes. El impuesto a la gasolina también incentiva los viajes
en automovil compartido, el transporte publico y el tratar de vivir mds cerca del
lugar de trabajo. Si este impuesto fuera mas alto, las personas tenderian a usar mas
automéviles hibridos, y si fuera mas alto atin, se utilizarian automéviles eléctricos.

Cuando las autoridades no consideran cémo sus medidas repercuten en los
incentivos, pueden provocar resultados que no deseaban. Piense en la legislacion
sobre seguridad vial en Estados Unidos. Hoy dia todos los automéviles tienen cin-
turones de seguridad, pero en la década de 1950 esto no era asi. En la década de
1960 el libro de Ralph Nader No estds sequro a ninguna velocidad (Unsafe at any speed)
despert6 en la opinién ptblica una gran preocupacion respecto a la seguridad en los
automoviles. El Congreso de Estados Unidos respondié emitiendo leyes que obliga-
ban a las empresas a incluir los cinturones de seguridad en todos los automéviles.

(Coémo afecta a la seguridad de los automoéviles una ley sobre los cinturones de
seguridad? El efecto directo es evidente, ya que cuando una persona usa dicho cintu-
rén aumenta la probabilidad de supervivencia ante un accidente grave. Pero la histo-
ria no termina aqui, debido a que la ley también afecta el comportamiento al alterar
los incentivos. El comportamiento relevante es la velocidad y el cuidado con que los
automovilistas conducen. Conducir lento y con cuidado es costoso porque requiere
de mayor tiempo y energia. Asi, al decidir qué tan cuidadosamente conducen, los
individuos racionales comparan, quizd de modo inconsciente, el beneficio marginal
que existe entre conducir con mayor seguridad y el costo marginal. De este modo, las
personas conducen mas lento y con mas cuidado cuando el beneficio del aumento de
la seguridad es alto. No sorprende, por tanto, que se conduzca mas lento y con maés
cuidado cuando las carreteras estan mojadas que cuando estan secas.

Considere ahora cémo la ley sobre los cinturones de seguridad altera el calculo
costo-beneficio de los conductores. El cinturén de seguridad reduce el costo de los
accidentes, ya que disminuye tanto la probabilidad de sufrir una lesiéon, como la de

Incentivo
Aquello que induce a las
personas a actuar.
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perecer. En otras palabras, reduce los beneficios de conducir lento y con cuidado.
La respuesta de las personas ante los cinturones de seguridad es la misma que ante
una mejora en las condiciones de las carreteras: conducir més rapido y con menos
cuidado. Asi, el resultado de dicha ley es un incremento en el ntimero de accidentes.
El hecho de que se conduzca con menor cuidado repercute negativamente en los pea-
tones, quienes enfrentan la posibilidad de més accidentes pero, al contrario de lo que
sucede con los conductores, no se benefician de la proteccién adicional que implica
usar el cinturén de seguridad.

En un principio, la discusion entre los incentivos y los cinturones de seguridad
quiza parezca pura especulacion, pero lo cierto es que un estudio clésico del econo-
mista Sam Peltzman, publicado en 1975, muestra que las leyes sobre la seguridad en
los automéviles produjeron muchos de los efectos senalados antes. Segtin la eviden-
cia recabada por Peltzman, las leyes dieron como resultado menos muertes por acci-
dente, pero también provocaron mas accidentes. El estudio concluyé que el resultado
neto es una pequefia variacién en el nimero de muertes entre los automovilistas y un
aumento en el niimero de muertes entre los peatones.

El analisis de Peltzman es un ejemplo poco convencional que muestra cémo es
que los individuos responden a los incentivos. Asi, al analizar cualquier medida
debemos considerar no sélo los efectos directos, sino también los indirectos que en
ocasiones son menos obvios y repercuten sobre los incentivos, ya que si la medida
altera los incentivos, modificara también la conducta de los individuos.

w Efectos de los incentivos en los precios de la gasolina

De 2005 a 2008 el precio del petréleo en los mercados mundiales se dispard, como

consecuencia de la oferta limitada y el aumento stbito en la demanda generada por

el solido crecimiento mundial, en especial el de China. El precio de la gasolina en

Estados Unidos aumenté de casi 2 a cerca de 4 ddlares por galén. En ese momento

abundaban historias en las noticias sobre cémo respondian los consumidores al incen-

tivo creciente para ahorrar, a veces de maneras logicas y otras de formas menos obvias.
A continuacién se presenta una muestra de diversos articulos:

® “Conforme aumentan los precios de la gasolina, los compradores recurren en
tropel a los automéviles compactos”.

® “Los precios de la gasolina aumentan a la par que las ventas de las motonetas”.

® “Los precios de la gasolina golpean las ventas de motocicletas, las reparaciones
estan a toda marcha”.

® “Los precios de la gasolina provocan que una oleada de automovilistas recurra
al transporte publico”.

® “Lademanda de camellos crece por el exorbitante incremento del precio del
petrdleo”: los agricultores del estado indio de Rajastan redescubren al humilde
camello. A medida que se dispara el costo de los tractores devoradores de
gasolina, estos mamiferos ungulados vuelven por sus fueros.

® “Las lineas de aviacion sufren, pero las carteras de pedidos de Boeing y Airbus
son cada vez mds voluminosos”: la demanda de aviones nuevos que consumen
menos combustible nunca ha sido mayor. Las nuevas versiones del Airbus A320
y el Boeing 737, los aviones de fuselaje estrecho méas demandados, son hasta 40%
mas baratos de operar que los aviones cldsicos que las aerolineas estadouniden-
ses atin usan.

® “Las practicas de compra de vivienda se adaptan a los altos precios de la gaso-
lina”: en su biisqueda de una nueva casa, Demetrius Stroud hizo cuentas y
descubri6 que, con el aumento continuo en los precios de la gasolina, lo mejor
para su bolsillo era que él se mudara cerca de una estacién de trenes Amtrak.

® “Los precios de la gasolina obligan a estudiantes a tomar cursos por
Internet”: para Christy LaBadie, estudiante de segundo afio del Northampton
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Community College, el trayecto de 30 minutos en automévil de su casa al
campus de Bethlehem, Pennsylvania, se ha vuelto un problema financiero al
aumentar los precios de la gasolina a mas de 4 ddlares por galén. Por ello este
semestre decidié tomar un curso en linea para ahorrarse el viaje y el dinero.

“Diddy suspende vuelos en jet privado por los precios del combustible”:

dichos precios han obligado a un viajero frecuente inesperado a quedarse en
tierra: Sean “Diddy” Combs. [...] El magnate del hip-hop anuncié que ahora
viaja en aerolineas comerciales en lugar de en jets privados, lo que antes le
costaba, segtin el propio informe de Combs, 200 000 délares o més por un viaje
redondo entre Nueva York y Los Angeles. “Es increfble, pero estoy viajando

Los incentivos retribuyen

Como ilustra este articulo, la manera en que las personas reciben su sueldo afecta
sus incentivos y las decisiones que toman. (Por cierto, el autor del articulo pos-
teriormente llegé a ser uno de los principales asesores econémicos del presidente

Barack Obama.)

Los autobuses pasan
a tiempo

AUSTAN GOOLSBEE

urante el verano, el camino de la casa a

la Universidad de Chicago, en el norte
de la ciudad, es uno de los mas hermosos del
mundo. Del lado izquierdo estd el camino del
lago, se pasa por el parque Grant y pueden
admirarse grandes rascacielos como la Torre
Sears, mientras que del lado derecho resplan-
dece el intenso color azul del lago Michigan.
Sin embargo, toda esta belleza puede con-
vertirse en un infierno cuando el tréfico es
muy pesado. Lo que sucede es que cuando
se maneja esta ruta diariamente, con el fin de
evitar el trafico, las personas aprenden a cortar
camino tomando calles aledafias.

Sin embargo, los choferes de los autobuses
no toman los atajos y se quedan atorados en el
trafico. Esto siempre me ha llamado la atencion
y me pregunto por qué es que los autobuses no
cortan camino. Lo mas seguro es que los chofe-
res conozcan estos atajos, ya que manejan por
esta misma ruta todos los dias y, sequramente,
cortan camino cuando conducen sus propios
automoviles. Ademas, los autobuses no tienen
ninguna parada en el camino del lago, lo que

Fuente: Slate.com, 16 de marzo, 2006.

implica que no afectarian a nadie si tomaran
una ruta alterna. No sélo eso, sino que cuando
los autobuses se retrasan en el tréfico, todo el
itinerario es afectado porque en vez de que un
autobus pase cada diez minutos, tres autobu-
ses llegan al mismo tiempo después de media
hora. Este agrupamiento de los autobuses es la
manera menos eficiente de operar un sistema
de transporte colectivo. Entonces ¢por qué no
tomar caminos alternos si esto provocarfa que
los autobuses pasaran a tiempo?

En una primera instancia se puede pensar
que los choferes no reciben un sueldo que les
compense estar planeando nuevas estrategias
en lo que a las rutas respecta, pero los con-
ductores en Chicago son de los que reciben un
mayor sueldo. Seglin una investigacion hecha
en noviembre de 2004, los conductores que
trabajaban de tiempo completo recibian 23
dolares por hora. El problema, entonces, quiza
no tenga que ver con los salarios, o al menos
eso es o que refleja un estudio que realizaron
Ryan Johnson y David Reiley de la Universidad
de Arizona, junto con Juan Carlos Mufioz de la
Pontificia Universidad Catdlica de Chile acerca
de los conductores en Chile.

En Chile, las compafifas de autobuses
pagan a sus choferes de dos maneras: por hora
0 por pasajero. Cuando se paga por pasajero
hay menos retrasos, esto significa que al recibir

los conductores un incentivo reaccionan como
lo harfan todas las personas, es decir, toman
atajos cuando estan atorados en el trafico y
destinan menos tiempo a comer o a ir al bafo.
Los conductores quieren estar en la calle y
recoger al mayor nimero posible de pasajeros
en el menor tiempo, en suma, su productividad
se incrementa.

Sin embargo, no todos los incentivos retri-
buyen de manera perfecta. Cuando los con-
ductores se desplazan de un lugar a otro
mas rapido, tienen mas accidentes (igual que
el resto de nosotros); algunos pasajeros se
quejan de la manera en cémo manejan porque
aceleran mucho y muy rapido cada vez que
arrancan. Pese a esto las personas eligen los
autobuses que los llevan a su destino de modo
més rapido. En Santiago de Chile, mas de
95% de las compafias de autobuses usa este
sistema de pago.

Quizé las empresas en Chicago ya deberian
haberse dado cuenta de que los incentivos
pueden mejorar la productividad de los cho-
feres. Después de todo, los taxistas de esa
ciudad toman los atajos para evitar el trafico,
mientras que los autobuses se quedan atora-
dos. Quizas esto se deba a que los taxistas
reciben dinero por cada viaje que realizan, lo
cual implica que tratan de llevar al usuario a
su destino lo mas rapido posible.
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en vuelos comerciales”, afirmé Diddy, quien mostré su pase de abordar a las
camaras antes de subir al avion en el que ocuparia un asiento en primera clase.
“Asi de altos estan los precios de la gasolina.”

Muchos de estos acontecimientos a la postre resultaron ser transitorios. La recesién
econémica que empezé en 2008 y continué durante 2009 redujo la demanda mundial
de petrdleo, y el precio de la gasolina disminuyé considerablemente. No sabemos
todavia si Combs volvi6 a usar su jet privado. M

EXAMEN RAPIDO Describa una disyuntiva que haya enfrentado recientemente. o Cite
un ejemplo de alguna accion que tenga costos de oportunidad monetarios y no mone-
tarios. ® Describa algun incentivo que sus padres le hayan ofrecido con objeto de modi-
ficar su conducta.

Como interacttian las personas

THE WALL 5TREET JOURNAL

“Por cinco délares a la
semana podrd ver el béis-
bol sin que lo fastidien
con que tiene que cortar
el césped.”

Los primeros cuatro principios analizan la manera en que las personas toman sus
decisiones. Muchas de las decisiones que tomamos durante nuestra vida nos afectan,
pero también a quienes nos rodean. Los siguientes tres principios se refieren a la
manera en que los individuos interactian.

Principio 5: El comercio puede mejorar

el bienestar de todos

Probablemente usted haya escuchado en las noticias que en la economia mundial
Japén es el competidor de Estados Unidos. Esto de alguna manera es cierto porque
las empresas estadounidenses y las japonesas producen bienes parecidos; Ford y
Toyota compiten por los mismos clientes en el mercado automotriz, y Apple y Sony
lo hacen en el mercado de reproductores de musica digital.

Sin embargo, es facil dejarse engafiar cuando se piensa en la competencia entre
paises. El comercio entre dos naciones no es como una competencia deportiva en
la que uno gana y otro pierde. Por el contrario, el comercio entre dos paises puede
mejorar el bienestar de las naciones participantes.

Para entender por qué sucede esto, piense en cémo es que el comercio afecta a
las familias. Cuando un miembro de nuestra familia busca trabajo estd compitiendo
con miembros de otras familias que también lo buscan; del mismo modo las familias
compiten entre si cuando van de compras, ya que cada una quiere comprar las mejo-
res mercancias a los mejores precios. Por tanto, podemos decir que en la economia
cada familia compite con las demas.

Sin embargo, y a pesar de esta competencia, el bienestar de una familia no mejo-
raria si se aislara del resto, porque si lo hiciera tendria que cultivar sus propios
alimentos, elaborar ropa y construir su casa. Asi, resulta evidente que las familias
ganan mucho al comerciar unas con otras, ya que este intercambio promueve la espe-
cializacién. El comercio permite a cada persona especializarse en las actividades que
mejor realiza, ya sea cultivar el campo, coser o construir casas. El comerciar permite
a las personas comprar una mayor variedad de bienes y servicios a un menor precio.

Los paises, como las familias, se benefician del comercio entre si, ya que les per-
mite especializarse en lo que hacen mejor, y disfrutar asi de una mayor variedad de
bienes y servicios. Los japoneses, franceses, egipcios y brasilefios son tanto nuestros
socios como nuestros competidores en la economia mundial.

Principio 6: Los mercados normalmente son un buen

mecanismo para organizar la actividad economica

La caida del comunismo en la Unién Soviética y en la Europa del Este durante la
década de 1980 es, probablemente, el cambio més importante que ha ocurrido en el
mundo en los tltimos 50 afios. Los paises comunistas se basaron en la premisa de que
el gobierno era el mas indicado para asignar los recursos escasos de la economia. Por
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medio de una planificacién central, se decidia qué bienes y servicios debian produ-
cirse, en qué cantidad, quién los produciria y deberia consumirlos. La planificacién
central se basaba en la teoria que el gobierno era el tnico capaz de organizar la acti-
vidad econémica, de tal manera que se promoviera el bienestar econémico del pais.

La mayoria de los paises que alguna vez tuvo una economia de manera centra-
lizada ha abandonado ese sistema y esta tratando de desarrollar una economia de
mercado. En una economia de mercado, las decisiones que antes se tomaban
de manera centralizada son sustituidas por las decisiones de millones de empresas y
familias. Las empresas son las responsables de decidir a quién contratar y qué fabri-
car. Las familias, por su parte, deciden dénde trabajar y qué desean comprar con su
ingreso. Las empresas y las familias interactian en el mercado, en donde los precios
y el interés personal orientan sus decisiones.

A primera vista, el éxito de las economias de mercado es desconcertante. En una
economia de mercado, o libre mercado, nadie esta pendiente del bienestar econémico
de la sociedad en su conjunto. En el libre mercado coexisten muchos compradores y
vendedores de diversos bienes y servicios, y todos ellos buscan, principalmente, su
bienestar propio. Sin embargo, y a pesar de que la toma de decisiones se encuentra
descentralizada, y de que los tomadores de decisiones buscan su bienestar propio,
las economias de mercado han demostrado que son capaces de organizar exitosa-
mente la actividad econémica para promover el bienestar general.

En 1776, Adam Smith, en su libro titulado Una investigacion sobre la naturaleza y
las causas de la riqueza de las naciones, hizo la observacion mas famosa de toda la eco-
nomia; es decir, afirmé que las familias y las empresas interacttian en los mercados
como si fueran guiados por una “mano invisible” que los lleva a obtener los resul-
tados deseables del mercado. Uno de los objetivos de este libro es entender cémo es
que funciona la magia de la mano invisible.

A medida que usted estudie economia aprenderd que los precios son un instru-
mento del que se sirve la mano invisible para dirigir la actividad econémica. En
cualquier mercado, los compradores consideran el precio cuando determinan cuanto
compraran o demandaran de ese bien; del mismo modo, los vendedores examinan el
precio cuando deciden lo que van a vender u ofrecer. Como resultado de estas deci-
siones de compradores y vendedores, los precios de mercado reflejan tanto el valor
del bien en la sociedad como el costo que para la sociedad representa producirlo. La
gran aportaciéon de Smith fue que los precios se ajustan para guiar a cada uno de los
compradores y vendedores a obtener resultados que, en muchos casos, maximizan
el bienestar de la sociedad.

Las ideas de Smith tienen un importante corolario: cuando el gobierno impide que
los precios se ajusten naturalmente a la oferta y la demanda, impide también que la
habilidad de la mano invisible funcione para coordinar las decisiones de millones de
hogares y empresas. Este corolario también explica por qué los impuestos afectan
negativamente la asignacion de los recursos y distorsionan los precios y, por ende, las
decisiones de los hogares y las empresas. Por medio del corolario también se explica
el gran dafio que causan medidas como el control de los precios del alquiler, ya que
controlan directamente los precios. También se explica el fracaso del comunismo.
No hay que olvidar que en los paises comunistas los precios no los determinaba el
mercado, sino que eran fijados gracias a una planificaciéon central. Los planificadores
carecian de la informacién necesaria acerca de los consumidores, sus gustos y los
costos de los productores, variables que en un libre mercado son reflejadas a través
de los precios. Las economias centralizadas fallaron porque trataron de manejar la
economia con una mano atada a la espalda: la mano invisible del mercado.

Principio 7: El gobierno puede mejorar

algunas veces los resultados del mercado

Si la mano invisible del mercado es tan valiosa, ;para qué necesitamos del gobierno?
Uno de los propésitos del estudio de la economia es redefinir la visién de usted con
respecto al adecuado papel y al &mbito correcto de la politica gubernamental.

Economia de mercado
Una economia que asigna
sus recursos mediante las
decisiones descentralizadas
de numerosos hogares

y empresas que interactiian
en el mercado para conse-
guir bienes y servicios.
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Para su informacion

Adam Smith y la mano invisible

Smith, La riqueza de las naciones, haya sido publicado en 1776,
exactamente el mismo afio en que se firmé la declaracién de indepen-
dencia de Estados Unidos. Las dos obras comparten un punto de vista
que prevalecia en ese entonces y era la creencia que los individuos
estaban mejor si eran dejados a su libre albedrio, sin que la pesada
mano del gobierno guiara sus acciones. Esta filosoffa politica consti-

Quizé sea solamente una coincidencia que el gran libro de Adam

tuye la base del libre mercado y es también, de modo mas general, el

sustento de una sociedad libre.

¢Por qué las economias descentralizadas funcionan bien? ;Serd
porque podemos confiar en que las personas interactian entre sf
basadas en el amor y la bondad? De ninguna manera. A continuacion
se presenta la descripcion que Adam Smith hizo de cémo las personas

No es la benevolencia del carnicero, del cervecero o del
panadero lo que nos procura el alimento, sino la conside-
racion de su propio interés. No invocamos sus sentimientos
humanitarios sino su egoismo, ni les hablamos de nuestras
necesidades, sino de sus ventajas. Sélo el mendigo depende
principalmente de la benevolencia de sus conciudadanos. [. . .]

Ningdn individuo se propone, por lo general, promover el
interés publico, ni sabe hasta qué punto lo promueve. [. . .] Sélo
piensa en su propia ganancia, pero en éste como en muchos
otros casos, es conducido por una mano invisible a promover
un fin que no entraba en sus intenciones. Mas no implica mal
alguno para la sociedad que tal fin no entre a formar parte de
sus propasitos, pues al persequir su propio interés, promueve el

interactGian en una economfa de mercado: de la sociedad de una manera més efectiva que si esto entrara
en sus designios.

El hombre reclama en la mayor parte de las
circunstancias la ayuda de sus semejantes y
en vano puede esperarla sélo de su benevo-
lencia. La conseguird con mayor sequridad
interesando en su favor el egoismo de los
otros y haciéndoles ver que es ventajoso
para ellos hacer lo que les pide. [. . .] Dame
lo que necesito y tendrds lo que deseas, es
el sentido de cualquier clase de oferta, y asi
obtendremos de los demds la mayor parte de
los servicios que necesitamos.

Lo que afirma Smith es que los actores de la economia
estan motivados por su propio interés y que la “mano
invisible” del mercado es la que guia al interés personal a
promover el bienestar econdmico de la sociedad.

Muchas de las aportaciones de Smith constituyen las
ideas centrales del pensamiento econémico contemporaneo.
Los andlisis que efectuaremos en los capitulos posteriores
permitiran expresar las conclusiones de este pensador con
mayor precision, y también podremos analizar las debilida-
des y las fortalezas de la mano invisible del mercado.

\- N

Adam Smith

FOTOGRAFIA: © BETTMANN/CORBIS

Una de las razones por las cuales necesitamos al gobierno es porque la magia de
la mano invisible de la economia sélo funciona cuando aquél hace valer las reglas y
mantiene las instituciones que son clave para el libre mercado pero, mas importante
aun es el hecho de que las economias de mercado necesitan instituciones que hagan
valer los derechos de propiedad de las personas para que éstas puedan ejercer pro-
piedad y control sobre los recursos escasos. Un campesino no cultivara alimentos si
cree que le robaran su cosecha; de igual manera, un restaurante no ofrecerd comidas
a menos que haya algo que le asegure que los clientes pagardn antes de irse; una
empresa de entretenimiento no producird pvD si un niimero importante de clientes
potenciales dejan de pagar su producto porque prefieren las copias pirata de los dis-
cos. En suma, todos dependemos de la policia y el sistema de justicia que el gobierno
proporciona, ya que estas instituciones hacen que los derechos sobre las cosas que
producimos se respeten, y la mano invisible confia en nuestra capacidad de hacer
respetar nuestros derechos.

Pero existe otra razon por la que necesitamos al gobierno. La mano invisible es
muy poderosa, pero no omnipotente. Promover la eficiencia y la equidad son las
dos grandes razones por las cuales el gobierno debe intervenir en la economia para
cambiar la manera en que las personas asignarian los recursos. Es decir, la mayoria

Derechos de
propiedad

Habilidad que tienen las per-
sonas para tener y controlar
los recursos escasos.
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de las medidas econdmicas aspira a agrandar el pastel econémico o a cambiar la
manera en que se reparte.

Considere como primer objetivo la eficiencia. Aun cuando en general la mano
invisible dirige a los mercados a asignar los recursos para maximizar el pastel econé-
mico, esto no siempre se logra. Los economistas utilizan el término falla del mercado
para referirse a una situacion en la cual el mercado, por si solo, no asigna eficiente-
mente los recursos. Una de las causas posibles de esta falla del mercado puede ser
una externalidad, que es el impacto que las acciones de una persona tienen sobre el
bienestar de otra. Un ejemplo clasico de externalidad lo constituye la contaminacién.
Otra posible causa de una falla del mercado es el poder de mercado, que se refiere
a la habilidad que tiene una persona, o un pequefio grupo de personas, para influir
indebidamente en los precios del mercado. Por ejemplo, si todos los habitantes de
un pueblo necesitan agua, pero hay un solo pozo, entonces el propietario del pozo
no estd sujeto a la competencia rigurosa, con la cual la mano invisible frena el interés
personal. En presencia de las externalidades o del poder de mercado, una politica
bien disefiada puede mejorar la eficiencia econémica.

Ahora considere el objetivo de la equidad. Aun cuando la mano invisible busca
la eficiencia econémica, no siempre puede garantizar la distribucién equitativa de la
prosperidad econémica. Una economia de mercado recompensa a las personas
segtin su habilidad para producir bienes por los que otros estan dispuestos a pagar.
El mejor jugador de basquetbol del mundo gana mas que el mejor jugador de ajedrez,
simple y sencillamente porque las personas estan dispuestas a pagar mds por asistir
a un partido de basquetbol que a uno de ajedrez. La mano invisible no garantiza
que todos tengan comida suficiente, ropa digna o atencién médica adecuada. Estas
inequidades, dependiendo de la filosofia politica de cada cual, exigen la intervencién
gubernamental. En la practica, muchas de las politicas publicas, como el impuesto
sobre la renta y la seguridad social, estin encaminadas a lograr una distribucién mas
equitativa del bienestar econémico.

Afirmar que el gobierno algunas veces puede mejorar los resultados del mercado
no significa que siempre lo haga. Las politicas ptiblicas no estdn hechas por angeles,
sino por un proceso politico que dista mucho de ser perfecto. Algunas veces las
politicas estdn disenadas simplemente para recompensar a quien tiene mas poder
politico. Otras veces estdn hechas por lideres bien intencionados pero que carecen
de informacién. Al estudiar economia, usted se convertird en un mejor juez de las
politicas econémicas, y sabra discernir entre aquellas que promueven la eficiencia y
la equidad y las que no.

EXAMEN RAPIDO ;Por qué un pais estda mejor cuando no se encuentra aislado de
otros? e De acuerdo con los economistas, i por qué tenemos mercados y cual es el papel
que desempena el gobierno en ellos?

Cémo funciona la economia

Empezamos por analizar como es que los individuos toman sus decisiones y después
examinamos cémo interactiian entre ellos. La economia estd conformada por todas
estas decisiones e interacciones de los individuos. Los ultimos tres principios se
refieren a como funciona la economia en su conjunto.

Principio 8: El nivel de vida de un pais depende de la

capacidad que tenga para producir bienes y servicios

La diferencia en el nivel de vida que existe entre los distintos paises del mundo es
de llamar la atencién. En 2008, por ejemplo, el estadounidense promedio tenia un
ingreso anual de aproximadamente 47 000 ddlares, mientras que el mexicano pro-
medio recibia cerca de 10 000 y el nigeriano promedio ganaba sélo 1400. Como es
de esperar, esta variacién tan grande en el ingreso promedio se refleja en diferentes

Falla del mercado

Situacion en la cual el mer-
cado, por sf solo, no asigna
los recursos eficientemente.

Externalidad

Impacto de las acciones de
una persona sobre el bienes-
tar de otras.

Poder de mercado
Capacidad que tiene un solo
actor econémico (o un grupo
pequeno de actores econo-
micos) de ejercer influencia
considerable en los precios
del mercado.
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indicadores del nivel de vida. Los ciudadanos de los paises con mayor ingreso tie-
nen mas televisores, mas automoviles, mejor alimentacién, mejor sistema de salud
y esperanza de vida mayor que los ciudadanos de los paises con un menor ingreso.

A lo largo del tiempo, los cambios en el nivel de vida son también muy importan-
tes. En Estados Unidos el ingreso ha crecido histéricamente a un ritmo de 2% anual
(después de hacer los ajustes por los cambios en el costo de vida). A esta tasa, el
ingreso promedio se duplica cada 35 afos y a lo largo del siglo pasado se multiplicé
aproximadamente ocho veces.

¢Coémo se explican estas grandes diferencias entre los niveles de vida de los dife-
rentes paises y las distintas épocas? La respuesta es sorprendentemente simple. Casi
todas las variaciones de los niveles de vida pueden atribuirse a las diferencias exis-
tentes entre los niveles de productividad de los paises; esto es, la cantidad de bienes
y servicios producidos por cada unidad de trabajo. En los paises donde los trabaja-
dores son capaces de producir una gran cantidad de bienes y servicios por unidad
de tiempo, la mayoria de las personas disfruta de un alto nivel de vida. Al mismo
tiempo, en los paises donde los trabajadores son menos productivos la mayoria de
la poblacion lleva una existencia mds precaria. Asimismo, la tasa de crecimiento de la
productividad de un pais determina la tasa de crecimiento del ingreso promedio.

La relaciéon fundamental entre productividad y nivel de vida es simple, pero sus
consecuencias son de gran trascendencia. Si la productividad es el principal determi-
nante del nivel de vida, otras explicaciones deben tener importancia secundaria. Por
ejemplo, resulta tentador atribuir a los sindicatos o a las leyes sobre el salario minimo
el aumento que ha experimentado el nivel de vida del trabajador estadounidense en
los ultimos 100 afos. Sin embargo, el verdadero héroe para los trabajadores esta-
dounidenses es el aumento de su productividad. Pongamos otro ejemplo: algunos
observadores han afirmado que el aumento de la competencia por parte de Japén y
otros paises explica el lento crecimiento del ingreso en Estados Unidos durante las

Productividad
Cantidad de bienes y ser-
vicios producidos por cada
unidad de trabajo.

.....enlas noticias

¢ Por qué debe estudiar economia?
Este es un extracto de un discurso que el presidente de la Reserva Federal de
Dallas dirigio con motivo de una graduacion. En él se analiza por qué es impor-
tante estudiar economia.

;Una ciencia a medias?
iDe ninguna manera!

RoBERT D. MCTEER, JR.

Segt]n mi parecer, una formacion en eco-
nomia tiene mds importancia conforme
més avanzamos en la escalera profesional.
No puedo pensar en una especializacion mas
adecuada para un presidente ejecutivo (CEQ),
un congresista o un presidente. En general,
aprendemos una forma sistemdtica y discipli-
nada de pensar que serd muy favorable para

nosotros. En contraste, para quienes no entien-
den de economia debe resultar desconcertante
el hecho de que la economia funciona mejor
entre menos personas se hagan cargo de ella.
{Quién hace la planeacion? ;Quién toma las
decisiones? ;Quién decide qué producir?

En lo que toca a nuestro dinero, la mano
invisible de Adam Smith es lo mas importante
que hemos aprendido del estudio de la econo-
mia. Entender como podemos trabajar cada
uno de nosotros buscando nuestro propio
interés y, aun asi, producir un resultado social
deseable. Las actividades que no estan coordi-
nadas entre si son coordinadas por el mercado

para asi incrementar la riqueza de las naciones.
La economia permite entender la magia de los
mercados y los peligros de intervenir dema-
siado en ellos y entender més claramente por
qué se dice que no se debe matar a la gallina
de los huevos de oro.

Saber economia permite comprender las
falacias y anticipar las consecuencias. Es mas,
me atrevo a pensar que es gracias a la econo-
mia que podemos anticipar consecuencias que
no necesariamente esperamos.

Quizé la falacia econdmica de la ventana
rota, la cual tiene mucha relevancia en los
diferentes debates, es la que nos dice que los



CAPITULO 1  LOS DIEZ PRINCIPIOS DE LA ECONOMIA 15

décadas de 1970 y 1980. Sin embargo, el verdadero culpable no es la competencia
externa, sino el crecimiento cada vez menor de la productividad en Estados Unidos.

La relacién entre la productividad y el nivel de vida tiene también profundas
implicaciones en la politica ptiblica. Cuando pensamos en cémo una medida afec-
tard los niveles de vida, la pregunta clave es cémo afectard esta medida nuestra
capacidad para producir bienes y servicios. Con objeto de incrementar los niveles de
vida, los disefiadores de politicas deben incrementar la productividad, asegurando
que los trabajadores tengan un buen nivel de estudios, dispongan de las herramien-
tas necesarias para producir los bienes y servicios, y puedan tener acceso a la mejor
tecnologia existente.

Principio 9: Cuando el gobierno imprime demasiado

dinero los precios se incrementan
En enero de 1921, un periédico en Alemania costaba 30 centavos de marco. Menos
de dos afos después, en noviembre de 1922, el mismo periddico tenia un precio de
70 000 000 de marcos y todos los precios de la economia alemana aumentaron al
mismo ritmo. Este fendmeno es uno de los ejemplos histéricos mas relevantes de
inflacién, que es un incremento en el nivel general de los precios en la economia.

Aun cuando en Estados Unidos nunca se ha experimentado una inflacién tan
grande como la que se vivié en Alemania en la década de 1920, la inflacién ha sido
un problema en algunas épocas. En la década de 1970, por ejemplo, cuando el nivel
generalizado de los precios aument6 a mas del doble, el entonces presidente de
Estados Unidos, Gerald Ford, denominé a la inflacién “el enemigo ptiblico niimero
uno”. Por el contrario, la inflacién en la primera década del siglo xx1 ha sido cercana
a 2.5% por afio, lo que significa que a este ritmo los precios necesitarian 30 afios para
duplicarse. Debido en que una alta tasa de inflacién impone varios costos a la socie-
dad, mantener la inflacién a un nivel bajo es uno de los objetivos de los disefiadores
de las politicas econémicas de los diferentes paises del mundo.

¢Qué provoca la inflaciéon? En la mayoria de los casos en que la inflacién es alta y
se mantiene alta por un tiempo, el culpable es un aumento en la cantidad de dinero

Inflacién

Un incremento en el nivel
general de los precios

en la economia.

“Tal vez costaba 68 centavos
cuando usted se formo, pero

TRIBUNE MEDIA SERVICES, INC. TODOS LOS DERECHOS
RESERVADOS. SE REPRODUCE CON AUTORIZACION.

programas gubernamentales se justifican no por
sus méritos, sino por la cantidad de empleos que
generan. Suponga que unos adolescentes, tra-
viesos como son, estan jugando en la calle con
una pelota y rompen la ventana de una pana-
deria. Alrededor de la ventana rota se junta un
grupo de curiosos que inmediatamente empieza
a lamentar la mala suerte del panadero. En ese
momento un individuo le dice a todos que el
hecho de que la ventana se haya roto no es
malo, ya que el dinero extra que gaste el pana-
dero en reparar la ventana ird a parar a manos
del vidriero, quien a su vez gastara mas dinero y
asi se desencadenard una cadena de gasto que
beneficiard a la economia. La multiplicacién del
gasto generard mayor ingreso y empleo, y si la
ventana es suficientemente grande podriamos
tener un crecimiento econémico.

La mayoria de las personas cae en esta
falacia de la ventana rota, pero quienes tienen

Fuente: The Wall Street Journal, 4 de junio de 2003.

en circulacién. Cuando un gobierno emite grandes cantidades de dinero, el valor de

una formacién econdémica, inmediatamente
reaccionaran ante el comentario y puntuali-
zaran que si el panadero no hubiera tenido
que gastar dinero en reparar la ventana, lo
habria gastado en el traje nuevo que estaba
ahorrando para comprar. Entonces, el sastre
habrfa recibido un nuevo ingreso para gastar
y asi sucesivamente. En suma, la ventana rota
no cred un nuevo gasto, sélo cred un gasto
diferente. La ventana rota no cred una nueva
actividad, solo promovi6 una actividad econo-
mica diferente. Las personas toman en cuenta
la actividad que se lleva a cabo, pero no la
actividad que habria tenido lugar.

Esta falacia de la ventana rota adopta dife-
rentes formas. Por ejemplo, cuando hablamos
de creacion de empleos o del mantenimiento
de éstos, la falacia se convierte en la falacia del
empleo. Los economistas entienden el hecho
real y poco intuitivo de que el verdadero pro-

ahora cuesta 74 centavos.”

greso proviene de la destruccion de empleos.
En algin momento 90% de la poblacion de
Estados Unidos era necesaria para producir
los alimentos que el pais requerfa. Hoy sélo se
requiere 3% de la poblacion. ;Esto significa que
esa economia estd en mal estado debido a la
cantidad de empleos agricolas que se han per-
dido? La respuesta es negativa, ya que los que
habrian sido campesinos ahora son profesores
universitarios y especialistas en informatica.
Asi, en lugar de contar empleos, lo que
debe hacerse es que cada empleo cuente.
Ocasionalmente habrd un desequilibrio entre la
oferta y la demanda laboral, pero serd tempo-
ral. No hay que tratar de arreglar la maquinaria
economica o ser proteccionista y pensar que se
pueden cultivar platanos en Nueva York.
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Ciclo econémico
Fluctuaciones de la actividad
econdémica como el empleo y
la produccion.

éste disminuye. Por ejemplo, a principios de 1920, en Alemania, cuando los precios
se triplicaban en promedio cada mes, la cantidad de dinero que el gobierno emitia
también se triplicaba mensualmente. En Estados Unidos, aun cuando la historia
econdémica de ese pais es menos dramatica, la conclusion es la misma: la alta tasa de
inflacién experimentada en la década de 1970 se relacioné con un rdpido aumento
en la cantidad de dinero en circulacién y, del mismo modo, la baja inflacién en afios
recientes estd asociada con un lento crecimiento de la cantidad de dinero.

Principio 10: La sociedad enfrenta a corto plazo

una disyuntiva entre inflacion y desempleo

Aun cuando a largo plazo el principal efecto de un incremento en la cantidad de
dinero es el incremento de los precios, a corto plazo su efecto es mas complejo y
controversial. La mayoria de los economistas describe los efectos a corto plazo de un
incremento de dinero de la siguiente manera:

® En la economia, un incremento en la cantidad de dinero estimula el nivel total
de gasto y, por ende, estimula también la demanda de bienes y servicios.

® Con el tiempo, un incremento en la demanda puede ocasionar que las empre-
sas incrementen sus precios, pero antes de que esto suceda, este incremento en
la demanda estimula a las empresas para que produzcan mas bienes y contra-
ten mas trabajadores.

® Un incremento en el niimero de trabajadores contratados reduce el desempleo.

Este tipo de razonamiento lleva a la economia, a corto plazo, a enfrentar una disyun-
tiva entre inflacién y desempleo.

Aunque algunos economistas todavia cuestionan estas ideas, la mayoria acepta
que, a corto plazo, la sociedad enfrenta una disyuntiva entre inflacién y desempleo.
Esto significa que, en un periodo de uno o dos afos, varias de las politicas econé-
micas influyen en la inflacién y el desempleo en sentidos contrarios. Independien-
temente de que los niveles de inflacién y desempleo sean altos, como en Estados
Unidos a principios de la década de 1980, bajos, como a finales de la década de 1990,
o algo intermedio, las autoridades econémicas enfrentan esta disyuntiva. A corto
plazo, la disyuntiva entre desempleo e inflacién desempefia un papel clave en el
analisis del ciclo econémico, el cual consiste en fluctuaciones irregulares y en gran
medida impredecibles de la actividad econdmica, medida ésta por la produccién de
bienes y servicios, o por el niimero de personas empleadas.

A corto plazo, los disefiadores de politicas econdmicas pueden explotar esta
disyuntiva utilizando diversos instrumentos. Pueden cambiar, por ejemplo, la can-
tidad que gasta el gobierno, el monto de los impuestos, la cantidad de dinero que
se imprime; en fin, que dichas autoridades pueden influir en la demanda global de
bienes y servicios. Los cambios en la demanda, a su vez, influyen en la combinacién
de inflacién y desempleo que la economia experimenta a corto plazo. Debido a que
estos instrumentos de politica econdmica son muy poderosos en potencia, la manera
en que los disefiadores de las politicas econémicas deben usarlos para controlar la
economia, si acaso deben usarlos, es tema de incontables debates.

El debate se hizo atin mas intenso en los primeros afos de la presidencia de
Barack Obama. En 2008 y 2009, la economia de Estados Unidos, al igual que
muchas otras economias del mundo, experimentaron una grave recesion econé-
mica. Los problemas del sistema financiero, ocasionados por malas inversiones en
el mercado de vivienda, se propagaron al resto de la economia y provocaron que el
ingreso cayera y el desempleo aumentara de manera exorbitante. Las autoridades
gubernamentales respondieron de diversas formas para incrementar la demanda
general de bienes y servicios. La primera iniciativa importante del presidente
Obama fue un paquete de estimulos econémicos para reducir los impuestos y
aumentar el gasto gubernamental. Al mismo tiempo, el banco central del pais, la
Reserva Federal, increment6 la oferta de dinero. El objetivo de estas politicas fue



Para su informacion

¢ Como leer este libro?

a economia es divertida, pero puede ser dificil de estudiar. Al escri-
bir este libro, mi objetivo fue hacer el estudio de la economia facil y

divertido. El estudiante, sin embargo, desempefia un papel importante,
ya que debe tomar parte activa al estudiar el libro. Esto se traducira
en mejores calificaciones en los examenes y un mejor desempefio en
el futuro. A continuacion se presentan algunas estrategias que buscan
mejorar la utilizacién del texto.

1.

Leer antes de clase. En general, los estudiantes comprenden mejor
la clase si previamente leyeron el libro. Esto también les permite
enfocar sus preguntas en dudas especificas.

CAPITULO 1  LOS DIEZ PRINCIPIOS DE LA ECONOMIA

y aplicaciones le permiten aplicar sus conocimientos. Quiza su
profesor le deje algunos de estos problemas como tarea, si es asi,
resuélvalos, y si no, resuélvalos de todas maneras. Su conocimiento
sera mas solido entre més lo aplique.

Consulte Internet. Este libro tiene un sitio web disefiado para
ayudarle en su estudio de la economia. El sitio web incluye otros
ejemplos, aplicaciones, problemas y examenes. ConsUltelo. El sitio
web es http//:latinoamerica.cengage.com/mankiw.

Estudie en equipo. Después de leer el libro y resolver los problemas
de modo individual, trate de reunirse en equipo para estudiar.

2. Resumir es mejor que subrayar. Subrayar el libro es una actividad Discutan los temas y las dudas, asi aprenderan unos de otros.
pasiva que dificilmente logra que nos concentremos. En cambio, Ensénele a alguien. Todos sabemos que la mejor manera de apren-
cuando se hace un resumen al final de cada seccion, los cono- der algo es ensefiandolo. Busque oportunidades para ensefiar los
cimientos se transfieren a palabras propias y esto hace que los conceptos econémicos que estd aprendiendo un compafiero de
conceptos se comprendan mejor. Use los mérgenes del libro para estudios, un amigo, a sus padres o incluso a su perro.
anotar su resumen. Al final compare su resumen con el del libro y No omita los ejemplos de la vida real. Todos los ntimeros, gréficas
verifique que todos los puntos clave estén incluidos. y nuevos conceptos a veces hacen que perdamos contacto con

3. Haga autoexamenes. Los examenes rapidos le proporcionan la realidad. Los casos de estudio y la seccion En las noticias son
retroalimentacion inmediata y asi podrd verificar si ha aprendido lo aplicaciones reales que muestran la aplicacion de la teorfa a la
deseado. Escriba sus respuestas y verifiquelas en el sitio web del realidad.
libro. Los exdmenes rapidos estan disefiados para probar su com- 9. Aplique la economia a su vida cotidiana. Una vez que haya leido
prension basica y, si sus respuestas son incorrectas, probablemente cémo otras personas aplican la economia, trate de hacerlo usted
necesite revisar la seccién correspondiente. en su vida cotidiana. Puede utilizar el andlisis econémico para

4. Practique regularmente. Al final de los capitulos hay preguntas comprender mejor sus decisiones, la economia que le rodea y las

de repaso que le permiten verificar su aprendizaje. Los problemas

noticias. Usted vera al mundo de modo diferente.
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reducir el desempleo. Sin embargo, algunos expresaron su temor de que estas poli-
ticas pudieran provocar, con el tiempo, un nivel de inflacién excesivo.

EXAMEN RAPIDO Mencione y explique brevemente tres principios que describan cémo
funciona la economia.

Conclusion

Ahora usted tiene una idea mas clara de lo que es la economia. En los capitulos
siguientes se exponen conocimientos especificos sobre los individuos, los mercados
y las economias. Dominar estos conocimientos requerird esforzarse, pero no serd una
tarea especialmente dificil. El campo de la economia se basa en algunas ideas que
pueden aplicarse en diferentes situaciones.

A lo largo del libro nos referiremos a los Diez principios de la economia destacados
en este capitulo y que se encuentran resumidos en el cuadro 1. Usted debera tener
siempre presente estos principios, ya que aun los mas complejos andlisis econémicos
encuentran su base en ellos.
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Cuadro 1

Los Diez principios de la economia

Como toman decisiones las personas

1. Las personas enfrentan disyuntivas.

2. El costo de una cosa es aquello a lo que se renuncia para obtenerla.
3. Las personas racionales piensan en términos marginales.
4. Las personas responden a los incentivos.

Como interactuan las personas
5. El comercio puede mejorar el bienestar de todos.
6. Los mercados normalmente son un buen mecanismo para organizar la activi-

dad econdmica.

7. Algunas veces el gobierno puede mejorar los resultados del mercado.

Como funciona la economia en su conjunto
8. El nivel de vida de un pais depende de la capacidad que éste tenga para pro-

ducir bienes y servicios.

9. Cuando el gobierno imprime demasiado dinero los precios aumentan.
10. La sociedad enfrenta a corto plazo, una disyuntiva entre inflacion y desem-

pleo.

RESUMEN

Las lecciones fundamentales acerca de cémo
las personas toman sus decisiones se resumen
de la siguiente manera: las personas enfrentan
diversas disyuntivas al buscar diferentes obje-
tivos; los costos de cualquier accién se miden
en términos de las oportunidades perdidas; las
personas racionales toman sus decisiones consi-
derando los beneficios y los costos marginales y
modifican su comportamiento dependiendo de
los incentivos.

Las lecciones fundamentales acerca de la inter-
accion entre las personas se resumen de la
siguiente manera: el comercio y la interdepen-

CONCEPTOS CLAVE

Escasez, p. 4

Economia, p. 4

Eficiencia, p. 5

Equidad, p. 5

Costo de oportunidad, p. 6
Personas racionales, p. 6

Incentivo, p. 7

PREGUNTAS DE REPASO

1.

2.

Proporcione tres ejemplos de disyuntivas
importantes que haya enfrentado en su vida.
¢Cudl es el costo de oportunidad de ver una
pelicula?

Cambios marginales, p. 6

Economia de mercado, p. 10
Derechos de propiedad, p. 11
Falla del mercado, p. 12
Externalidad, p. 12

dencia pueden ser beneficiosos para todas las
partes; generalmente, los mercados coordinan
de manera adecuada la actividad econdémica
entre las personas; el gobierno puede mejorar los
resultados del mercado remediando sus fallas o
promoviendo una mayor igualdad econémica.

Las lecciones fundamentales sobre la economia
pueden resumirse del siguiente modo: la pro-
ductividad es la fuente primordial que deter-
mina los niveles de vida; el crecimiento en la
cantidad de dinero tiene como consecuencia
la inflacién; a corto plazo la sociedad enfrenta
una disyuntiva entre inflacién y desempleo.

Poder de mercado, p. 13
Productividad, p. 14
Inflacién, p. 15

Ciclo econémico, p. 16

. El agua es necesaria para vivir. ;El beneficio mar-

ginal de un vaso de agua es grande o pequefio?

. ¢Por qué los disenadores de la politica econo-

mica deben tomar en cuenta los incentivos?



(Por qué el comercio entre paises no es como un
juego en el que unos ganan y otros pierden?
¢Cudl es la funcion de la “mano invisible” del
mercado?

Explique dos causas principales de las fallas del
mercado y dé un ejemplo de cada una.

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1.

Describa algunas disyuntivas que enfrentan los

siguientes actores:

a. Una familia que estd pensando en comprar
un automévil nuevo.

b. Un miembro del Congreso que debe decidir
cuanto gastar en parques nacionales.

c. El presidente de una empresa que debe deci-
dir abrir o no una nueva fabrica.

d. El profesor que decide por cuanto tiempo
preparar su clase.

e. Alguien recién egresado de la universidad
que decide si cursar o no una maestria.

. Usted estd tratando de decidir si debe tomar o

no vacaciones. La mayor parte del costo de las
vacaciones, como el avién, el hotel y dejar de
recibir un salario, se mide en términos moneta-
rios, pero los beneficios de las vacaciones son
psicolégicos. ;Como podemos comparar los
beneficios y los costos?

. Usted esta planeando pasar el sabado traba-

jando en un empleo de medio tiempo, pero un
amigo lo invita a esquiar. ;Cual es el verdadero
costo de ir a esquiar? Ahora suponga que usted
habia planeado pasar el dia estudiando en la
biblioteca. En este caso jcudl es el costo de ir a
esquiar? Explique.

. Usted gana $100 apostando a un equipo de

basquetbol. Ahora debe decidir entre gastar ese
dinero o depositarlo en el banco por un afio y
ganar 5% de interés. ;Cudl es el costo de opor-
tunidad de gastar los $100 ahora?

. La empresa que usted dirige invierte $5 millo-

nes para desarrollar un nuevo producto, pero
su desarrollo no esta totalmente terminado. En
una junta el personal de ventas le informé que
el lanzamiento de productos parecidos de los
competidores probablemente reduciréd las ven-
tas del nuevo producto a $3 millones. Si cuesta
un millén completar el desarrollo del producto
y fabricarlo, ;se deberia seguir adelante con el
proyecto? ;Cuénto es lo més que se debe pagar
para completarlo?

. El sistema de seguridad social provee de un

ingreso a las personas mayores de 65 ahos. Si
la persona que recibe este dinero decide traba-

8.
9.
10.

10.

CAPITULO 1  LOS DIEZ PRINCIPIOS DE LA ECONOMIA

(Por qué es importante la productividad?

(Qué es la inflacion y qué la causa?

A corto plazo ;como se relacionan la inflacién y
el desempleo?

jar, el monto que recibe de la seguridad social

generalmente se reduce.

a. (Como afectan las pensiones los incentivos
que tienen las personas para ahorrar mien-
tras trabajan?

b. ;Cémo afecta una reduccién en las presta-
ciones asociadas con tener mayores ingresos
los incentivos que tienen las personas para
trabajar después de los 65 afios? Explique.

. En Estados Unidos, una ley de 1996 que refor-

maba los programas contra la pobreza limit6 a

s6lo dos afos el tiempo que se pueden recibir

estos beneficios.

a. Explique cémo afecta este cambio los incen-
tivos que se tienen para trabajar.

b. ;Por qué estos cambios pueden representar
una disyuntiva entre equidad y eficiencia?

. Su compafiero con quien comparte el departa-

mento donde vive cocina mejor que usted, pero
usted hace el aseo mas rapido. Si su compafero
se encargara de cocinar y usted de limpiar, ;las
tareas les tomarfan mds o menos tiempo que

si las dividieran de modo equitativo? Dé un
ejemplo parecido en el que explique como la
especializacién y el comercio pueden beneficiar
a dos paises.

. Explique cuéles de las siguientes actividades

gubernamentales estdn tomando en cuenta la

equidad y cuales la eficiencia. En el caso de la

eficiencia, explique qué tipo de falla de mer-
cado provoca.

. Regular los precios de la televisién por cable.

. Repartir vales de comida entre los pobres.
Prohibir fumar en los lugares ptblicos.

. Disolver la empresa Petréleos Nacionales, la
cual fue propietaria de 90% de las refinerias,
forma varias empresas mds pequenas.

e. Incrementar los impuestos a las personas de

mas altos ingresos.

f. Instituir leyes en contra de aquellos que con-

ducen bajo los efectos del alcohol.

A partir del punto de vista de la equidad y la

eficiencia, analice las siguientes afirmaciones.

a. “Se debe garantizar la mejor atencién médica

posible a todos los miembros de la sociedad.”

oo
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b. “Cuando los trabajadores son despedidos
deben tener acceso a un seguro de desem-
pleo hasta que encuentren trabajo.”

(En qué difiere su nivel de vida del de sus

padres y sus abuelos cuando ellos tenian su

edad? ;Por qué han ocurrido estos cambios?

Suponga que los estadounidenses deciden aho-

rrar una parte mayor de su ingreso. Suponga

ahora que los bancos prestan este ahorro extra

a las empresas, las cuales, a su vez, destinan los

fondos para construir nuevas fabricas. ;Cémo

podria provocar esto un incremento en la pro-
ductividad? ;Quién cree usted que se beneficia
de una mayor productividad? ;La sociedad
obtiene un beneficio a cambio de nada?

En 2010 el presidente Barack Obama y el

Congreso promulgaron una ley de reforma al

sistema de salud publica de Estados Unidos.

Dos de los objetivos de la ley fueron ofrecer

seguro de gastos médicos a més estadouniden-

ses (por medio de subsidios a las familias de
bajos ingresos que se financiarian con impues-
tos pagados por las familias de altos ingresos)

y reducir el costo de la atencién médica (por

medio de diversas reformas a cémo se propor-

ciona la atencion médica).

a. ;Coémo se relacionan estos objetivos con la
equidad y la eficiencia?

b. ;Cémo podria la reforma al sistema de salud
publica incrementar la productividad en
Estados Unidos?

14.

15.

16.

c. ¢(Coémo podria la reforma al sistema de salud
publica reducir la productividad en Estados
Unidos?

Durante la Guerra de Independencia de Esta-

dos Unidos, las colonias no recaudaban sufi-

cientes impuestos para financiar la guerra. A

fin de solucionar este problema, las colonias

decidieron imprimir mas dinero. Al hecho de
imprimir dinero con la finalidad de financiar el
gasto se le conoce como “impuesto inflaciona-
rio”. ;A quién se aplica este impuesto cuando
se imprime mas dinero? ;Por qué?

Imagine que usted esta a cargo de disenar la

politica econémica de su pais y esta tratando de

decidir si debe reducir la tasa de inflacién. Con
objeto de tomar una decision informada jqué
debe saber sobre la inflacion, el desempleo y la
disyuntiva entre ambos?

Un disefiador de politica econémica trata de

decidir como financiar la construcciéon de un

nuevo aeropuerto. Dicha construccién se puede
pagar con un aumento en los impuestos que
pagan los ciudadanos o imprimiendo mas
dinero. ;Cuales son algunas de las consecuen-
cias a corto y largo plazo de cada opcion?

Para obtener mds informacién sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,
ejemplos, examenes en linea y mucho mas, visite

el sitio web en http://latinoamerica.cengage.com/

mankiw.
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Pensando como
cconomista

odos los campos de estudio tienen su propio lenguaje y forma de pensar. Los

matematicos, por ejemplo, hablan de axiomas, integrales y espacios vectoria-

les; los psicologos, a su vez, hablan del yo, el ello y las disonancias cognitivas;

los abogados emplean términos como jurisdiccion, danos o incumplimiento
de promesas.

La economia no difiere de esto, ya que emplea términos como oferta, demanda, elas-
ticidad, ventaja comparativa, excedente del consumidor y pérdida de peso muerto. En
los capitulos siguientes encontrard muchos términos nuevos y algunas palabras que,
aunque familiares, son utilizadas por los economistas de forma especial. Al principio
quiza le parezca que el lenguaje es un poco enigmadtico, pero pronto se dard cuenta de
que el valor de este vocabulario reside en proveerle de una nueva y ttil manera de pen-
sar acerca del mundo que nos rodea.

El propésito de este libro es ayudarlo a entender cémo piensan los economistas. De
la misma manera en la que usted no puede ser matematico, psic6logo o abogado de la
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noche a la mafiana, aprender a pensar como economista le tomara tiempo. Con la
adecuada combinacién de teoria, casos de estudio, ejemplos y noticias de indole
econdémica, este libro le proporcionara una amplia oportunidad para desarrollar y
ejercitar su capacidad de pensamiento econémico.

Antes de entrar de lleno a la esencia y las especificaciones de la economia, es
necesario puntualizar la manera en la que los economistas entienden el mundo.
Este capitulo explica lo referente a la metodologia econémica: ;qué caracteriza la
manera en que los economistas abordan las preguntas? ;Qué significa pensar como
economista?

Los economistas como cientificos

Los economistas tratan de abordar su materia de estudio con objetividad cientifica.
Esta manera de afrontar el conocimiento es la misma que utilizan los fisicos cuando
abordan el estudio de la materia o los bidlogos cuando abordan el estudio de la vida.
Lo que hacen es agrupar diferentes teorias, recabar datos y analizarlos tratando de
comprobar o refutar sus teorias.

En una primera instancia puede resultar extrafio considerar a la economia como
una ciencia. Después de todo, los economistas no trabajan en laboratorios ni con
telescopios. Sin embargo, la esencia de la ciencia radica en el método cientifico, el cual
consiste en el desarrollo objetivo y la comprobacién de teorias acerca de como fun-
ciona el mundo. Este método de investigacién puede aplicarse tanto al estudio de la
economia como a estudiar la fuerza de gravedad de la Tierra o la evolucién de las
especies. Como lo dijo Albert Einstein: “La ciencia no es mds que un refinamiento
del pensamiento cotidiano”.

Aun cuando el razonamiento de Einstein es cierto para las ciencias sociales, la
economia y las ciencias naturales como la fisica, la mayoria de las personas no
estan acostumbradas a mirar a la sociedad con los ojos de un cientifico. Analicemos
algunas de las formas en las que los economistas aplican la logica de la ciencia para
examinar cémo funciona la economia.

El método cientifico: observacion,

teoria y mas observacion

Isaac Newton, el famoso cientifico y matemaético del siglo xv11, se quedé intrigado
al ver caer una manzana de un arbol. Esta observacion le motivé a desarrollar la
teoria de la gravedad, la cual se aplica no sélo a la manzana que cae del arbol, sino
a cualquier par de objetos en el universo. Pruebas subsiguientes de la teoria de
Newton han demostrado que su teoria es védlida en la mayoria de las circunstancias,
aunque tiempo después Einstein puso de manifiesto que dicha teoria no se cumple
en todos los casos. Debido a que la teoria de Newton permite explicar muy exitosa-
mente la observacion, todavia se ensefia en la mayoria de los cursos universitarios
del mundo.

La relacion entre observacion y teoria también ocurre en el campo de la economia.
Un economista puede vivir, por ejemplo, en un pais que esta experimentando un
rapido incremento de precios y, motivado por esto, se decide a escribir una teoria
sobre la inflacion. La teorfa afirma que una alta tasa inflacionaria ocurre cuando el
gobierno imprime mucho dinero. Con el objeto de probar esta teoria, el economista
puede recolectar y analizar diferentes datos sobre los precios y el dinero en distintos
paises. Si encuentra que el incremento en la cantidad de dinero no esta relacionado
con un incremento en los precios, entonces empezard a dudar de su teoria sobre
la inflacién. Si, por el contrario, encuentra una correlacién muy importante en los
datos, entonces el economista se sentira més confiado con su teoria.

Aun cuando los economistas, al igual que otros cientificos, usan la teoria y la
observacién, los primeros encuentran un obstaculo que dificulta su tarea, ya que en
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la economia es casi imposible conducir experimentos. Los fisicos que estudian la gra-
vedad pueden dejar caer numerosos objetos con el fin de generar informacién para
probar sus teorias. Los economistas, por el contrario, cuando estudian la inflacién,
no pueden manipular la politica monetaria de ningtin pais con la simple finalidad de
generar informacién para sus teorias. Los economistas, al igual que los astrénomos
y los bidlogos evolucionistas, tienen que conformarse con los datos que la realidad
les proporciona.

Con el fin de encontrar algin sustituto de los estudios de laboratorio, los econo-
mistas prestan especial atencién a los experimentos que la historia misma propor-
ciona. Asi, por ejemplo, los economistas estin muy atentos a las consecuencias que
la guerra en el Medio Oriente provoca al obstruir el flujo de petréleo. Los precios
del hidrocarburo se disparan por las nubes y esto trae como consecuencia, para los
consumidores, una baja en su nivel de vida. Para los disefiadores de la politica eco-
némica esto plantea una situacién muy dificil y con mdultiples aristas. Sin embargo,
para los cientificos economistas, el acontecimiento brinda una oportunidad para
estudiar los efectos que un recurso natural clave produce en la economia mundial.
Por tanto, a lo largo de este libro consideraremos muchos episodios histéricos. Su
estudio es importante porque nos ayudan a comprender la economia del pasado y,
sobre todo, permiten ilustrar y evaluar las teorias econémicas del presente.

El papel de los supuestos

Si usted le pregunta a un fisico cuanto tardara en caer una canica de un edificio de
diez pisos, lo mas probable es que responda a la pregunta suponiendo que la canica
cae en el vacio. Este supuesto es falso, desde luego, debido a que el edificio esta
rodeado de aire y la friccién que ejerce sobre la canica al caer disminuye la velocidad
de su caida. Los fisicos responderan a esto afirmando que la friccién es casi nula y
que, por tanto, su efecto no es importante; es decir, suponer que la canica cae en el
vacio simplifica el problema sin afectar significativamente la respuesta.

Por la misma razén, los economistas también hacen supuestos, debido a que éstos
simplifican el mundo complejo y lo hacen mas facil de comprender. Para estudiar
los efectos del comercio internacional, por ejemplo, podemos suponer que el mundo
estd formado dnicamente por dos paises, los cuales a su vez s6lo producen dos
bienes. En la realidad hay muchos paises que producen innumerables bienes, pero
al suponer que existen sélo dos paises y dos bienes podemos concentrarnos en la
esencia del problema. Una vez que se logra entender la esencia del comercio interna-
cional en este mundo simplificado, se tienen mayores posibilidades de comprender
el comercio internacional del complejo mundo en el que vivimos.

El arte del pensamiento cientifico, referido a la fisica, la biologia o la economia, es
decidir qué supuestos deben hacerse. Piense, por ejemplo, que se decide dejar caer,
de lo alto del edificio, un balén de basquetbol en vez de una canica; en este caso el
supuesto que la friccién no afecta el resultado no sera tan exacto, ya que la friccién
del balén de basquetbol es mucho mas grande. El supuesto de que el objeto cae
en un vacio es valido cuando se analiza la caida de la canica, pero deja de serlo al
arrojar un balén de basquetbol.

De la misma manera, los economistas usan diferentes supuestos para analizar
cuestiones distintas. Suponga que debemos estudiar lo que sucede en la economia
cuando el gobierno altera la cantidad de dinero en circulacién. Una variable impor-
tante de este analisis serd la manera en la que responden los precios. En la economia
de Estados Unidos, muchos de los precios cambian con poca frecuencia, tal es el caso
del precio de venta de las revistas, el cual sélo cambia cada determinado tiempo.
Conocer este hecho puede llevar a elaborar supuestos diferentes cuando se analizan
los efectos de la politica econémica en diferentes periodos. Asi, para estudiar los
efectos a corto plazo de la politica econémica, podriamos suponer que los precios
no cambian demasiado. Incluso podriamos plantear el supuesto artificial y extremo
de que todos los precios son totalmente fijos. Sin embargo, para estudiar los efectos
a largo plazo de la politica, supondriamos que todos los precios son completamente
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Diagrama de flujo
circular

Un modelo visual de la eco-
nomia que muestra cuanto
dinero circula entre las
empresas y las familias a tra-
vés de los mercados.

flexibles. Al igual que los fisicos usan diferentes supuestos, dependiendo de silo que
se usa en el experimento son balones de basquetbol o canicas, los economistas usan
supuestos distintos, dependiendo de si lo que se estudia son los efectos a corto o a
largo plazo de alterar la cantidad de dinero circulante en la economia.

Los modelos econémicos

Los profesores de biologia ensefian anatomia utilizando réplicas del cuerpo humano.
Estos modelos tienen los 6rganos mas importantes: el corazoén, el higado, los rifiones,
etc. Esto le permite a los profesores ensefiar a los alumnos, de forma sencilla, dénde
estdn ubicadas las diferentes partes del cuerpo. En general, estos modelos omiten
detalles y es evidente que no son cuerpos humanos de verdad. Sin embargo, y a
pesar de esta falta de realismo, o quizé gracias a ella, su estudio es muy ttil para
aprender el funcionamiento del cuerpo humano.

Los economistas también utilizan modelos para facilitar la ensefianza-aprendizaje
del funcionamiento del mundo. Estos modelos no son de pléstico, sino que se com-
ponen de diagramas y ecuaciones. Al igual que los modelos del cuerpo humano,
los modelos econémicos omiten detalles, lo cual permite visualizar aquello que es
realmente importante. Los modelos de biologia no incluyen todos los musculos y
vasos capilares del cuerpo y los de economia no incluyen todas las variables que
intervienen en la realidad.

A lo largo del libro, con objeto de estudiar diferentes cuestiones econémicas, se
utilizan modelos basados en supuestos. Asi como los fisicos al dejar caer la canica
suponen que no existe friccién, los economistas suponen que hay muchos detalles en
la economia que son irrelevantes al estudiar ciertas cuestiones y los omiten. Todos
los modelos, sean de fisica, biologia o0 economia, simplifican la realidad para ayudar-
nos a comprenderla mejor.

Primer modelo: el diagrama

de flujo circular

La economia esta formada por millones de personas que realizan diferentes activi-
dades, como comprar, vender, trabajar, contratar y producir, etc. A fin de entender
cémo funciona la economia, debemos encontrar algtin modo de simplificar nuestro
pensamiento acerca de estas actividades. En otras palabras, necesitamos un modelo
que, en términos generales, explique cémo se organiza la economia y la manera
en que los diferentes actores interacttian.

La figura 1 representa un modelo visual de la economia denominado diagrama
de flujo circular. En este modelo la economia se simplifica e incluye tinicamente dos
tipos de tomadores de decisiones: las empresas y las familias. Las empresas produ-
cen bienes y servicios utilizando insumos como trabajo, tierra y capital (maquinas
o edificios). A estos insumos se les denomina factores de la produccién. Las familias
son las propietarias de estos factores y consumen todos los bienes y servicios que las
empresas producen.

Las familias y las empresas interacttian en dos tipos de mercados, el mercado
de bienes y servicios, en donde las familias son los compradores y las empresas los
vendedores, y donde las familias compran lo que las empresas producen. El otro
mercado es el de los factores de la produccion, y en éste las familias son las vendedoras
y las empresas las compradoras. Las familias proveen los insumos que las empresas
necesitan para producir bienes y servicios. El diagrama de flujo circular representa
una forma simple de organizar las transacciones econdmicas que ocurren en la eco-
nomia entre las empresas y las familias.

El diagrama de flujo circular tiene dos circuitos diferentes, pero relacionados entre
si. El circuito interior representa el flujo entre los insumos o factores y los productos.
En estos mercados de factores de la produccion las familias venden el uso de su tra-
bajo, tierra y capital a las empresas, las cuales utilizan estos factores para producir
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Figura 1

El flujo circular

Este diagrama es un esquema que
representa como esta organizada la
economia. Las decisiones las toman
las familias y las empresas, las
cuales interactian en los mercados
de bienes y servicios, en donde las
familias son las compradoras y las
empresas las vendedoras. Familias
y empresas también interactian en
los mercados de los factores de la
produccién; en éstos las empresas
son las compradoras y las familias

las vendedoras. En el conjunto
exterior las flechas sefialan el flujo
de circulacion del dinero, y en el
interior senalan el flujo de insumos

Tierra, trabajo
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bienes y servicios que son vendidos a las familias en el mercado de bienes y servicios.
El conjunto exterior del diagrama representa el flujo de dinero en la economia. Las
familias gastan dinero con el fin de comprar bienes y servicios a las empresas, las
cuales destinan parte de este ingreso para pagar por factores de produccién, como
los sueldos de sus trabajadores. El dinero restante es lo que queda como ganancia
para los propietarios de las empresas, quienes forman parte de las familias.

Ahora hagamos un recorrido del diagrama de flujo circular usando un billete que
circula en la economia entre las diferentes personas. Imagine que el billete inicia su
recorrido en una familia, que ahora estd en su bolsa y que usted quiere comprar un
café, entonces saca el billete, dentro de la economia de bienes y servicios, y se lo da
a la empresa que vende el café. Usted gasto6 el billete para comprar su café favorito
y ahora éste se encuentra en la caja registradora de una empresa, donde se convierte
en ingreso para ésta. Sin embargo, el billete no se quedara alli por mucho tiempo,
ya que la empresa lo utiliza para comprar insumos en los mercados de factores de la
produccién. La cafeteria quizas use el billete para pagar la renta del local comercial
que ocupa o tal vez lo destine a pagar el salario de sus empleados. En este tltimo
caso, el dinero regresard al bolsillo de una familia y en ese momento el flujo circular
comenzard de nuevo.

La figura 1 muestra el diagrama del flujo circular, el cual es un modelo simple
de la economia porque no toma en cuenta detalles que para este propésito no son
importantes. Un modelo mas complejo y realista incluird variables como el comer-
cio internacional y el gobierno, ya que el billete que usted destin6 a comprar café
quiza sea usado para pagar impuestos, o para comprar café brasilefio. Sin embargo,
estos detalles no son de vital importancia para entender como estd organizada la
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Frontera de
posibilidades de
produccion

Una gréafica que muestra
las combinaciones de pro-
ducciéon que una economia
puede tener, dados los fac-
tores de la produccion y la
tecnologia de que dispone.

Figura 2
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economia. Debido a su simplicidad, el diagrama de flujo circular es muy ttil y debe
tenerse presente cuando se estudia cémo encajan entre si las diferentes piezas de la
economia.

Segundo modelo: la frontera

de posibilidades de produccion

A diferencia del diagrama del flujo circular, la mayoria de los modelos en economia
se construye utilizando herramientas mateméticas. Ahora vamos a estudiar el mds
simple de ellos: el modelo de la frontera de posibilidades de produccion, el cual ilus-
tra algunas ideas econémicas basicas.

En la realidad, la economia produce una cantidad importante de bienes y ser-
vicios, pero suponga que una economia produce sélo dos bienes, automoéviles y
computadoras. Juntas, la industria automotriz y la industria de la computacién
utilizan todos los factores de la produccién que la economia tiene. La frontera de
posibilidades de produccion es la gréfica que muestra las diferentes combinaciones
de produccién (en este caso automoviles y computadoras) que la economia esta en
posibilidades de producir, dados los factores de la produccién de que dispone y uti-
lizando la tecnologia que existe para asi convertirlos en productos.

La figura 2 representa la frontera de posibilidades de produccion. Si la economia
destina todos sus recursos a fabricar automoviles y produce 1000 unidades, produ-
cird cero computadoras. Si, por el contrario, se usan todos los recursos de la econo-
mia para producir 3000 computadoras, se producirdn cero automéviles. Estos dos
extremos de la frontera de posibilidades de produccién representan las posibilidades
extremas.

Es mucho més probable que la economia divida sus recursos entre las dos indus-
trias y produzca algunos automéviles y algunas computadoras. Si, por ejemplo, se
producen 600 automéviles y 2200 computadoras, estaremos en el punto A de la gra-
fica. Ahora suponga que quitamos algunos factores de la produccién de la industria
de la computacién y los movemos a la industria automotriz, con este cambio podran
producirse 700 automoéviles y 2000 computadoras, lo que se representa en la gréfica
como punto B.

Cantidad de
computadoras
producidas

2000
Frontera de
posibilidades

1000 de produccion

0 300 600 700 1000 Cantidad de
automoviles producidos
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Debido a que los recursos son escasos, no todas las combinaciones son viables.
Por ejemplo, sin importar como se distribuyan los recursos entre las industrias,
la economia no puede producir la cantidad de automéviles y computadoras que
el punto C representa. Dada la tecnologia disponible para fabricar automdviles y
computadoras, la economia no tiene suficientes factores de la produccién para sos-
tener ese nivel de produccion. Con los recursos que tiene la economia, s6lo puede
producirse cualquier punto que esté dentro o sobre la linea de la frontera de posibi-
lidades, pero no puede producirse ningtin punto que esté fuera de ella.

Se dice que un resultado es eficiente si la economia obtiene el mayor provecho
posible de los recursos de que dispone. Los puntos que estan sobre la linea de la
frontera de posibilidades son los que representan niveles eficientes de produccion
y no aquellos que se encuentran dentro de la frontera. Si la economia estd produ-
ciendo lo correspondiente al punto A, no hay posibilidades de producir mas de
un bien sin que se produzca menos de otro. El punto D, por ejemplo, representa un
resultado ineficiente, ya que por alguna razén, quiza por el desempleo generalizado,
la economia esta produciendo menos de lo que podria producir si utilizara todos
los recursos de que dispone. Se estdn produciendo solamente 300 automoviles y
1000 computadoras; pero si la economia elimina la causa de la ineficiencia, se puede
aumentar la produccién de ambos bienes. Suponga, por ejemplo, que la economia
logra moverse del punto D al punto A y que la produccién de automoéviles aumenta
de 300 a 600 y la de computadoras de 1000 a 2200.

Uno de los Diez principios de la economia estudiados en el capitulo 1 dice que las
personas enfrentan disyuntivas. La frontera de posibilidades de produccién muestra
una de las disyuntivas que la sociedad enfrenta. Una vez que se han alcanzado los
puntos de eficiencia en la frontera, la tinica manera de aumentar la cantidad de un
bien es si se reduce la cantidad del otro. Cuando la economia se mueve del punto A
al punto B, por ejemplo, la sociedad produce 100 automéviles mas, pero para hacerlo
deja de producir 200 computadoras.

Esta disyuntiva ayuda a entender otro de los Diez principios de la economia: el costo
de oportunidad, es decir, el costo de aquello a lo que se renuncia para conseguirlo.
La frontera de posibilidades de produccién muestra el costo de oportunidad de un
bien, medido en términos de otro bien. Cuando la economia se traslada del punto A
al punto B, se sacrifican 200 computadoras con objeto de producir 100 automéviles
adicionales. Esto es, el punto A indica que el costo de oportunidad de 100 auto-
moviles son 200 computadoras. Dicho de otra manera, el costo de oportunidad de
cada automovil son dos computadoras. Observe que el costo de oportunidad de un
automovil corresponde a la pendiente de la curva de la frontera de posibilidades de
produccion. (Si usted no recuerda qué es una pendiente, consulte el apéndice de este
capitulo.)

En esta economia el costo de oportunidad de los automéviles, en términos de
computadoras, no es constante y depende de cudntos automéviles y computadoras
esté produciendo la economia. Esto se refleja en la forma céncava que tiene la fron-
tera de posibilidades de produccién de la figura 2. El costo de oportunidad de un
automovil llega a su maximo cuando la economia esta produciendo muchos auto-
moviles y pocas computadoras. Esto se representa con el punto E, en donde la curva
es mas pronunciada. Por otro lado, cuando la economia estd produciendo menos
automéviles y muchas computadoras, como sucede en el punto F, la curva se hace
mas plana y el costo de oportunidad de producir un automévil es menor.

Los economistas consideran que la frontera de posibilidades de produccién tiene
siempre una forma céncava. Cuando la economia estd usando la mayoria de sus
recursos para producir computadoras, como en el punto F, los recursos que por
sus capacidades y caracteristicas deberian destinarse a producir automéviles, como
los trabajadores capacitados de la industria automotriz, se destinan a la produccién
de computadoras. Debido al hecho de que, en general, este tipo de trabajadores no
es muy eficiente para fabricar computadoras, la economia no perdera gran cantidad
de producciéon de computadoras si incrementa la producciéon de automéviles una
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unidad. Aqui, el costo de oportunidad del automévil, en términos de computado-
ras, es pequeno, y la curva de la frontera de posibilidades de produccién es casi
plana. Por el contrario, cuando la economia esta usando la mayor parte de sus
recursos para fabricar automéviles, como sucede en el punto E, los recursos que
son mejores para producir automoviles se destinan a esa tarea. En este punto, pro-
ducir un automovil adicional significa destinar a algunos de los mejores técnicos en
computacién a fabricar automoéviles. Como resultado, producir un automévil adi-
cional implica una pérdida considerable en la produccién de computadoras. El
costo de oportunidad de producir un automévil es alto y, por tanto, la curva de
frontera de posibilidades de produccién es muy pronunciada.

La frontera de posibilidades de produccién muestra la disyuntiva que existe entre
la produccion de diferentes bienes en un momento determinado; sin embargo, esta
disyuntiva puede variar en el tiempo. Por ejemplo, suponga que un avance tecno-
l6gico en la industria de la computacién aumenta el ntimero de computadoras que
un trabajador puede producir por semana. Esto incrementa el conjunto de oportu-
nidades de la sociedad. Por cada ntimero dado de automoviles, la economia puede
producir mas computadoras. De este modo, si la economia no produce ninguna
computadora, puede seguir produciendo 1000 automéviles, lo que significa que uno
de los extremos de la frontera se queda igual, pero el resto de la curva de frontera de
posibilidades se desplaza hacia arriba, como se muestra en la figura 3.

Esta figura ilustra un crecimiento econémico. La sociedad desplaza la produccién
de un punto de la vieja frontera a un punto en la nueva frontera, y el punto al que
se desplaza depende de las preferencias que se tengan. Por ejemplo, si la sociedad se
desplaza del punto A al punto G, disfrutard de mas computadoras (2300 en vez de
2200) y més automéviles (650 en lugar de 600).

La frontera de posibilidades de produccién simplifica una economia compleja
para evidenciar algunas ideas bdésicas, pero con mucho significado: escasez, efi-
ciencia, disyuntivas, costo de oportunidad y crecimiento econémico. Conforme se
avance en el estudio de la economia, estas ideas asumiran diferentes variaciones. La
frontera de posibilidades de produccién muestra una manera simple de pensar en
estos conceptos.

Figura 3

Un desplazamiento de la frontera
de posibilidades de produccion

Un avance tecnolégico en la industria
de la computacién permite a la eco-
nomia producir mas computadoras
por un nimero dado de automoviles.
Como resultado, la frontera de posi-
bilidades de producciéon se desplaza
hacia arriba. Si la economia se des-
plaza del punto A al punto G, enton-
ces la produccion de automoviles y de
computadoras se incrementa.
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Microeconomia y macroeconomia

Muchas de las materias que se estudian tienen diferentes niveles. Considere, por
ejemplo, la biologia. Los bidlogos moleculares estudian los componentes quimicos
de la estructura y las funciones de los seres vivos; los bidlogos celulares, a su vez,
estudian las células que estdn formadas por muchos compuestos quimicos y que, al
mismo tiempo, son las unidades fundamentales de los organismos vivos. Finalmente,
los bidlogos evolucionistas estudian las diferentes variedades de animales y plantas
y cémo han cambiado a través de los siglos.

La economia también se estudia en varios niveles. Se pueden estudiar las decisio-
nes de las familias y de las empresas, o bien estudiar cémo interactdan las familias y
las empresas en los mercados cuando se trata de productos y servicios determinados;
o bien estudiar como opera la economia como un todo; es decir, estudiar la suma de
las actividades de los tomadores de decisiones en los diferentes mercados.

Tradicionalmente, el campo de la economia se divide en dos grandes ramas: la
microeconomia y la macroeconomia. La primera es el estudio de como las familias
y las empresas toman decisiones y como interactiian en mercados especificos. La
segunda se encarga del estudio de los fenémenos de toda la economia. Un microeco-
nomista puede estudiar los efectos del control en el precio del alquiler en el mercado
de la vivienda de Nueva York o bien enfocar su estudio en el impacto de la compe-
tencia extranjera dentro de la industria automotriz en Estados Unidos. Su analisis
también puede centrarse en los efectos que la ensefianza obligatoria tiene en los
ingresos de los trabajadores. Los macroeconomistas, por su parte, pueden dedicarse
a estudiar los efectos que para el gobierno federal tiene pedir prestado o bien pueden
analizar cual ha sido la tasa de desempleo de la economia a través del tiempo. Otro
campo de andlisis de la macroeconomia es buscar politicas econémicas alternas que
promuevan el mejoramiento nacional de los estdndares de vida de la poblacién.

La macroeconomia y la microeconomia estdn estrechamente relacionadas entre
si. Debido a que los cambios de la economia son el resultado de las decisiones de
millones de personas, resulta imposible entender los fendmenos macroeconémicos
sin tomar en cuenta las decisiones microeconémicas que estan relacionadas con estos
cambios. Por ejemplo, un estudioso de la macroeconomia podria analizar el efecto
que un recorte en los impuestos provocaria sobre el ingreso y la produccién total de
bienes y servicios. Pero con objeto de analizar este tema, nuestro economista debe
considerar como es que la disminucién en los impuestos afecta las decisiones de los
hogares acerca de cuanto deciden gastar en bienes y servicios.

A pesar del estrecho lazo que existe entre la macro y la microeconomia, las dos
son ramas de estudio distintas porque intentan responder diferentes preguntas y
cada campo tiene sus propios modelos que a menudo se ensefian en cursos distintos.

EXAMEN RAPIDO /En qué sentido es la economia una ciencia? * Dibuje la frontera
de posibilidades de produccidn de una sociedad que produce comida y ropa. Muestre un
punto eficiente, un punto ineficiente y un punto que no sea viable. Muestre los efectos
de una sequia. ® Defina microeconomia y macroeconomia.

Los economistas como asesores politicos

Muy a menudo se le pide a los economistas que expliquen las causas de los acon-
tecimientos econémicos. Por ejemplo, ;por qué el desempleo es mas alto entre los
jovenes que entre las personas adultas? En otras ocasiones, los economistas estan
encargados de recomendar alguna politica que mejore los resultados econémicos.
Por ejemplo, ;qué deberia hacer el gobierno para mejorar el bienestar de los adoles-
centes? Cuando los economistas tratan de explicar el mundo acttian como cientificos
y cuando tratan de mejorarlo actiian como asesores politicos.

Microeconomia

Estudio de como las familias
y las empresas toman deci-
siones e interacttan en el
mercado.

Macroeconomia
Estudio de los fendomenos
de toda la economia, como
el desempleo, la inflacion

y el crecimiento econémico.
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El anadlisis normativo frente al analisis positivo
Con objeto de aclarar los dos roles que desempefian los economistas, examinaremos
el uso del lenguaje. Debido a que los cientificos y los asesores politicos tienen dife-
rentes objetivos, ambos utilizan el lenguaje de manera distinta.

Piense, por ejemplo, que dos personas hablan sobre las leyes del salario minimo.
He aqui dos afirmaciones que podriamos oir:

PoLLy: las leyes del salario minimo causan desempleo.
Norwm: el gobierno debe incrementar el salario minimo.

Por el momento, pasemos por alto si estamos de acuerdo o no con estas afirma-
ciones. Observe que Polly y Norm no coinciden en lo que quisieran hacer; Polly esta
hablando como cientifico, es decir, esta haciendo una afirmaciéon de cémo es la rea-
lidad. Norm, por su parte, estd hablando como asesora politica y esta haciendo una
afirmacion de la forma en la que le gustaria que la realidad cambiara.

Afirmaciones positivas En términos generales, las afirmaciones acerca de la realidad pueden dividirse en
Enunciados que buscan des- dos: las afirmaciones como las que hace Polly son positivas. Una afirmacién positiva
cribir la realidad como es. es descriptiva y se refiere a cémo es el mundo. Por otra parte, tenemos las afirma-
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ciones como la que hace Norm, la cual es normativa. Una afirmacién normativa es
prescriptiva y se refiere a cémo deberia ser el mundo.

Una diferencia clave entre una afirmaciéon normativa y una positiva es la forma en
que se juzga su validez. Las afirmaciones positivas, en principio, pueden refutarse o
confirmarse analizando las pruebas. Asi, un economista puede evaluar la afirmacién
que hace Polly analizando a través del tiempo los datos de los cambios en el sala-
rio minimo y en el desempleo. Por otra parte, evaluar las afirmaciones normativas
implica tomar en cuenta tanto valores como datos. La afirmacién que Norm hace no
puede ser juzgada tnicamente a la luz de los datos. Decidir qué es una buena o mala
politica no es sélo cuestién de ciencia, también se relaciona con nuestros puntos de
vista sobre la ética, la religion y la filosofia politica.

Las afirmaciones positivas y normativas son fundamentalmente diferentes, pero
por lo general estan entrelazadas dentro del marco de las creencias de las personas.
En particular, el punto de vista positivo de como es el mundo repercute sobre el
punto de vista positivo de qué politicas son deseables. Polly asevera que el salario
minimo causa desempleo y si esto es cierto, la puede llevar a rechazar la conclusién
de Norma de que el gobierno debe aumentarlo. Sin embargo, las conclusiones nor-
mativas no provienen tnicamente del analisis positivo, sino que también se basan
en juicios de valor.

Conforme se estudia la economia resulta importante tener en cuenta la distincién
que existe entre las afirmaciones positivas y normativas porque nos ayudara a cen-
trar la atencién en la tarea que nos ocupa. Gran parte del analisis econémico es posi-
tivo; es decir, trata de explicar coémo funciona la economia. Sin embargo, hay quienes
se valen de la economia para lograr objetivos normativos. Buscan saber, por ejemplo,
cémo mejorarla. Cuando oimos que los economistas hacen afirmaciones normativas,
sabemos que estan hablando no como cientificos, sino como asesores politicos.

Los economistas en Washington

El entonces presidente de Estados Unidos, Harry Truman, dijo alguna vez que
deseaba encontrar un economista que tnicamente pudiera mirar hacia un lado, ya
que siempre que le preguntaba a los economistas su opinién no dejaban de decirle,
“por un lado... por el otro lado...”.

El ex presidente Truman estaba en lo correcto al darse cuenta de que los consejos
de los economistas casi siempre son complicados. Esta tendencia se basa en uno de
los Diez principios de la economia, especificamente en el que establece que las personas
enfrentan disyuntivas. Los economistas estan muy conscientes de que las disyuntivas
forman parte de casi todas las decisiones; por ejemplo, una politica que busca aumen-
tar la eficiencia también provoca desigualdad, o una ley encaminada a beneficiar a las
generaciones futuras podria perjudicar a las generaciones del presente. Un economista
que afirme que las decisiones politicas son sencillas, no es un economista confiable.

El ex presidente Truman no fue el tnico que buscaba el consejo de los economis-
tas. Desde 1946, el presidente de Estados Unidos recibe las opiniones del Consejo de
Asesores Econémicos, que consta de tres miembros y un equipo de personal confor-
mado por una docena de economistas. El Consejo, cuyas oficinas estin muy cerca de
la Casa Blanca, tiene como tnica tarea aconsejar al presidente y redactar el Informe
Anual del Presidente. En este informe se presentan y examinan los acontecimientos
econdmicos recientes y se ofrece el analisis que el Consejo realiza de los temas poli-
ticos del momento.

El presidente de Estados Unidos también recibe informacién de los economistas
que trabajan en otras dreas de su administracion. Por ejemplo, los economistas que
trabajan en la Oficina de Administracion y Presupuesto formulan planes de gasto y
politicas regulatorias; los economistas del Departamento del Tesoro ayudan a dise-
fiar la politica tributaria; los que colaboran en el Departamento del Trabajo analizan
los datos sobre los trabajadores y las personas que buscan trabajo para contribuir al
disefo de politicas laborales. Por su parte, los economistas que son parte del Depar-
tamento de Justicia ayudan a aplicar las leyes antimonopolio.

Afirmaciones
normativas
Enunciados que buscan
describir la realidad como
deberia ser.
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La economia del presidente Obama

Asi es como Larry Summers, uno de los principales asesores econdmicos de

Barack Obama, describe las politicas del presidente.

Una vision de inno-
vacion, crecimiento y
empleos de calidad

LAWRENCE H. SUMMERS

| presidente Obama presentd su vision
de innovacion, crecimiento y empleos de
calidad hace unas horas en el Hudson Valley
Community College. El plan del presidente se
basa no sélo en la tradicién estadounidense
del espiritu emprendedor, sino también en

las tradiciones del pensamiento econémico
moderno.

En los Ultimos dos afios, las ideas propuestas
por John Maynard Keynes han asumido mayor
importancia de lo que muchos habrian pensado
en la generacion anterior. Como reza aquella
famosa observacion de Keynes, en épocas raras
de crisis econémica y financiera profunda, en
las que la “mano invisible” de la que hablaba
Adam Smith deja de funcionar por un tiempo,
se hace mucho mas acuciante la necesidad de
que el gobierno asuma un papel mas activo para
devolver su sana funcién a los mercados.

El desempefio de la economia en el Gltimo
afio ha venido a confirmar la sabidurfa de las
politicas keynesianas. Luego del colapso de
Lehman Brothers en septiembre pasado, la poli-
tica gubernamental tomé un rumbo de fuertes
tintes activistas.

Como resultado de esas politicas, nuestra
perspectiva actual ha pasado del rescate a la
recuperacion, de preocuparse por la posibilidad
muy real de una depresion a pensar en el tipo
de expansion que deseamos tener.

Un aspecto importante de toda expansion
econémica es la funcion que desempefa la

Los economistas también colaboran en otras instancias, ademdas de las oficinas
administrativas del gobierno. Por ejemplo, con objeto de obtener evaluaciones
independientes de las diferentes politicas, el Congreso de Estados Unidos depende
de la asesoria de la Oficina del Presupuesto del Congreso, que estd compuesta por
economistas. La Reserva Federal, entidad encargada de la politica monetaria de ese
pais, emplea a cientos de economistas con el fin de analizar el desarrollo econémico
de Estados Unidos y de otros paises del mundo.

Sin embargo, la influencia de los economistas en la politica va mucho maés alla
de su papel como asesores politicos. Sus investigaciones y textos a menudo afec-
tan de manera indirecta la politica. El economista John Maynard Keynes hizo la
siguiente observacion:

Las ideas de los economistas y los fildsofos politicos, tanto cuando son acertadas
como cuando estan equivocadas, son mas poderosas de lo que comtinmente se
cree. De hecho, el mundo apenas se rige por otra cosa. Los hombres practicos, que
se creen exentos por completo de cualquier influencia intelectual, son general-
mente esclavos de algiin economista difunto. Los locos que ostentan el poder, que
oyen voces en el aire, extraen su locura de las obras de algtin diletante académico
de algunos afios atras.

Aungque estas palabras fueron escritas en 1935 siguen siendo ciertas. Efectivamente,
hoy podemos decir que “el diletante académico” que influye en la politica ptiblica
suele ser el propio Keynes.

Por qué no siempre se sigue el consejo

de los economistas

Todo economista que se dedique a asesorar a un presidente o a cualquier otro lider
que haya sido elegido por votaciéon popular, sabe que sus recomendaciones no siem-
pre seran seguidas y esto, aunque frustrante, es facil de entender. El proceso por
medio del cual se formula la politica econémica difiere en mucho del proceso ideali-
zado de disefio de politicas que se supone en los libros de texto.
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innovacién como motor del crecimiento eco-
nomico. A este respecto, el economista mas
importante del siglo xxi podria terminar siendo
no Smith ni Keynes, sino Joseph Schumpeter.

Una de las aportaciones mas sobresalientes
de Schumpeter fue la importancia que atribuyé
al formidable poder de la innovacion y la inicia-
tiva empresarial para impulsar el crecimiento
mediante un proceso que caracterizd como
“destruccion creativa”. Su obra no sélo captd
una verdad econdmica, sino también el origen
concreto de la fortaleza y el dinamismo de
Estados Unidos.

Una manera de ver la trayectoria de la his-
toria econdmica es a través de las tecnologias
trascendentales que han repercutido en toda
la economia. En el siglo xix estos adelantos
fueron, entre otros, el ferrocarril transcontinen-
tal, el telégrafo y la méaquina de vapor. En el
siglo xx, las innovaciones mas influyentes
fueron el automavil y el avion a reaccion, por

CAPITULO 2

mencionar sélo algunas, y en la Ultima genera-
cion, la tecnologia de informacion.

Aunque no podemos saber con exactitud
cudl sera la proxima gran area estadounidense
de innovacion, hoy vemos diversos sectores
prominentes en los que los empresarios esta-
dounidenses estan desatando energia explo-
siva e innovadora:

e En la tecnologia de informacion, donde que-
da un enorme potencial de crecimiento en
una amplia gama de aplicaciones en los
afios venideros;

e En las tecnologias de las ciencias de la vida,
donde los descubrimientos realizados en los
Institutos Nacionales de Salud y los centros
de investigacion de todo el pais tendran
repercusiones muy profundas no sélo en la
salud humana, sino también en el ambiente,
la agricultura y una variedad de areas que
requieren creatividad tecnolégica; y

PENSANDO COMO ECONOMISTA

e En energia, donde la combinacion de
imperativos ambientales y geopoliticos
han creado el contexto para un periodo
enormemente productivo para desarrollar
tecnologias energéticas.

En toda la economia de Estados Unidos,
las perspectivas de innovacion transformadora
son fabulosas. Sin embargo, para asegurar que
el espiritu emprendedor que Schumpeter reco-
nocié a principios del siglo xx siga impulsando
la economia estadounidense en el siglo xxi, se
requiere que el gobierno también asuma su
papel: el de crear un entorno propicio para que
ocurran estos acontecimientos.

Fuente: The White House Blog, 21 de septiembre de 2009. http://www.whitehouse.gov/blog/A-Vision-for-Innovation-Growth-and-Quality-Jobs/

A'lo largo de este libro y cada vez que hablemos de politica econdmica, a menudo
nos centraremos en una cuestioén: jcudl es la mejor politica que el gobierno puede
seguir? Actuamos como si la politica fuera determinada por un rey benévolo y una
vez que él determina qué politica es la adecuada, no tienen ningiin problema para

implementarla.

Sin embargo, determinar en el mundo real qué politica es la adecuada es sélo
una parte de la tarea de un lider y con frecuencia es la mds facil. Después de que el
presidente escucha las opiniones de sus asesores sobre qué politica es la mejor desde
la perspectiva que éstos tienen, consulta a otros asesores para que lo retroalimenten.
Por ejemplo, los asesores en comunicacién le dirdn cémo explicar mejor la politica al
publico y trataran de prever malentendidos que podrian hacer que el reto sea toda-
via més dificil. Los asesores de prensa, por su parte, le dirdn cémo se espera que los
medios de comunicacién cubran la noticia y cudles son las opiniones que probable-
mente se expresaran, a este respecto, en las paginas editoriales. A su vez, los asesores
legislativos le dirdn como se espera que el Congreso reciba la propuesta, qué tipo de
correcciones le hardn y si esta propuesta tiene posibilidades de ser aprobada y con-
vertirse en ley. Los asesores politicos, por su parte, le diran qué grupos apoyaran la
politica en cuestién y qué grupos se opondran a ella. También le informaran sobre
cdmo esta propuesta politica sera recibida entre los diferentes grupos del electorado y
si esto afectard el apoyo con el que cuenta el presidente para otras iniciativas politicas.
Después de escuchar todo esto, el presidente decidird cémo proceder.

En una democracia representativa, el disefio de la politica econdmica no es una
tarea facil y generalmente los presidentes y otros politicos tienen razones validas
para no implementar las politicas sugeridas por los economistas, quienes ofrecen
asesoria clave al proceso politico, pero su consejo es s6lo uno de los ingredientes de

la compleja receta.

EXAMEN RAPIDO Proporcione un ejemplo de una afirmacién positiva y uno de una
afirmacion normativa que tengan alguna relacién con su vida cotidiana. ® Nombre tres
ambitos del gobierno que cotidianamente recurran al consejo de los economistas.
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Por qué los economistas discrepan entre si

A George Bernard Shaw se le ocurrié decir que si tendiéramos a todos los economis-
tas en el suelo, uno a continuacién de otro, no llegariamos nunca a una conclusion.
Esta ocurrencia es reveladora, ya que a menudo los economistas son un grupo que es
criticado por dar consejos contradictorios a los encargados de la politica econémica.
El ex presidente de Estados Unidos, Ronald Reagan, hizo una broma diciendo que si
el juego llamado Trivia estuviera disefiado para economistas, tendria 100 preguntas
y 3000 respuestas.

A continuacién se presentan dos posibles razones por las que los economistas,
muy a menudo, parece que dan consejos contradictorios a los disefiadores de la
politica econémica.

® Los economistas pueden no estar de acuerdo con la validez de otras teorias
positivas de cémo funciona la realidad.

® Los economistas pueden tener diferentes valores y, por tanto, distintas visiones
normativas de lo que la politica econémica deberia tratar de lograr.

Analicemos cada una de las razones anteriores.

Diferencias en los juicios cientificos

Hace algunos siglos los astronomos debatian si lo que estaba en el centro del uni-
verso era el Sol o la Tierra; actualmente los cientificos discuten si el planeta se esta
calentando y, de ser asi, cudles son las causas del calentamiento global. La ciencia es
una bisqueda para tratar de comprender el mundo que nos rodea y no sorprende
que a medida que esta busqueda avanza, los cientificos discrepen acerca de lo que
es en verdad la realidad.

Las discrepancias que existen entre los economistas se deben a la misma razén:
la economia es una ciencia joven y hay todavia mucho por aprender. Algunas veces
los economistas no se ponen de acuerdo porque su juicio acerca de la validez de las
teorias alternas es diferente, o bien, porque difieren en el tamafio de algunos pardme-
tros importantes que miden cémo se relacionan las variables econdmicas.

Por ejemplo, algunas veces los economistas no estdn de acuerdo acerca de si el
gobierno debe gravar el ingreso o el consumo (el gasto) de las familias. Los que estan
a favor de aplicar impuestos al consumo en vez del impuesto sobre la renta creen
que este cambio fomentaria el ahorro, porque la cantidad ahorrada no estaria sujeta
al pago de impuestos y porque mas ahorro hace que existan mas recursos para la
acumulacion de capital, lo que se traduciria en un aumento de la productividad y
de los niveles de vida. Por su parte, los economistas que estan a favor del impuesto
sobre la renta afirman que los ahorros de las familias no responderian demasiado a
un cambio en las leyes fiscales. Como vemos, estos dos grupos de economistas no
estan de acuerdo porque tienen diferentes visiones normativas acerca de los sistemas
impositivos, y porque también tienen diferentes visiones positivas con respecto a
c6mo los incentivos fiscales repercuten en el ahorro.

Diferencias en los valores
Suponga que Peter y Paola consumen la misma cantidad de agua proveniente del
pozo del pueblo. Con objeto de mantener el pozo, los residentes necesitan pagar un
impuesto. Peter gana $100 000 anuales y paga $10 000 de impuestos, es decir, 10% de
su ingreso. Paola, por su parte, gana $20 000 anuales y paga $4000 de impuestos, o
el equivalente a 20% de su ingreso.

¢Esta politica tributaria es justa? Y si no lo es, ;quién paga mucho y quién poco?
¢Acaso importa si el hecho de que Paola gane poco dinero se debe a una incapacidad,
o si es producto de su decision de querer ser actriz? ;Importa que el ingreso de Peter
sea alto porque recibié una herencia o si es producto de que trabaja muchas horas a
la semana?
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Estas preguntas son dificiles de responder y por lo general las personas no estan
de acuerdo en sus respuestas. Si el pueblo contratara a dos expertos para que estu-
diaran como deberia gravar a sus habitantes para pagar el pozo, lo mas seguro es que
estos expertos ofrecieran una recomendacion contradictoria.

Como vemos, este ejemplo tan simple muestra por qué los economistas, a
menudo, difieren en su opinién acerca de las politicas econémicas. Como se explicd
antes en la exposicién del analisis normativo y positivo, las politicas econémicas no
pueden ser juzgadas, exclusivamente, desde el punto de vista cientifico. Algunas
veces los economistas dan consejos contradictorios porque tienen valores diferen-
tes. Perfeccionar la ciencia de la economia no resolvera si quien paga demasiados
impuestos es Peter o Paola.

Percepcion frente a realidad

Los desacuerdos entre economistas son inevitables debido a que existen diferencias
en los juicios cientificos y en los valores. Sin embargo, no debemos pensar que los
economistas nunca estan de acuerdo, de hecho tienen mas acuerdos de lo que gene-
ralmente se piensa.

La tabla 1 contiene 20 proposiciones acerca de politica econémica. Estas proposi-
ciones se presentaron a diversos economistas mediante una encuesta y el resultado
fue que una abrumadora mayoria coincidi6 en sus respuestas. La mayoria de estas
proposiciones no produciria ese grado de consenso entre el publico.

La primera proposicién del cuadro es acerca del control del alquiler, una politica
que fija la cantidad maxima que el casero puede cobrar por sus departamentos. Casi
todos los economistas coinciden en que el control del alquiler afecta adversamente
la cantidad y la calidad de las viviendas que se ofrecen en alquiler, y es una manera
muy costosa de ayudar a los miembros mas necesitados de la sociedad. Sin embargo,
muchos gobiernos de diferentes ciudades no hacen caso de este consejo e imponen
limites a las tarifas que los caseros pueden cobrar.

La segunda proposicién del cuadro se refiere a los aranceles y cuotas de impor-
tacion, dos politicas que restringen el comercio internacional. Por razones que ana-
lizaremos en profundidad mas adelante, la mayoria de los economistas se opone a
estas barreras al libre comercio; sin embargo, y a lo largo de los afos, diferentes pre-
sidentes y congresistas han decidido restringir las importaciones de ciertos bienes.

Los economistas estan de acuerdo en oponerse a las politicas acerca del control del
alquiler y a las barreras comerciales, entonces ;por qué persisten? Quiza se deba a
que las realidades del proceso politico constituyen un obstaculo inamovible, o quizas
al hecho de que los economistas no han logrado convencer al ptblico de que estas
politicas son poco deseables. Uno de los propésitos de este libro es ayudar al lector
a comprender el punto de vista que los economistas tienen acerca de estos temas y
quiza persuadirlo de que es el punto de vista correcto.

EXAMEN RAPIDO ;Por qué los asesores econémicos de un presidente pueden diferir
acerca de la politica econdmica?

Continuemos

Los primeros dos capitulos de este libro son una introduccién a los métodos y las
ideas de la economia. Ahora estamos listos para entrar en materia. En el capitulo
siguiente se presentard con mads detalle la manera en que funcionan los principios
del comportamiento econémico y de la politica econémica.

Conforme avance en el libro se le pedird que utilice muchas de sus capacidades
intelectuales, para lo cual quiza resulte til tener presentes algunos de los consejos
del gran economista John Maynard Keynes:

El estudio de la economia no parece requerir dotes especiales de orden extraordi-
nariamente superior. Es (...) una materia muy facil si la comparamos con ramas
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Tabla |

Proposiciones sobre las
que la mayoria de los
economistas esta de
acuerdo

Proposiciones (y porcentaje de economistas que esta de acuerdo).
1. Imponer un limite al monto de los precios del alquiler reduce la cantidad y la calidad de las
viviendas disponibles para rentar. (93%)
2. Los aranceles y las cuotas de importacion reducen, por lo general, el bienestar econémico.
(93%)
3. Los tipos de cambio flexibles y flotantes permiten un acuerdo monetario internacional eficaz.
(90%)
4. La politica fiscal (por ejemplo, menos impuestos o mas gasto del gobierno) tiene mayor efecto
estimulante en una economia con desempleo que en una economia con pleno empleo. (90%)
5. Los gobiernos no deben restringir a los empleadores cuando ofrecen empleos en el extranjero.
(90%)
6. El crecimiento econémico de los paises industrializados, como Estados Unidos, produce niveles
més altos de bienestar. (88%)
7. Los paises deben eliminar los subsidios a la agricultura. (85%)
8. Una politica fiscal debidamente disefiada incrementa la tasa de formacion de capital a largo
plazo. (85%)
9. En Estados Unidos los gobiernos locales y estatales deben eliminar los subsidios a las franqui-
cias deportivas. (85%)
10. Si el presupuesto de la federacién no estd balanceado, entonces debe elaborarse durante el
ciclo econdmico y no de forma anual. (85%)
11. Si en Estados Unidos las politicas no cambian, el déficit entre los fondos y gastos del Sequro
Social seré tan grande que se hara insostenible en los proximos 50 afios. (85%).
12. Los pagos en efectivo aumentan el bienestar de los beneficiarios en un mayor grado que las
transferencias en especie del mismo valor. (84%)
13. Un gran déficit en el presupuesto federal tiene efectos adversos en la economia. (83%)
14. La redistribucion del ingreso es una funcion legitima del gobierno. (83%)
15. La principal causa de la inflacion es el aumento excesivo de la oferta de dinero. (83%)
16. Estados Unidos no debe prohibir los cultivos genéticamente modificados. (82%)
17. El salario minimo incrementa el desempleo entre los trabajadores jovenes y no calificados.
(79%)
18. El gobierno debe reestructurar el sistema de asistencia social utilizando un “impuesto negativo
sobre la renta”. (79%)
19. Los impuestos sobre las emisiones contaminantes y los permisos negociables son mejores para
controlar la contaminacién que la imposicién de limites maximos a la misma. (78%)
20. Los subsidios gubernamentales al etanol en Estados Unidos deben reducirse o eliminarse. (78%)

Fuente: Richard M. Alston, J. R. Kearl y Michael B. Vaughn, “Is There Consensus among Economists in the 1990s?", American Economic Review,

mayo de 1992; Dan Fuller y Doris Geide-Stevenson, “Consensus among Economists Revisited”, Journal of Economics Education, otofio de 2003, pp.

369-387; Robert Whaples, “Do Economists Agree on Anything? Yes!", Economist’s Voice, noviembre de 2006, pp. 1-6; Robert Whaples, “The Policy
Views of American Economic Association Members: The Results of a New Survey”, Econ Journal Watch, septiembre de 2009, pp. 337-348.

de la filosofia o la ciencia pura, ;no es cierto? Sin embargo, y aunque la economia
no es un tema complicado, no muchos destacan. Esta paradoja puede explicarse
por el hecho de que para dominar la economia es preciso tener una inusual combi-
nacion de talentos: se debe ser, en cierto grado, matematico, historiador, estadista
y filésofo. Un economista debe ser capaz de interpretar los simbolos y explicar-
los claramente con palabras; debe poder pasar de razonamientos particulares a
razonamientos generales y combinar el pensamiento abstracto con el concreto. El
economista debe estudiar el presente a la luz del pasado y pensando en el futuro.
No debe dejar pasar ningtin aspecto de la naturaleza del hombre o de sus institu-
ciones y debe ser al mismo tiempo un ser decidido y desinteresado, tan distante
e incorruptible como un artista, pero como los politicos, tener los pies en la tierra.

Es un reto dificil, pero con la practica, poco a poco, usted se acostumbrard a pensar
como economista.
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Economia ambiental
Algunos economistas estan ayudando a salvar el planeta.

Los grupos ambientalis-
tas ven en la economia
una herramienta pode-
rosa

Jessica E. VASCELLARO

I\/l uchos economistas suefian con tener
altos sueldos trabajando en Wall Street,
en prestigiosos comités de expertos y universi-
dades o en agencias gubernamentales como la
Reserva Federal de Estados Unidos.

Sin embargo, un creciente nimero esta
optando por usar sus habilidades para rescatar
rios y arboles en lugar de estudiar la inflacion
o las tasas de interés. Estos son los “econo-
mistas verdes”, formalmente conocidos como
economistas ambientales, quienes usan argu-
mentos y sistemas econémicos para persuadir
a empresas de que limpien &reas contaminadas
y ayuden a conservar areas naturales.

Trabajando en docenas de grupos de apoyo
y un sinfin de organismos federales y estatales,
estos economistas estan ayudando a formular
el marco intelectual en el que se basaran las
estrategias para proteger especies en peligro,
reducir la contaminacion y prevenir el cambio
climatico. También se estan convirtiendo en un
enlace entre los grupos de apoyo de izquierda
y los sectores publico y privado.

Lawrence Goulder, profesor de economia
ambiental y de los recursos de la Universidad
de Stanford, explica: “En el pasado, muchos
grupos de apoyo crefan que la economia tra-
taba de como obtener ganancias o maximizar

Fuente: The Wall Street Journal, 23 de agosto de 2005.

los ingresos. Muchos economistas se estan
dando cuenta de que la disciplina ofrece un
marco de asignacion de recursos donde éstos
no sélo son el capital y el trabajo, sino también
los recursos naturales”.

Los economistas ambientales trabajan en
dependencias gubernamentales (en Estados
Unidos, la Agencia de Proteccion Ambiental
tenia contratados a 164 economistas ambien-
tales en 2004, 36% mas que en 1995) y en
grupos como Wilderness Society, un grupo de
conservacion de Washington, que tiene cuatro
economistas trabajando en proyectos para
determinar el impacto econémico de construir
caminos rurales. Otro grupo de Washington,
Environmental Defense, fue uno de los prime-
ros grupos ecologistas en contratar economis-
tas y ahora tiene alrededor de ocho, quienes
hacen cosas como desarrollar incentivos de
mercado para resolver problemas ambientales
como el cambio climatico y la escasez de agua.

“Existia la idea de que no deberfamos
monetizar el ambiente, pues es invaluable”,
dice Caroline Alkire, quien en 1991 se unio
a Wilderness Society, un grupo de apoyo de
Washington, D.C., como una de las primeras
economistas del grupo. “Pero si vamos al Capi-
tolio a debatir sobre la perforacion de pozos
petroleros en el Artico, debemos estar prepara-
dos para combatir los argumentos financieros.
Tenemos que jugarnos la carta o perderemos”.

El campo de la economia ambiental
empezd a tomar forma en la década de 1960
cuando los académicos empezaron a aplicar las
herramientas de la economia a los incipientes
movimientos ecologistas. La disciplina se hizo
mas popular en la década de 1980, cuando la

Agencia de Proteccion Ambiental adoptd un
sistema de licencias negociables para dejar
de producir gasolina con plomo. No fue sino
hasta la enmienda de la Ley de Aire Puro de
1990 que muchos ambientalistas comenzaron
a tomar en serio la economia.

La enmienda implementd un sistema de
permisos o licencias negociables para evitar
la lluvia acida, un programa propuesto por
Defensa Ambiental. De conformidad con esta
ley, las plantas industriales que pueden reducir
sus emisiones de manera mas rentable pueden
vender sus permisos a las empresas que con-
taminan mucho. Hoy el programa ha rebasado
su meta de reducir la cantidad de lluvia 4cida
a la mitad del nivel de 1980 y es celebrado
como prueba de que el mercado puede ayudar
a alcanzar metas ambientales.

Este éxito ha convencido a los criticos que
en un principio afirmaron que la regulacion
ambiental era cuestion de ética y no de econo-
mia, y estaban a favor de instalar tecnologias
caras de eliminacion de lluvia 4cida en todas
las centrales eléctricas.

Greenpeace, el gigante internacional del
ambientalismo, fue uno de los principales gru-
pos que se opusieron a la enmienda de 1990.
Pero Kert Davies, director de investigacion de
Greenpeace en Estados Unidos, dice que el
éxito y la falta de acciones significativas en
la politica del clima a principios de la década
de 1990 convencieron a la organizacion de
aceptar el concepto. “Ahora creemos que
[los permisos negociables] son el sistema mas
sencillo para reducir las emisiones y crear los
incentivos necesarios para lograr reducciones a
gran escala”.
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RESUMEN

Los economistas tratan de abordar su disciplina
con la misma objetividad que lo hace un cienti-
fico. Aligual que los cientificos, elaboran supues-
tos adecuados y crean modelos simplificados
con el fin de lograr un mejor entendimiento del
mundo que nos rodea. Dos modelos econémicos
sencillos son el diagrama de flujo circular y la
frontera de posibilidades de produccion.

El campo de la economia se divide en dos ramas:
la macroeconomia y la microeconomia. La
microeconomia estudia la toma de decisiones de
las familias y las empresas y la interaccién que
existe entre ellas en el mercado. La macroeco-
nomia estudia las fuerzas y las tendencias que
afectan a la economia.

CONCEPTOS CLAVE

Diagrama de flujo circular, p. 24
Frontera de posibilidades de

produccion, p. 26

PREGUNTAS DE REPASO

. ¢Por qué la economia es una ciencia?
. ¢Por qué los economistas hacen supuestos?
. ¢Los modelos econémicos deben describir con

exactitud la realidad?

Mencione alguna forma en la que su familia
interacttie en el mercado de factores de la pro-
duccién y otra en que interacttie en el mercado
de productos.

. Mencione alguna interaccién econémica que no

esté incluida en el diagrama de flujo circular
simplificado.

Dibuje y explique una frontera de posibilidades
de produccién para una economia que produce
leche y galletas. ;Qué le sucede a esta fron-

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Dibuje un diagrama de flujo circular. Identifi-

que las partes del modelo que corresponden al

flujo de bienes y servicios y las que correspon-

den al flujo de dinero en cada una de las activi-
dades que se mencionan a continuacion:

Microeconomia, p. 29
Macroeconomia, p. 29

10.

Una afirmacion positiva es un enunciado acerca
de cémo es la realidad. Una afirmacién norma-
tiva es un enunciado acerca de como deberia ser
el mundo. Al hacer afirmaciones normativas los
economistas actian mas como disenadores de
politicas que como cientificos.

Los economistas que aconsejan a los disefiado-
res de politicas generalmente ofrecen opiniones
encontradas, debido a que sus valores o juicios
cientificos son diferentes. En otras ocasiones los
economistas estan de acuerdo en la opinién que
ofrecen, pero los disenadores de politicas deci-
den hacer caso omiso de ella.

Afirmaciones positivas, p. 31
Afirmaciones normativas, p. 31

tera si una enfermedad mata a la mitad de las
vacas?

Describa la idea de “eficiencia” utilizando la
frontera de posibilidades de produccion.
(Cudles son las dos ramas en las que se divide
la economia? Explique lo que estudia cada una
de estas ramas.

;Cudl es la diferencia entre una afirmacion
positiva y una normativa? Ofrezca un ejemplo
de cada una.

(Por qué algunas veces el consejo que los eco-
nomistas ofrecen a los disefiadores de politicas
es contradictorio?

a. Selena paga $1 a la empleada de la tienda
por un litro de leche.

b. Stuart trabaja en un restaurante de comida
rapida y gana $4.50 la hora.

c. Shanna gasta $30.00 en cortarse el cabello.



d. Sally es propietaria de 10% de una empresa
industrial y gana $10 000.

. Imagine una sociedad que produce bienes de

consumo y bienes militares a los que llamare-

mos “pan” y “armas”.

a. Dibuje la frontera de posibilidades de pro-
duccién del pan y de las armas. Utilizando el
concepto de costo de oportunidad, explique
por qué la curva tiene forma céncava.

b. En la gréfica, muestre un punto al que sea
imposible llegar en esta economia. Muestre
un punto que sea posible pero ineficiente.

c. Suponga que esta sociedad tiene dos parti-
dos politicos. El radical, que quiere un gran
ejército, y el conciliador, que quiere un ejér-
cito pequeno. En la frontera de posibilidades
de produccién muestre un punto que elegi-
ria el partido radical y un punto que elegiria
el partido conciliador.

d. Suponga que un pais vecino, que es agre-
sivo, reduce el tamafo de su ejército; como
resultado, ambos partidos, el radical y el
conciliador, deciden reducir la producciéon
de armas en el mismo monto. ;Qué par-
tido tendra el mayor “dividendo de la paz”
medido en términos del incremento de la
produccion de pan? Explique.

. En el capitulo 1 discutimos el primer principio

de la economia que es que las personas enfren-

tan disyuntivas. Utilizando la frontera de posi-
bilidades de produccién explique la disyuntiva
que enfrenta una sociedad entre un ambiente
limpio y la cantidad de produccién industrial.

(Qué supone usted que determina la forma y la

posicion de la frontera de posibilidades? Mues-

tre qué le sucede a la frontera si un ingeniero
desarrolla una nueva manera de producir elec-
tricidad que emita menos contaminantes.

. Una economia esta formada por tres trabaja-

dores: Larry, Moe y Curly. Cada uno de ellos

trabaja 10 horas al dia y puede producir dos
servicios: lavar automéviles o cortar el césped.

En el transcurso de una hora Larry puede cor-

tar el césped de una casa o lavar un automévil.

En el mismo lapso Moe puede cortar el césped

de una casa o lavar dos automéviles. Curly, por

su parte, puede cortar el césped de dos casas o

lavar un automovil.

a. Calcule cudnto de cada servicio se produce
en las siguientes circunstancias, las cuales
denominaremos A, B, Cy D.

* Los tres trabajadores pasan su tiempo cor-
tando césped (A).

* Los tres trabajadores pasan su tiempo
lavando automoviles (B).

CAPITULO 2 PENSANDO COMO ECONOMISTA

® Los tres trabajadores pasan la mitad de su
tiempo en cada actividad (C).

¢ Larry pasa la mitad de su tiempo en cada
actividad mientras que Moe lava auto-
moviles y Curly se dedica a cortar
césped (D).

b. Grafique la frontera de posibilidades de
produccion para esta economia. Utilizando
las respuestas del inciso a) identifique en la
grafica los puntos A, B, C y D.

c. Explique el porqué de la forma de la curva
de la frontera de posibilidades.

d. ;Alguna de las asignaciones calculadas en el
inciso a) es ineficiente? Explique.

5. A continuacién se presenta una lista de temas,
agrupelos bajo las categorias de macroecono-
mia y microeconomia.

a. La decisiéon de una familia acerca de cuanto
ahorra.

b. El efecto de las regulaciones gubernamenta-
les en la emision de gases de los automovi-
les.

c. El impacto de un mayor ahorro nacional en
el crecimiento econémico.

d. La decisiéon de una empresa de cudntos tra-
bajadores contratar.

e. La relacién que existe entre la tasa de infla-
cién y la cantidad de dinero que circula en la
economia.

6. Clasifique cada una de las siguientes afirmacio-
nes en positivas o normativas y expliquelas.

a. A corto plazo, la sociedad enfrenta una
disyuntiva entre inflacién y desempleo.

b. Una reduccién de la tasa a la que crece la
cantidad de dinero que circula en la econo-
mia reducira la tasa de inflacién.

c. La Reserva Federal de Estados Unidos debe
reducir la tasa a la que crece la cantidad de
dinero que circula en la economia.

d. La sociedad debe exigir a los beneficiarios de
la asistencia social que busquen trabajo.

e. Impuestos menores provocan mas trabajo y
mas ahorro.

7. Si usted fuera presidente ;qué le interesaria
mas de sus asesores, su punto de vista norma-
tivo o el positivo?

Para obtener mds informacién sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,
ejemplos, examenes en linea y mucho mas, visite

nuestro sitio web en http://latinoamerica.cengage.
com/mankiw.
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Apéndice

Figura A—l

Las graficas: un breve repaso

Muchos de los conceptos estudiados por los economistas pueden expresarse con
cifras, tal es el caso de la cantidad vendida de platanos o del costo de producirlos.
En términos generales, las variables econémicas estan relacionadas unas con otras
y cuando, por ejemplo, el precio de los pldtanos aumenta, las personas los compran
menos. Una forma de expresar estas relaciones es por medio de las graficas.

Las graficas tienen dos propésitos. En primera instancia, y cuando se esta desarro-
llando teoria econémica, permiten expresar visualmente las ideas, lo que las aclara
mas que si se presentaran por escrito o por medio de ecuaciones. En segundo lugar,
cuando se analizan datos econdémicos, las gréficas son una forma muy eficaz de
encontrar e interpretar patrones. Independientemente de que se trabaje con teoria
o con datos, las graficas son lentes que nos permiten ver el bosque en vez de una
cantidad de arboles.

Del mismo modo que podemos expresar un pensamiento con distintas palabras,
las graficas permiten expresar la informacién numérica de modos distintos. Un buen
escritor sabe elegir sus palabras de modo que su argumento sea claro, su descripcién
placentera o bien dramatica. Del mismo modo un economista efectivo escogera el
tipo de grafica que mejor ilustre lo que quiere decir.

En este apéndice se explicarad la manera en que los economistas usan las graficas
para estudiar las relaciones matematicas que existen entre las variables. También
hablaremos de algunas trampas en las que se puede caer cuando se usan métodos
graficos.

Graficas de una sola variable
La figura A-1 presenta tres graficas muy comunes. La grdfica de pay o circular a) ilus-
tra como se divide el ingreso total de Estados Unidos entre las diferentes fuentes de

Tipos de graficas

La gréfica de pay del panel a) muestra como se dividié el ingreso nacional de Esta-

dos Unidos entre varias fuentes en 2008. La grafica de barras del panel b) compara el
ingreso promedio de cuatro paises en 2008. La grafica de serie de tiempo del panel c)
muestra la productividad de la mano de obra en las empresas estadounidenses de 1950
a 2000.

a) Grafica de pay Ingresos en b) Grafica de barras ¢) Grafica de serie de tiempo
délares por
Ut|||dade§ 2008|  Estados , d i
empresariales (11%) Unidos Reino pl:o.ducci :
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ingreso, como salarios, utilidades empresariales, etc. Una porcién del pay representa
la parte del total que corresponde a cada fuente. La gridfica de barras b) compara el
ingreso de cuatro paises. La altura de cada barra representa el ingreso promedio
de cada uno de los cuatro paises. La grifica de series de tiempo en el panel c) traza el
aumento de la productividad del sector empresarial de Estados Unidos en el tiempo.
La altura de la linea muestra la produccién por hora en cada uno de los diferentes
anos. Usted quiza ha visto graficas similares en revistas y periédicos.

Graficas con dos variables: el sistema

de coordenadas

Aun cuando las tres graficas pequefias que se presentan en la figura A-1 son ttiles
cuando una variable cambia en el tiempo, la informacién que pueden proporcio-
narnos es limitada, ya que solamente incluyen una variable. Por lo general, lo que
preocupa a los economistas es la relacién entre variables y, por tanto, necesitan
presentar dos variables en una sola gréfica, lo cual es posible gracias al sistema de
coordenadas.

Suponga que se quiere estudiar la relacién entre el tiempo de estudio y la califica-
cién que se obtiene. Para cada uno de los estudiantes de la clase pueden registrarse
dos cifras, el tiempo de estudio y la calificacién obtenida. Estos ntimeros se colocan
entre paréntesis como un par ordenado y aparecen en la grafica en un solo punto.
Asi, por ejemplo, Albert E. estd representado por el par ordenado (25 horas a la
semana/3.5), mientras que su despreocupado compariero Alfred E. estad represen-
tado por el par ordenado (5 horas/2.0).

Estos pares ordenados pueden graficarse en una cuadricula bidimensional. El
primer niimero del par ordenado es la coordenada x e indica la localizacién horizon-
tal del punto. El segundo ntimero o coordenada y presenta la localizacion vertical del
punto. El punto en que la coordenada y y la coordenada x se unen es cero y se conoce
como origen. Las dos coordenadas del par ordenado indican dénde se localizan los
puntos en relacién con el origen, es decir, x unidades a la derecha del origen y v
unidades arriba del origen.

La figura A-2 presenta las calificaciones y el tiempo de estudio de Albert E., Alfred
E. y otros estudiantes. A este tipo de grafica se le denomina diagrama de dispersion
porque muestra la distribuciéon de puntos dispersos. Al observar la grafica nota-
mos que los puntos que estan mds hacia la derecha y que indican mayor tiempo de

Calificaciones | ...
promedio

35 [mmm b gt

i(520)

t
;. : : i : :
i
5

i
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por semana

Figura A—z

El uso del sistema de
coordenadas

La calificacion promedio se
mide en el eje vertical y el
tiempo de estudio en el eje
horizontal. Albert E. y Alfred E.,
junto con sus companieros,
estan representados por los
diversos puntos. En la gréfica
se puede observar que los
estudiantes que destinan mas
tiempo al estudio obtienen
mejores calificaciones.
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estudio tienen una tendencia a estar mads altos, lo cual indica una mejor calificacion.
Debido a que el tiempo de estudio y la calificacién obtenida se mueven siempre en
la misma direccién, decimos que estas dos variables tienen una correlacién positiva.
En contraste, si la grafica presentara el tiempo pasado en fiestas y las calificaciones,
quizds encontrariamos que a mayor tiempo destinado a las fiestas menor califica-
cion, es decir, que las variables se mueven en direccién opuesta, o lo que es lo mismo,
tienen una correlacion negativa. En suma, con el sistema de coordenadas es facil ver la
relacion que existe entre dos variables.

Las curvas en el sistema de coordenadas

En general, los estudiantes que mas se esfuerzan tienden a obtener calificaciones mas
altas, pero hay otros factores que también influyen en la calificaciéon que un alumno
obtiene, como la preparacién previa al examen, el talento que se tiene, si se pone o no
atencion durante la clase e inclusive intervienen factores como el hecho de que haya
desayunado o no. Un diagrama de dispersion como el que se observa en la figura A-2
no busca aislar el efecto que el estudio produce en las calificaciones de la influencia
de otras variables. Sin embargo, es frecuente que los economistas prefieran observar
cémo una variable afecta a otra, manteniendo todo lo demads constante.

Al examinar una de las graficas mas importantes en la economia, es decir, la curva
de la demanda, veremos como es que esto se logra. Esta curva representa la influencia
que el precio de un bien tiene sobre la cantidad que los consumidores quieren com-
prar de ese mismo bien. Antes de examinar la curva de la demanda, analicemos la
informacién que se presenta en la tabla A-1, la cual indica que el nimero de novelas
que Ema compra depende de su ingreso y del precio de los libros. Ema compra
muchos libros cuando éstos son baratos, en cambio cuando son caros, compra pocos.
Asi, cuando los libros son caros, Ema decide solicitarlos de la biblioteca o bien ir al
cine en lugar de leer. Del mismo modo, y sin importar el precio dado, Ema compra
mas libros cuando tiene mayor ingreso; es decir, cuando su ingreso aumenta, Ema
gasta una parte de este incremento en libros y la otra en diferentes bienes.

Ahora tenemos tres variables; a saber, el precio de los libros, el ingreso y el
nimero de libros que Ema compra. El hecho de tener tres variables significa que
no podemos representarlas en dos dimensiones. Con objeto de representar grafi-
camente la informacién que la tabla A-1 presenta, necesitamos mantener constante
una de las tres variables y representar la relaciéon que existe entre las otras dos. Asi,
la variable que se mantiene constante es el ingreso de Ema y la curva de la demanda
representa la relacion entre el precio y la cantidad demandada, y muestra la varia-
cién en el nimero de libros que ella compra cuando hay un cambio en el precio de
los mismos.

Tabla A -]

Libros adquiridos por Ema

El cuadro muestra la cantidad de
libros adquiridos por Ema a dife-
rentes ingresos y precios. Para cual-
quier nivel de ingreso, los datos de
precio y cantidad demandada pue-
den ser graficados para producir la
curva de la demanda de libros de
Ema, como se muestra en las figu-
ras A-3y A-4.

Con Con Con
$20 000 $30 000 $40 000
Precio de ingreso: de ingreso: de ingreso:
$10 2 libros 5 libros 8 libros
9 6 9 12
8 10 13 16
7 14 17 20
6 18 21 24
5 22 25 28
Curva de la Curva de la Curva de la
demanda, D, demanda, D, demanda, D,
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Ahora suponga que Ema tiene un ingreso de $30 000 por afio. Si se coloca el
nimero de libros que Ema compra en el eje x, y el precio de los libros en el eje y,
podemos representar graficamente la columna de en medio de la tabla A-1. Cuando
los puntos que representan las cifras de la tabla se conectan (5 libros, $10), (9 libros,
$9) éstos forman una linea. La figura A-3 representa esta linea, la cual se denomina
como la curva de la demanda de libros de Ema y dice cuédntos libros compra Ema
a un precio determinado. La curva de la demanda tiene pendiente negativa, lo que
significa que cuando el precio de los libros aumenta la cantidad demandada dismi-
nuye. Debido a que la cantidad de libros demandados y el precio de los mismos se
mueven en direcciones opuestas, se dice que estas dos variables estan relacionadas
negativamente. Del mismo modo, cuando dos variables se mueven en la misma direc-
cién, la curva que las relaciona tiene pendiente positiva y se dice que las variables
estan relacionadas positivamente.

Ahora suponga que el ingreso de Ema aumenta a $40 000 por afio. Con este nuevo
nivel de ingreso, a cualquier precio dado, Ema comprara mas libros que antes. Del
mismo modo que anteriormente trazamos la curva de la demanda de libros de Ema
utilizando las cifras de la columna de en medio de la tabla A-1, ahora dibujaremos
una nueva curva de la demanda usando los datos de la columna de la derecha de la
tabla. La nueva curva de la demanda (curva D,) esta dibujada junto a la curva inicial,
(curva D)) de la figura A-4, y es una linea recta similar que se encuentra trazada mas
a la derecha. Ahora podemos decir que la curva de la demanda de libros de Ema,
cuando aumenta su ingreso, se desplaza hacia la derecha. Del mismo modo, si el
ingreso de Ema disminuyera a $20 000 anuales, ella compraria menos libros a cual-
quier precio dado y su curva de la demanda de libros se desplazaria a la izquierda
(curva D,).

En economia es muy importante distinguir entre movimientos sobre la curva y
desplazamientos de la misma. Como se puede ver en la figura A-3, cuando Ema gana
$30 000 anuales y los libros cuestan $8 cada uno, ella compra 13 libros al afo. Si el

Precio de
los libros |

$11

TR T AT T I T N T T O O A O O O A O A
0 5 10 15 20 25 30 Cantidad
de libros
adquirida

Figura A—3

Curva de la demanda

La linea D, representa como
es que la cantidad de libros
que Ema compra depende
del precio de los mismos,
cuando su ingreso no cam-
bia. Debido a que el precio
y la cantidad demandada se
relacionan negativamente,
la curva de la demanda tiene
pendiente negativa.
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Figura A_4 Precio de |

Desplazamiento de la curva los libros
de la demanda $11
La posicion de la curva de la
demanda de libros de Ema
depende de su ingreso. A 9
mayor ingreso comprara mas
libros a un precio dado y
estara mas hacia la derecha 7 R £
en la curva de la demanda. g NN T -
La curva D, representa la s Y . O 9
curva de la demanda original 5 ramio e mgeso

. disminuye, la curva ;
de Ema cuando ella recibe un ]

7" la curva de la demanda se
* desplaza a la derecha.

ingreso de $30 000 anuales. 4 S:Laej;?zzn:?a
Si su ingreso aumenta a 3 izquierda

$40 000 anuales, su curva de R

la demanda se desplaza a D, 2

y si su ingreso disminuye a 1

.iiii|iiiiiiIi|HiLiii|iiii|iiii|iiiiw|
0 5 10 13 1516 20 25 30 Cantidad
de libros
adquirida

$20 000 anuales su curva de
la demanda se desplaza a D,.

precio de los libros disminuye a $7 cada uno, entonces Ema compraria 17 libros al
afo. En este caso la curva de la demanda no se mueve, Ema sigue comprando la
misma cantidad de libros a cada precio; si el precio disminuye, ella se mueve a lo
largo de la curva de la demanda de izquierda a derecha. Por el contrario, si el precio
de los libros se queda fijo en $8, pero el ingreso de Ema aumenta a $40 000 anuales,
entonces ella aumenta de 13 a 16 el ntimero de libros que compra al afo. Como Ema
compra mds novelas a cada precio, su curva de la demanda se desplaza hacia arriba,
como se muestra en la figura A-4.

Existe una manera muy simple de saber cudndo es que una curva se desplaza y
esto sucede cuando cambia una variable que no estd representada en ninguno de los ejes. En
la grafica, el ingreso no estd representado ni en el eje x, ni en el eje y, por eso cuando
el ingreso de Ema cambia, su curva de la demanda se desplaza. Lo mismo sucedera
cuando exista algiin cambio que no sea el precio de los libros y que afecte el patrén
de consumo de Ema; asi, por ejemplo, si la biblioteca cierra, Ema tendrd que comprar
todos los libros que quiera leer, demandara mas libros a cada precio y su curva de
la demanda se desplazard a la derecha. Otro ejemplo se daria si el precio del cine
disminuyera; entonces Ema pasaria mds tiempo en el cine y compraria menos libros
a cada precio, haciendo que su curva de la demanda se desplazara a la izquierda. Por
el contrario, cuando una de las variables que estan situadas en los ejes de la gréfica
es la que cambia, la curva no se desplaza y la variacion se interpreta como un movi-
miento a lo largo de la curva.

La pendiente

Una pregunta que podria surgir acerca de Ema es cudnto varia su patrén de con-
sumo cuando cambian los precios. Observe la curva de la demanda de la figura A-5.
Si esta curva es muy inclinada, el ntimero de libros que Ema compra casi no cambia,
independientemente de que sean caros o baratos. Si por el contrario, la curva es mas
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plana, Ema comprard menos libros cuando su precio aumente. Para responder a la
pregunta de cudnto cambia una variable en respuesta a cambios en otra variable se
usa el concepto de pendiente.

La pendiente de una recta es el resultado de dividir la distancia vertical recorrida
entre la distancia horizontal recorrida a lo largo de la recta. Esta definicién usual-
mente se escribe matematicamente de la siguiente manera:

Ay
Pendiente = —
Ax

donde la letra griega A (delta) representa el cambio en una variable. En otras pala-
bras la pendiente de una recta es igual a la “altura” (el cambio en y) dividida entre
la “base” (el cambio en x). La pendiente serd un niimero positivo pequefio cuando la
recta tiene pendiente positiva y es mas o menos plana; un nimero positivo grande
cuando la recta tiene pendiente positiva pronunciada y un niimero negativo cuando
la recta tiene pendiente negativa. En una recta horizontal la variable y no varia
nunca, y por eso la recta tiene pendiente nula. Se dice que una recta vertical tiene
pendiente infinita porque la variable y puede tomar diferentes valores sin que la
variable x sufra cambio alguno.

(Cudl es la pendiente de la curva de la demanda de libros de Ema? En primera
instancia y debido a que la curva es descendente, sabemos que tiene pendiente nega-
tiva. Con objeto de calcular el valor numérico de la pendiente, debemos escoger dos
puntos de la recta. Cuando Ema tiene un ingreso de $30 000, ella compra 21 libros a
un precio de $6 o 13 libros a un precio de $8. Al aplicar la férmula de la pendiente,
lo que nos interesa es el cambio entre estos dos puntos; en otras palabras, lo que nos
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Figura A—S

Calculo de la pendiente de
una recta

Para calcular la pendiente
de la curva de la demanda
se examinan los cambios

que experimentan las coor-
denadas (x, y) conforme se
pasa del punto (21 libros, $6)
al punto (13 libros, $8). La
pendiente de la recta es el
cociente entre la variacién
de la coordenada y (-2) y la
variacion de la coordena-

da x (8), lo que es igual a —Ya.
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interesa es la diferencia entre estos dos puntos, lo que se traduce en que tendremos
que restar un conjunto de valores de otro, como se muestra a continuacion:

Ay primera coordenada y — segunda coordenaday 6 — 8 -2 -1

Pendiente =

Ax T primera coordenada x — segunda coordenadax 21 — 13 8 = 4

La figura A-5 muestra graficamente como se realiza este calculo. Usted debe calcu-
lar la pendiente de la curva de la demanda de Ema utilizando otros dos puntos. El
resultado que debera obtener serd exactamente el mismo, es decir, —%, ya que una de
las propiedades de una linea recta es que tiene la misma pendiente a todo lo largo.
Este enunciado no es cierto para otro tipo de curvas que tienen diferentes grados de
inclinacién en distintos puntos.

La pendiente de la curva de la demanda de Ema dice algo sobre la sensibilidad
de su patréon de consumo con respecto a los precios. Una pendiente pequena; es
decir, un nimero cercano a cero, implica que la curva de la demanda de Ema
es casi plana. En este caso, el ntimero de libros que ella compra varia mucho cuando
hay un cambio en el precio. Por el contrario, una pendiente muy pronunciada, es
decir, un niimero lejano a cero, significa que la curva de la demanda de Ema es muy
pronunciada, lo que implica que el ntiimero de libros que compra cambia muy poco
cuando hay una variacién en el precio.

Causa y efecto
Los economistas utilizan muy a menudo las graficas para presentar un argumento
acerca de como funciona la economia. En otras palabras, utilizan las graficas para
explicar cémo un conjunto de eventos causa otros eventos. Con una gréafica como
la de la demanda, no hay duda acerca de la causa y el efecto. Debido a que el pre-
cio varia y las demds variables se mantienen constantes, sabemos qué cambios en
los precios de los libros causan cambios en la cantidad demandada por Ema. Sin
embargo, es importante recordar que esta curva de la demanda proviene de un
ejemplo hipotético y que cuando la curva de la demanda es producto de la realidad,
generalmente es mucho mas dificil establecer como es que una variable afecta a otra.
El primer problema que se presenta es que resulta dificil mantener todo lo demas
constante cuando se quiere analizar la relacion entre dos variables. Si no es posible
mantener todas las demads variables constantes, se puede decidir que una variable
de la grafica estd causando cambios en otra, cuando en realidad estos cambios estan
siendo ocasionados por una tercera variable, que ha sido omitida y que no estd en la
grafica. Aun cuando las dos variables que deben analizarse se identifiquen correcta-
mente, puede enfrentarse un segundo problema que es la causalidad inversa. En otras
palabras, podemos decidir que A causa B, cuando en realidad es B la que causa A.

Antes Pensaba que Luego tomé una Parece que la

correlacion implicaba clase de estadis- clase te aguclo’.

Causalidad’ ) tlca g Camblé de \ PUCS no Sé,
opinion. \

tal vez./

CORTESIA DE RANDALL MUNROE/XKCD.COM



CAPITULO 2 PENSANDO COMO ECONOMISTA

Figura A—6

Grafica con una variable
omitida

La pendiente positiva de la curva
muestra que los miembros de los
hogares donde hay mas encende-
dores tienen una mayor tenden-
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i ; ; I i i i embargo, no debe concluirse que

Ndmero de encendedores por hogar tener mas encendedores causa

Riesgode | .......i.....iii i
contraer cancer
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cancer, porque la grafica no toma

en cuenta el nUmero de cigarros
que se fuman.

Tanto la variable omitida como la causalidad inversa son trampas que requieren que
procedamos cautelosamente cuando utilizamos graficas y formulamos conclusiones
acerca de las causas y los efectos.

Variables omitidas Con objeto de analizar cémo es que una variable omitida
puede llevarnos a presentar una grafica engafiosa, suponga que el gobierno, alen-
tado por la preocupacioén por el alto ntiimero de muertes a causa del cancer, ordena
un estudio exhaustivo a la compafia Servicios Estadisticos Big Brother, la cual
examina muchos de los articulos encontrados en diferentes hogares, con objeto de
ver cudles se relacionan con el riesgo de padecer céncer. El estudio de Big Brother
encuentra una estrecha relacién entre dos variables, la cual se muestra en la figura
A-6 y que es el nimero de encendedores que hay en un hogar y la probabilidad de
que alguien en ese hogar se enferme de céncer.

(Coémo se puede interpretar este resultado? Big Brother emite una recomendacion
en el sentido de que el gobierno debe aplicar un impuesto a los encendedores, con
objeto de disuadir a los ciudadanos de comprarlos. También recomienda que el
gobierno exija que los encendedores tengan por ley etiquetas con la leyenda: “Big
Brother determiné que este encendedor es nocivo para la salud”.

A fin de juzgar la validez del andlisis realizado por Big Brother, es necesario plan-
tear una pregunta crucial: ;se han mantenido todas las demas variables constantes, a
excepcion de la examinada? Si la respuesta es negativa quiere decir que el resultado
es dudoso. Los resultados de la figura A-6 pueden explicarse de forma simple si se
piensa que las personas que tienen mas encendedores son las que fuman y que los
cigarros y no los encendedores son los que causan cancer. La figura A-6 no mantiene
constante el ndmero de cigarros que se fuman y, por tanto, no dice cuél es el verda-
dero efecto de tener un encendedor.

Este ejemplo ilustra un principio muy importante. Cuando se observa una gréfica
que es utilizada para respaldar un argumento acerca de causa y efecto, es importante
preguntarse si los movimientos de una variable omitida pueden explicar los resul-
tados que se observan.

Causalidad inversa Los economistas también pueden cometer errores con res-
pecto a la causalidad e interpretar erréneamente su sentido. Con el fin de analizar
codmo es que esto sucede, suponga que la Asociacion Anarquista solicita un estudio
sobre la delincuencia en Estados Unidos y obtiene la figura A-7, la cual muestra el
namero de delitos violentos por cada mil habitantes en relacién con el nimero de
policias por cada mil habitantes en las grandes ciudades. Los anarquistas notan que
la pendiente de la curva es positiva y, por tanto, sostienen que el niimero de poli-
cias, lejos de reducir la violencia urbana, la aumenta y, por consiguiente, los cuerpos
policiales deben desaparecer.
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Figura A—7

Delitos | ...
Grafica que indica causalidad violentos
inversa (por cada [ : : : :
La pendiente positiva de la curva 1000 habitantes) [ ...l
muestra que las ciudades con un SO SRS OO
mayor numero de policias son
mas peligrosas. Sin embargo, la B :
figura A-7 no dice si la policia es B I
la que causa mas delincuencia o | |
si las ciudades con mayor indice 0 Policias
de criminalidad son las que con- (por cada 1000 habitantes)

tratan mas policias.

Si pudiéramos llevar a cabo un experimento controlado, podriamos omitir el
riesgo de la causalidad inversa. Para realizar el experimento necesitarfamos un
numero determinado de policias, seleccionado al azar, en diferentes ciudades para
después examinar la correlacién entre el nimero de policias y la criminalidad. Sin
embargo, la figura A-7 no se basa en un experimento asi, y sélo se observa que las
ciudades mas peligrosas tienen mas policias. La explicacion a este fenémeno es quiza
que entre més peligrosa es una ciudad, mas policias se contratan. En otras palabras,
tener mas policias no causa més delitos, sino que un mayor indice de criminalidad
es la causal de que se contraten mas policias. La figura no contiene ningtin elemento
que permita averiguar el sentido de la causalidad.

Tal vez una manera facil de averiguar el sentido de la causalidad sea examinar
cudl de las variables se mueve primero. Si se observa, por ejemplo, que los delitos
aumentan y después se incrementa el ntimero de policias podremos emitir una
conclusién. Si, por el contrario, se observa que el niimero de policias aumenta y des-
pués se incrementa la delincuencia, la conclusién a la que se llega es diferente. Sin
embargo, este enfoque conduce a otro problema, ya que las personas modifican su
conducta con base no en los cambios del presente, sino en sus expectativas a futuro.
Asi, una ciudad que espera que el indice de criminalidad registre un fuerte aumento
en el futuro puede decidir contratar mas policias en el presente. Este problema es
mas facil de analizar si pensamos en términos de bebés y camionetas. Las parejas
deciden comprar camionetas antes de tener hijos; la camioneta llega antes que el
bebé, pero eso no nos lleva a concluir que un aumento en la venta de camionetas
provoca el crecimiento demografico.

No existe un conjunto de reglas que indique cémo y cudndo es correcto formular
conclusiones causales de las gréficas; sin embargo, es importante tener presente que
los encendedores no provocan céncer (variable omitida) y que la compra de camio-
netas no es causa de que haya familias grandes (causalidad inversa). Tomando esto
en cuenta se evitard caer en argumentos econdmicos incorrectos.
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ganancias del COMercio

iense en un dia tipico: usted se levanta por la mafana y se sirve un vaso de

jugo de naranja que proviene del estado de Florida, Estados Unidos; también

se sirve una taza de café proveniente de Brasil. Mientras desayuna mira en su

televisor chino un programa de noticias que se transmite desde Nueva York.
Después se viste con un traje confeccionado en Tailandia y con algodén cultivado en
Georgia. Posteriormente, y de camino a la universidad, maneja un automévil con partes
fabricadas en distintos paises; finalmente abre su libro de economia que fue escrito por
un autor que vive en Massachusetts y que fue publicado por una editorial con sede en
Ohio e impreso en papel derivado de drboles cultivados en Oregon.

Todos los dias dependemos de muchas personas que ni siquiera conocemos, perso-
nas que nos proveen los diferentes bienes y servicios de que disfrutamos. Esta inter-
dependencia es posible gracias al intercambio entre las personas. Quienes nos proveen
los diferentes bienes y servicios no lo hacen por generosidad, ni porque alguna agencia
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gubernamental esté encargada de que las diferentes necesidades se satisfagan. Las
personas nos proveen a los diferentes consumidores de bienes y servicios porque
obtienen algo a cambio.

En los capitulos subsiguientes examinaremos cémo la economia coordina las acti-
vidades de millones de personas que tienen diferentes gustos y habilidades. Como
punto de partida para este analisis, empecemos por considerar las razones por las
que existe la interdependencia econémica. Uno de los Diez principios de la economia
subrayados en el capitulo 1 es que el comercio puede mejorar el bienestar de todos.
En el presente capitulo examinaremos con detalle dicho principio. ;Qué es exacta-
mente lo que las personas ganan cuando comercian unas con otras? ;Por qué las
personas escogen ser interdependientes?

Las respuestas a estas preguntas son fundamentales para entender la economia
global moderna. Hoy, en casi todos los paises, muchos de los bienes y servicios que
se consumen son importados de otras naciones y muchos de los que se producen son
exportados a otros paises. En este capitulo se analizara y explicard la interdependen-
cia, no sélo entre individuos, sino también entre paises. Asimismo, veremos que las
ganancias del comercio son muy parecidas, asi se trate de un corte de cabello cerca
de su casa o de la compra de una camisa que fue fabricada al otro lado del mundo.

Una parabola para la economia moderna

Con objeto de entender por qué las personas deciden depender de otros para abas-
tecerse de bienes y servicios, y por qué esta decisién mejora su vida, estudiaremos
una economia simple. Imagine que en el mundo hay dos bienes: carne y papas, y hay
también dos personas, un ganadero que produce carne y un campesino que produce
papas, y que a cada uno de ellos le gustarifa comer tanto carne como papas.

Las ganancias del comercio se hacen mas obvias si el ganadero puede producir
solo carne y el campesino sé6lo papas. En el primer escenario, el campesino y el gana-
dero pueden elegir no intercambiar ningtn bien, pero después de algunos meses el
ganadero que tnicamente ha estado comiendo carne, en todas las formas posibles,
decide que quiere comer algo més. El campesino, por su parte, ha estado comiendo
sOlo papas y también estd de acuerdo en que le gustaria comer algo mas. En este caso
es muy sencillo darse cuenta de que el comercio beneficiaria a los dos porque les
permitiria tener una mayor variedad y ambos podrian comer papas y carne.

Aun cuando este escenario ilustra de manera muy simple cémo es que todos nos
beneficiamos con el comercio, las ganancias serian similares si el ganadero y el cam-
pesino fueran, cada uno por su parte, capaces de producir otro bien pero a un costo
mas alto. Suponga, por ejemplo, que el campesino puede criar una res y producir
carne, pero que no es muy bueno para hacerlo. Del mismo modo, suponga que el
ganadero puede producir papas, pero que su tierra es poco fértil y no es muy bueno
para eso. En este caso el campesino y el ganadero se beneficiarian si se especializaran
en lo que cada uno hace mejor y luego intercambiaran sus bienes.

Sin embargo, las ganancias del comercio son menos obvias cuando una persona es
muy buena para producir todo tipo de bienes. Suponga, por ejemplo, que el ganadero
es mejor que el campesino criando vacas y cultivando papas. En este caso, jdeberia
el ganadero optar por ser autosuficiente? ;O existe alguna razén por la que debe
comerciar con el campesino? Para responder a esta pregunta necesitamos analizar
con mas detenimiento los factores que intervienen en esta decision.

Las posibilidades de produccion

Suponga ahora que el campesino y el ganadero trabajan, cada uno, ocho horas dia-
rias y que dedican su tiempo a cultivar papas, criar ganado o a una combinacién de
las dos actividades anteriores. La tabla de la figura 1 muestra la cantidad de tiempo
que cada persona requiere para producir 1 kg de cada bien. El campesino puede
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producir 1 kg de papas en 15 minutos y 1 kg de carne en 60 minutos. El ganadero,
por su parte, es mas productivo en las dos actividades y para producir 1 kg de papas
necesita 10 minutos y producir 1 kg de carne requiere 20 minutos de su tiempo. Las
dos ultimas columnas del cuadro muestran la cantidad de carne y papas que el cam-
pesino y el ganadero pueden producir si trabajan ocho horas diarias y se dedican
s6lo a producir un bien.

El panel b) de la figura 1 representa las cantidades de carne y papas que el cam-
pesino puede producir. Si el campesino dedica las ocho horas de trabajo a producir
papas, no producira carne y producira 32 kg de papas, medidas éstas en el eje hori-
zontal. Si por el contrario, dedica todo su tiempo a producir carne y no papas, produ-
cird 8 kg de carne, medidos éstos en el eje vertical. Si el campesino divide su tiempo
equitativamente entre las dos actividades, y dedica 4 horas a cada una, producira
16 kg de papas y 4 kg de carne. La figura muestra todos los diferentes resultados
posibles de este escenario.

La grafica es la frontera de posibilidades de produccién del campesino. Como
se explico en el capitulo 2, la frontera de posibilidades de produccién muestra las
diferentes combinaciones de produccion que puede haber en una economia. La
grafica también ilustra uno de los Diez principios de la economia de los que hablamos

El panel a) muestra las posibilidades de produccién disponibles para el ganadero y el Figura 1
campesino. El panel b) muestra la combinacién de carne y papas que el campesino

puede producir. El panel ¢) muestra la combinacién de carne y papas que el ganadero La frontera de posibili-
puede producir. Ambas fronteras de posibilidades de produccion se obtienen supo- dades de produccion
niendo que el campesino y el ganadero trabajan cada uno ocho horas por dia. Si no hay

comercio, la frontera de posibilidades de produccion de cada individuo es también su

frontera de posibilidades de consumo.

a) Oportunidades de produccion

Minutos que se requieren Cantidad producida
para producir 1 kg de: en ocho horas
Carne Papas Carne Papas
Campesino 60 min/kg 15 min/kg 8kg 32 kg
Ganadero 20 min/kg 10 min/kg 24 kg 48 kg

b) Frontera de posibilidades de produccion del campesino c) Frontera de posibilidades de produccion del ganadero
Carne (kg) Carne (kg)
24 ¢

Si no hay comercio,
el ganadero elige
esta produccion

Si no hay comercio, y consumo

el campesino elige
esta produccion y

8 ¢ — 12 fereereeerenrerenrerereneene Y
4 oo
0 16 32 0 2 48

Papas (kg) Papas (kg)
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en el capitulo 1; es decir que las personas enfrentan disyuntivas. Aqui el campesino
enfrenta la disyuntiva de producir papas o carne.

Quiza usted recuerde que en el capitulo 2 la frontera de posibilidades de pro-
duccién tenia forma céncava. En ese caso, el ritmo al que la sociedad podia inter-
cambiar un bien por otro dependia de las cantidades producidas de dichos bienes.
Sin embargo, en nuestro ejemplo la tecnologia con la que cuenta el campesino para
producir carne y papas, que se resume en la figura 1, le permite intercambiar los dos
bienes a ritmo constante. Empero, cuando el campesino destina una hora menos a
producir carne y una hora mas a producir papas, automaticamente reduce su pro-
duccién de carne 1 kg y aumenta su producciéon de papas a 4 kg. Este supuesto es
cierto sin importar cudnto haya producido y el resultado es que la frontera de posi-
bilidades de produccién es una linea recta.

El panel c) de la figura 1 muestra la frontera de posibilidades de produccién del
ganadero. Si él dedica las ocho horas que trabaja a producir papas, producira 48 kg
de papas y nada de carne. Si, por el contrario, dedica su tiempo exclusivamente a
producir carne, producira 24 kg de carne y nada de papas. Si el ganadero decide
dividir su tiempo equitativamente y dedica cuatro horas a cada actividad, producira
24 kg de papas y 12 kg de carne. Una vez mas, todas las posibilidades de produccién
se ilustran en la frontera de posibilidades de produccion.

Si el ganadero y el campesino escogen ser autosuficientes en vez de comerciar
entre si, cada uno consumira exactamente lo que produce. En este caso, la frontera de
posibilidades de produccion sera también la frontera de posibilidades de consumo.
La figura 1 muestra las diferentes posibilidades de produccién de papas y carne que
el campesino y el ganadero pueden producir y luego consumir, siempre y cuando
no comercien entre si.

Estas fronteras de posibilidades de produccién son muy ttiles para mostrar las
disyuntivas que tanto el campesino como el ganadero enfrentan, pero no dicen nada
acerca de lo que cada uno decidira hacer. Con objeto de determinar estas decisiones
necesitamos conocer los gustos de ambos. Suponga que deciden escoger la combina-
cién que en la figura 1 se ilustra con los puntos A y B; es decir, el campesino decide
producir y consumir 16 kg de papas y 4 kg de carne y el ganadero produce y con-
sume 24 kg de papas y 12 kg de carne.

Especializacion y comercio
Después de varios anos de comer la combinacién de papas y carne del punto B, el
ganadero tiene una idea y decide ir a platicar con el campesino.

GANADERO: Amigo campesino, quiero proponerle un trato que, ademas, mejorara
la vida de los dos. Creo que debe dejar de producir carne y dedicar
todo su tiempo a producir papas. Segtin mis célculos, si usted trabaja
ocho horas al dia cultivando papas producira 32 kg. Si de esos 32 kg
me da 15, yo le daré 5 kg de carne a cambio. Al final usted tendra
17 kg de papas y 5 kg de carne para comer todos los dias, en vez de
los 16 kg de papas y los 4 kg de carne que actualmente produce. Si
seguimos mi plan tendra mds papas y mds carne. [Para ejemplificar
lo que dice el ganadero, le muestra al campesino el panel a) de la
figura 2.]

CampesiNoO: (Contesta un poco escéptico.) Me parece un buen arreglo pero no
entiendo por qué usted me esta ofreciendo esto. Si el negocio es tan
bueno para mi, no puede ser bueno para usted al mismo tiempo.

GANADERO: {Si lo es! Suponga que yo paso seis horas al dia cuidando el ganado y
dos horas cultivando papas. De este modo puedo producir 18 kg de
carne y 12 kg de papas. Si yo le doy a usted 5 kg de mi carne a cambio
de 15 kg de sus papas, al final tendré 13 kg de carne y 27 kg de papas,
en lugar de los 12 kg de carne y los 24 kg de papas que tendria si no
intercambidramos nada, y ademads consumiria mas de los dos alimen-
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El comercio propuesto entre el campesino y el ganadero le ofrece a cada uno de ellos
una combinacién de papas y carne que seria imposible lograr si no existiera comercio.

En el panel
el panel b)
cio permite

a) el campesino puede consumir en el punto A* en lugar del punto A. En
el ganadero puede consumir en el punto B* en vez del punto B. El comer-
a ambos consumir mas carne y mas papas.

a) Produccion y consumo del campesino
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Figura 2

Cémo el comercio
expande las posibilidades
de consumo.

b) Produccion y consumo del ganadero

Carne (kg) Carne (kg)
2 Produccion del
ganadero con
comercio Consumo del
ganadero con
18 freeeerecnceancensd comercio
Consumo del
campesino si Produccion y 13 / >
i L|.. .éB* Produccion
8¢ hay comercio consumo del e : consumo deyl
campesino. 12 : ganadero sin
3 S SIT COmEreio comercio
/R X Produccion del
i campesino si
hay comercio -
0 6Ly 32 0 12 24 27 48
Papas (kg) Papas (kg)
¢) Las ganancias del comercio: resumen
Campesino Ganadero
Carne Papas Carne Papas
Sin comercio:
Produccion y consumo 4 kg 16 kg 12 kg 24 kg
Con comercio:
Produccién 0 kg 32 kg 18 kg 12 kg
Comercio Da 5 kg Da 15 kg Da5kg Obtiene 15 kg
Consumo 5 kg 17 kg 13 kg 27 kg
GANANCIAS DEL COMERCIO:
Incremento en el consumo +1kg +1kg +1kg +3 kg

CAMPESINO:
GANADERO:

CAMPESINO:

GANADERO:

tos de lo que consumo actualmente. [El ganadero muestra el panel b)
de la figura 2.]

No sé... Parece demasiado bueno para ser verdad.

No es tan complicado como parece a primera vista. Mire, resumi mi
propuesta en una tabla sencilla. [El ganadero muestra al campesino
una copia de la tabla que aparece en la parte inferior de la figura 2.]
(Hace una pausa para estudiar la tabla.) Los calculos parecen correc-
tos, pero estoy confundido. ;Cémo es que este arreglo nos puede
beneficiar a ambos?

Los dos podemos beneficiarnos porque el comercio nos permite espe-
cializarnos en lo que hacemos mejor. Usted pasard mas tiempo culti-
vando papas y menos cuidando al ganado; yo, por mi parte, pasaré
mas tiempo cuidando al ganado y menos cultivando papas. Como
resultado de la especializacion y el comercio podremos consumir mas
carne y papas sin tener que trabajar mas de lo que trabajamos actual-
mente.
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EXAMEN RAPIDO Dibuje un ejemplo de la frontera de posibilidades de produccion de
Robinson Crusoe, un naufrago que pasaba su tiempo cortando cocos y pescando. ¢Esta
frontera limita el consumo de cocos y pescado de Crusoe si vive solo? Si comercia con los
aborigenes de la isla, ¢ tiene los mismos limites?

La ventaja comparativa: la fuerza motriz de la especializacion

Ventaja absoluta
Habilidad que se tiene para
producir un bien usando
menos insumos que otro
productor.

Costo de oportunidad
Lo que se debe sacrificar
para obtener algo.

La explicacién del ganadero sobre las ventajas que ofrece el comercio, aunque cierta,
presenta el siguiente enigma: si el ganadero es mejor criando vacas y cultivando
papas, (como es que el campesino puede especializarse en lo que hace mejor? Al
parecer, no produce ninguno de los dos bienes mejor que el ganadero. Con la fina-
lidad de resolver este enigma necesitamos analizar el principio de la ventaja compa-
rativa.

Como primer paso para desarrollar este principio, considere la siguiente pre-
gunta: en nuestro ejemplo, ;quién puede producir papas al menor costo: el cam-
pesino o el ganadero? Hay dos posibles respuestas, y en éstas radica la solucién al
rompecabezas y la llave para entender las ventajas del comercio.

La ventaja absoluta

Una forma de responder a esta pregunta sobre el costo de cultivar papas es comparar
los insumos requeridos por los dos productores. Los economistas utilizan el término
ventaja absoluta cuando comparan la productividad de una persona, una empresa o
una nacién con la de otra. El productor que requiera la menor cantidad de insumos
para producir un bien determinado tendré una ventaja absoluta para producir dicho
bien.

En el ejemplo anterior el tiempo es el tinico insumo y, por tanto, podemos deter-
minar la ventaja absoluta si examinamos cuanto tiempo se destina para producir el
bien. El ganadero tiene ventaja absoluta para producir papas y carne porque requiere
menos tiempo que el campesino para producir una unidad de cualquiera de los dos
bienes. El ganadero necesita destinar sélo 20 minutos para producir 1 kg de carne,
mientras que el campesino necesita de 60. Del mismo modo, el ganadero necesita
s6lo 10 minutos para producir 1 kg de papas, mientras que el campesino requiere
15. Con base en esta informacién podemos concluir que el ganadero es el que tiene
el menor costo para producir papas, medido en términos de la cantidad de insumos.

El costo de oportunidad y la ventaja comparativa

El costo de producir papas puede ser analizado de otra manera, esto es comparando el
costo de oportunidad en vez de comparar la cantidad de insumos requeridos.
Recuerde que en el capitulo 1 se dijo que el costo de oportunidad de un bien es lo
que tenemos que sacrificar para obtenerlo. En nuestro ejemplo supusimos que tanto
el campesino como el ganadero trabajan ocho horas al dia. De este modo, el tiempo
destinado a producir papas es también el que no se puede destinar a producir carne.
Si reasignaramos el tiempo entre los dos bienes, el ganadero y el campesino dejarian
de producir unidades de un bien con el fin de producir el otro bien, moviéndose
entonces a lo largo de la frontera de posibilidades de produccién. El costo de opor-
tunidad mide la disyuntiva que enfrentan ambos productores al decidir cudl bien
producir.

Considere primero el costo de oportunidad del ganadero. Con base en la tabla
en el panel a) de la figura 1, producir 1 kg de papas requiere 10 minutos de trabajo.
Cuando el ganadero dedica esos 10 minutos a producir papas, automaticamente son
10 minutos en los que deja de producir carne. Debido a que el ganadero necesita 20
minutos para producir 1 kg de carne, sacrificar 10 minutos representa dejar de pro-
ducir % kg de carne. Asi, el costo de oportunidad del ganadero de producir 1 kg de
papas es ¥2 kg de carne.
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Costo de oportunidad de:

1 kg de carne 1 kg de papas
Campesino 4 kg de papas Ya de kg de carne
Ganadero 2 kg de papas Y2 kg de carne

Ahora considere el costo de oportunidad del campesino, quien requiere 15 minu-
tos para producir 1 kg de papas. Debido a que el campesino necesita 60 minutos
para producir 1 kg de carne, dedicar 15 minutos a producir papas significa dejar de
producir % de kg de carne. Asi, el costo de oportunidad del campesino de producir
1 kg de papas es de % de kg de carne.

La tabla 1 muestra el costo de oportunidad de producir papas y carne para los dos
productores. Es importante hacer notar que el costo de oportunidad de la carne es
el inverso del costo de oportunidad de las papas. Asi, y debido a que 1 kg de papas
cuesta al ganadero % kg de carne, 1 kg de carne le cuesta al ganadero 2 kg de papas.
Del mismo modo, debido a que 1 kg de papas le cuesta al campesino % de kg de
carne, 1 kg de carne le costard al campesino 4 kg de papas.

Con objeto de describir el costo de oportunidad de dos productores, los econo-
mistas utilizan el término ventaja comparativa. El productor que sacrifica menos
de otros bienes con el fin de producir el bien X tiene el costo de oportunidad mas
pequeno al producir el bien X y se dice que tiene una ventaja comparativa para pro-
ducir dicho bien. En nuestro ejemplo, el campesino tiene un menor costo de opor-
tunidad de producir papas que el ganadero. Un kg de papas solamente le cuesta al
campesino % de kg de carne, pero el costo del ganadero es de % kg de carne. De la
misma manera, pero en sentido opuesto, el ganadero tiene un costo de oportunidad
mas bajo que el campesino, cuando lo que se produce es carne. Un kg de carne le
cuesta al ganadero 2 kg de papas, pero 1 kg de carne le cuesta al campesino 4 kg de
papas. Asi, el campesino tiene una ventaja comparativa para producir papas, mien-
tras que el ganadero tiene una ventaja comparativa para producir carne.

Como puede observarse, aun cuando es posible que una persona tenga una ven-
taja absoluta para producir dos bienes, como le sucede al ganadero en el ejemplo, es
imposible que dicha persona tenga una ventaja comparativa para producir ambos
bienes. Debido a que el costo de oportunidad de un bien es el inverso del costo de
oportunidad del otro bien, si el costo de oportunidad de una persona para producir
un bien es relativamente alto, entonces el costo de oportunidad de producir el otro
bien serd relativamente bajo. La ventaja comparativa refleja el costo de oportunidad
relativo. A menos que dos personas tengan exactamente el mismo costo de oportu-
nidad, una persona tendra ventaja comparativa para producir un bien y la otra la
tendra para producir el otro bien.

La ventaja comparativa y el comercio

Las ventajas de la especializacion y el comercio se basan en la ventaja comparativa
y no en la ventaja absoluta. Cuando las personas se especializan en producir aquel
bien en el que tienen ventaja comparativa, el total de la produccién de la economia
se incrementa y el aumento en el tamafo del pastel econémico puede utilizarse para
mejorar el bienestar de todos.

En nuestro ejemplo, el campesino destina mas tiempo que el ganadero a producir
papas y el ganadero destina mas tiempo a producir carne. Como resultado, el total
de la produccién de papas se incrementa de 40 a 44 kg, y el total de la produccién de
carne se incrementa de 16 a 18 kg. Tanto el ganadero como el campesino se benefi-
cian de este incremento de la produccion.

Tabla 1

El costo de oportuni-
dad de la carne y las

papas

Ventaja comparativa
Habilidad para producir un
bien con un costo de opor-
tunidad mas bajo que otro
productor.
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También podemos analizar los beneficios del comercio en términos del precio que
cada una de las partes paga por los bienes. Debido a que el campesino y el ganadero
tienen diferentes costos de oportunidad, ambos pueden obtener una ganga. Esto es,
cada uno se beneficia del comercio al obtener un bien a un precio mas bajo que el
costo de oportunidad que tiene para €l la produccién de dicho bien.

Ahora considere el trato propuesto desde el punto de vista del campesino, quien
obtiene 5 kg de carne a cambio de 15 kg de papas. En otras palabras, el campesino
compra 1 kg de carne por 3 kg de papas y este precio de la carne es menor que el
costo de oportunidad que para él representa producirlo, que es de 4 kg de papas.
Por consiguiente, el campesino se beneficia del trato porque compra la carne a buen
precio.

Ahora considere el trato propuesto desde el punto de vista del ganadero, quien
obtiene 15 kg de papas a cambio de 5 kg de carne. En otras palabras, el precio de
las papas, para el ganadero, es de /5 de kg de carne. Este precio es mas bajo que el
costo de oportunidad que para €l representa producirlo, que es de % kg de carne. El
ganadero se beneficia porque puede comprar papas a buen precio.

La historia del campesino y del ganadero tiene una moraleja bastante clara: el
comercio puede beneficiar a todos en la sociedad porque permite que las personas se especiali-
cen en las actividades en las que tienen ventaja comparativa.

El precio del comercio

El principio de la ventaja comparativa establece que gracias a la especializacién y el
comercio se obtienen beneficios; sin embargo, deja pendientes dos cuestiones impor-
tantes: ;qué determina a qué precio debe efectuarse el comercio? ;Cémo deben com-
partirse los beneficios del comercio entre las partes? Las respuestas precisas a estos
cuestionamientos estan mas alla del alcance de este capitulo, pero podemos plantear
una regla general: para que ambas entidades ganen con el comercio, el precio al que comer-
cian debe situarse entre los costos de oportunidad de cada una de las partes.

En nuestro ejemplo, el campesino y el ganadero estan de acuerdo en comer-
ciar con una relacién de 3 kg de papas por 1 kg de carne. Este precio se encuentra
situado entre el costo de oportunidad del ganadero, que es de 2 kg de papas por
uno de carne, y el del campesino, que es de 4 kg de papas por uno de carne. No es
indispensable que el precio se sittie exactamente a la mitad para que ambas partes se
beneficien, sino que debe estar entre 2 y 4.

Para entender por qué el precio debe estar en ese rango, considere qué sucederia
si no fuera asi. Si el precio de la carne estuviera por debajo de los 2 kg de papas,
entonces tanto el ganadero como el campesino desearian comprar mas carne, ya que
el precio estaria por debajo del costo de oportunidad de ambos. Del mismo modo,
si el precio de la carne estuviera por arriba de 4 kg de papas, ambos querrian vender
mas carne, porque el precio estaria por arriba de su costo de oportunidad; empero,
y debido a que sélo hay dos actores en la economia, es imposible que ambos se
dediquen a vender carne, como también es imposible que ambos se dediquen a
comprarla, uno de los protagonistas debe ser vendedor y el otro comprador. Alguien
debe estar del otro lado del trato.

Una transaccién comercial que sea mutuamente ventajosa debe fijar el precio entre
2y 4, ya que en este rango el ganadero querra vender carne y comprar papas y el
campesino querra vender papas y comprar carne. Cada una de las partes comprara
un bien a un precio menor que su costo de oportunidad. Al final, tanto el ganadero
como el campesino se especializardn en el bien en el que tengan ventaja comparativa
y, como resultado, estaran mejor.

EXAMEN RAPIDO Robinson Crusoe puede recolectar 10 cocos por hora o pescar un
pez. Su amigo Viernes puede recolectar 30 cocos por hora o pescar 2 peces. ;Cudl es el
costo de oportunidad de Crusoe de pescar un pez? ; Cudl es el costo de oportunidad de
Viernes? ; Quién tiene ventaja absoluta y quién tiene ventaja comparativa para pescar?
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Para su informacion

El legado de Adam Smith y
David Ricardo

Desde hace mucho tiempo los economistas han entendido las
ganancias del comercio. A continuacion se presenta el argumento

que Adam Smith emiti6 al respecto:

Todo padre de familia prudente tendra como maxima nunca
producir en su casa un bien que sea mas barato comprar. El
sastre no tratara de fabricar su propio calzado y, en cambio,
se lo comprara al zapatero. Este, por su parte, no tratara de
confeccionar su propia ropa y recurrird al sastre. El campe-
sino, a su vez, no tratara de elaborar ropa ni calzado, pero
dard trabajo a estos artesanos. Todos ellos estdn interesados
en producir aquello en lo que tienen ventaja frente a los otros
y en comprar, con una parte de su producto, o lo
que es lo mismo, con el precio de una parte de
dicho producto, lo que tengan ocasion de comprar.

Esta cita proviene del libro de Adam Smith Una investi-
gacion sobre la naturaleza y las causas de la riqueza de
las naciones, publicado en 1776, y que se considera la
pieza angular del anélisis del comercio y la interdepen-
dencia econdémica.

El libro de Smith inspir6 a David Ricardo, un millona-
rio corredor de bolsa que opt6 por ser economista y que,

tributacion (Principles of Political Economy and Taxation) desarroll los
principios de la ventaja comparativa que ahora conocemos. Ricardo se
basé en un ejemplo con dos bienes, vino y tela, y dos paises, Inglaterra
y Portugal, y demostré que ambos paises podian beneficiarse si abrian
en comercio y se especializaban en el producto en el que tenian ventaja
comparativa.

La teorfa de Ricardo es el punto de partida de la economia interna-
cional actual y su defensa del libre comercio no se limité a ser un sim-
ple ejercicio académico. Cuando Ricardo era miembro del Parlamento
britanico puso sus creencias en practica al oponerse a las “Leyes del
maiz”, las cuales restringfan la importacién de ese grano.

Las conclusiones de Adam Smith y David Ricardo
acerca de las ventajas del comercio han perdurado en
el tiempo. Aun cuando los economistas no estan siem-
pre de acuerdo sobre la politica econdmica, sf lo estan
al apoyar el libre comercio y no sélo eso, sino que el
argumento central a favor del libre comercio no ha cam-
biado mucho en los dltimos dos siglos. La economia se
ha refinado y ha ampliado sus teorfas desde los tiempos
de Smith y Ricardo, pero la oposicién de los economis-
tas a las restricciones del comercio sigue basandose, en
gran medida, en el principio de la ventaja comparativa.

David Ricardo

en 1817, en su libro Principios de economia politica y

Aplicaciones de la ventaja comparativa

El principio de la ventaja comparativa explica la interdependencia y las ventajas
del comercio. Debido a que la interdependencia es tan prevaleciente en el mundo
moderno, el principio de la ventaja comparativa tiene muiltiples aplicaciones. A
continuacién se presentan dos ejemplos: uno extravagante y otro de una gran impor-
tancia practica.

.Tom Brady debe cortar el césped de su casa?
Tom Brady pasa gran parte de su tiempo corriendo sobre el césped. Es uno de los
jugadores de fatbol americano més talentosos de todos los tiempos y puede lanzar
pases con una velocidad y precision con las que la mayoria de los atletas aficionados
s6lo pueden sofiar. Lo méas probable es que también tenga talento para realizar otras
actividades fisicas. Por ejemplo, imagine que él puede cortar el césped de su jardin
mucho mas rdpido que cualquier otra persona, pero el hecho de que pueda hacerlo
tan rapido, jsignifica que debe hacerlo?

Para responder a la pregunta anterior podemos utilizar el concepto de costo de
oportunidad y el de ventaja comparativa. Digamos que Tom Brady puede cortar el
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Importaciones

Bienes y servicios producidos
fuera del territorio nacional,
pero consumidos dentro

de éste.

Exportaciones

Bienes y servicios producidos
dentro del territorio nacional,
pero consumidos fuera

de éste.

césped en dos horas y que puede dedicar el mismo tiempo a filmar un comercial de
television por el cual le pagaran $20 000. Por otra parte, Forrest Gump, el vecino
de al lado, puede cortar el césped de la casa de Brady en cuatro horas. En esas mis-
mas cuatro horas, Gump podria trabajar en McDonald’s y ganar $40.

En este ejemplo, Brady tiene una ventaja absoluta para cortar el césped porque
destina menos tiempo al trabajo; sin embargo, el costo de oportunidad para él de
cortar el césped es de $20 000, mientras que el costo de oportunidad de Forrest es
de s6lo $40, lo que significa que Forrest tiene ventaja comparativa para cortar el
césped.

En esta situacion, las ganancias del comercio son impresionantes. Lejos de dedi-
carse a cortar el césped, lo que Tom Brady debe hacer es el comercial y contratar a
Forrest para que corte el césped. Mientras que Brady le pague a Forrest més de $40 y
menos de $20 000 por desarrollar esta actividad, los dos estaran mejor.

(Estados Unidos debe comerciar con otros paises?

Los habitantes de los diferentes paises pueden beneficiarse de la especializacién y el
comercio, como ocurrié con el ganadero y el campesino. Muchos de los productos
que disfrutamos se producen en el extranjero y muchos de los bienes que produci-
mos se venden en el exterior. Los bienes que son producidos en el extranjero y que
se venden en nuestro pais se llaman importaciones, los bienes que se producen en
el mercado doméstico, pero que se venden en el extranjero se llaman exportaciones.

Con el fin de entender cémo es que los paises se benefician del comercio, suponga
que hay dos paises, Estados Unidos y Japén, y dos bienes, comida y automéviles.
Imagine que ambos paises producen automoviles con la misma eficiencia. Tanto el
trabajador estadounidense como el japonés pueden producir un automévil por mes.
En contraste, y debido a que Estados Unidos tiene mejor calidad y mayor cantidad
de tierra, es mucho mejor para producir alimentos. Un trabajador estadounidense
puede producir dos toneladas de alimentos por mes mientras que un trabajador
japonés produce solamente una.

El principio de la ventaja comparativa dice que un pais debe producir aquel bien
que tenga un menor costo de oportunidad para producirse. Debido a que en Estados
Unidos el costo de oportunidad de producir un automévil es de dos toneladas de
alimentos, mientras que en Japén el costo de producir un automévil es de una tone-
lada de alimentos, Japon tiene una ventaja comparativa para producir automéviles.
Japén debe producir mas automoviles de los que necesita y exportarlos a Estados
Unidos. De la misma manera, y debido a que en Japon el costo de oportunidad de
una tonelada de alimentos es de un automévil, pero sélo de ¥ automoévil en Estados
Unidos, este pais tiene una ventaja comparativa para producir alimentos. Entonces,
debe producir mas alimentos de los que necesita para su consumo y exportar el resto
a Japon. Gracias a la especializacién y el comercio, ambos paises pueden tener mas
automoviles y mds alimentos.

Por supuesto que en realidad los factores que intervienen en el comercio inter-
nacional son mucho mas complejos de lo que deja entrever el ejemplo. Un factor
de gran importancia es que cada pais tiene muchos ciudadanos y que todos ellos
tienen diferentes intereses. El comercio internacional puede beneficiar al pais en su
conjunto, pero al mismo tiempo perjudicar a algunos de sus ciudadanos. Cuando
Estados Unidos exporta alimentos e importa automéviles, el impacto que esta accién
tiene sobre el campesino no es igual que el que tiene sobre el trabajador automotriz.
Sin embargo, y contrario a las opiniones que en ocasiones expresan tanto los politicos
como los expertos, el comercio internacional no es como una guerra en la que algu-
nos paises ganan y otros pierden. El comercio permite a todos los paises alcanzar
una mayor prosperidad.

EXAMEN RAPIDO Suponga que un excelente neurocirujano es también el mecané-
grafo mdas rapido. ¢El neurocirujano debe mecanografiar sus notas o contratar a una
secretaria? Explique.
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El rostro cambiante del
comercio internacional

Hace una década nadie hubiera preguntado qué nacion tenia ventaja compa-
rativa para dar muerte a los ogros. Sin embargo, la tecnologia estd cambiando
rdpidamente los bienes y servicios que se comercian a través de las fronteras

nacionales.

;Tiene que matar un
ogro? Mande el trabajo
a China

DAviD BArRBOZA

Fuzhou, China. Una de las fabricas mas
nuevas de China opera en el sétano de un
viejo almacén de esta ciudad. Los carteles de
World of Warcrafty Magic Land cuelgan sobre
jévenes pegados a las pantallas de sus compu-
tadoras, que teclean sin cesar para ganar la
carrera mas reciente por el dinero.

Los “recolectores de oro” son las personas
que trabajan en este local clandestino. Cada
dia, en turnos de 12 horas, “juegan” en sus
computadoras a matar monstruos y ganar
batallas, recolectando monedas de oro artifi-
ciales y otros premios virtuales que, de hecho,
pueden transformar en dinero real.

Esto se debe a que de Seul a San Francisco,
los jugadores en linea ricos, que carecen del
tiempo y la paciencia para llegar a los niveles
mas altos del mundo virtual, estan dispuestos
a pagar a los jovenes chinos para que jueguen
las primeras rondas por ellos.

Fuente: New York Times, 9 de diciembre de 2005.

"Por 12 horas al dia, siete dias a la semana,
mis colegas y yo matamos monstruos”, dice un
jugador de 23 afios que trabaja en esta fabrica
improvisada y que se hace llamar Wandering
en Internet. “"Gano cerca de $250 al mes, que
es bastante bueno en comparacién con otros
empleos que he tenido. Y puedo jugar todo
el dia.”

El'y sus compafieros han creado otro nuevo
negocio aprovechando la mano de obra china
que es barata. Se estan haciendo lugar en el
creciente mundo de los “juegos en linea masi-
vos”, que incluyen juegos en los que el jugador
es el protagonista, y generalmente se centran
en fantasias o guerras en reinos medievales o
galaxias distantes...

Pero no todo es diversion y juego para
los chinos que trabajan en las empresas de
jugadores en linea. Estos trabajadores tienen
cuotas estrictas y se encuentran supervisados
por jefes que los equipan con computadoras,
programas de cémputo y conexiones a Internet
para que maten a troles, gnomos y ogros.

Mientras se abren paso a través de los
juegos, acumulan monedas virtuales que son
valiosas para los jugadores de todo el mundo.
Los juegos permiten que los participantes inter-
cambien ganancias con otros que las pueden
usar para comprar mejores armaduras, amule-
tos, conjuros magicos y otros accesorios para
escalar a niveles mas altos o crear personajes
mas poderosos.

Hoy Internet se encuentra llena de anun-
cios clasificados de pequefias empresas,
muchas de ellas de China, que subastan sus
personajes poderosos, llamados avatares, por
dinero real...

“Es inimaginable lo grande que es esto”,
dice Chen Yu, de 27 afios, quien emplea a 20
jugadores de tiempo completo en Fuzhou. “Se
dice que en algunos de los juegos populares,
40 o 50% de los jugadores son recolectores
chinos.”

Conclusion

Ahora usted puede entender mas claramente los beneficios que trae consigo vivir en
una economia interdependiente. Cuando un estadounidense compra calcetines chi-
nos o cuando un ciudadano mexicano compra jugo de naranja de Florida o cuando
el propietario de una casa contrata al joven vecino de al lado para que le corte el
césped entran en accién las mismas fuerzas econémicas. El principio de la ventaja
comparativa muestra que el comercio puede beneficiar a todos.

Una vez que hemos visto que la interdependencia es deseable, usted seguramente
se preguntara cémo esto es posible. ;Cémo es que las sociedades libres coordinan las
diversas actividades de todas las personas que intervienen en sus economias? ;Cémo
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se asegura que los bienes y servicios que unos producen lleguen a otros que los
consumen? En un mundo con sélo dos personas, como en el caso del ganadero y el
campesino, la respuesta es simple: las dos personas negocian entre si para repartirse
los recursos. En el mundo real, donde interactiian miles de millones de personas, la
respuesta es menos obvia. En el siguiente capitulo analizaremos estos hechos y vere-
mos coémo es que las sociedades libres asignan sus recursos por medio de las fuerzas
del mercado de la oferta y la demanda.

RESUMEN

® Las personas consumen bienes y servicios que
son producidos por otras dentro de su pais o
en otros paises de todo el mundo. La interde-
pendencia y el comercio son deseables porque
permiten a todos gozar de una mayor cantidad
de bienes y servicios.

® Hay dos maneras de comparar la destreza con
la que dos personas producen un bien. La per-
sona que lo produce con una menor cantidad de
insumos se dice que tiene una ventaja absoluta
para producirlo. La persona que tiene el menor
costo de oportunidad para producir ese bien, se

CONCEPTOS CLAVE

dice que tiene una ventaja comparativa. Las ven-
tajas del comercio se basan en la ventaja compa-
rativa y no en la ventaja absoluta.

El comercio hace que todos estén mejor porque
permite que las personas se especialicen en
aquellas actividades en las que tienen una ven-
taja comparativa.

El principio de la ventaja comparativa se aplica
a todos los paises y personas. Los economistas lo
utilizan para abogar por el libre comercio entre
paises.

Ventaja absoluta, p. 54 Ventaja comparativa, p. 55 Exportaciones, p. 58

Costo de oportunidad, p. 54 Importaciones, p. 58

PREGUNTAS DE REPASO

1. ;En qué condiciones la frontera de posibilidades 5.

de produccion es lineal en lugar de concava?
2. Explique la diferencia entre ventaja absoluta y
ventaja comparativa.

3. Proporcione un ejemplo en el cual una persona 6.

tenga ventaja absoluta para producir un bien y
otra persona tenga ventaja comparativa.

4. ;Qué es mas importante para el comercio, la 7.

ventaja absoluta o la ventaja comparativa?
Explique su razonamiento utilizando el ejemplo
que dio para contestar la pregunta anterior.

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Maria puede leer 20 paginas de economia en
una hora, pero también puede leer 50 paginas
de sociologia. Ella pasa 5 horas estudiando.

Si dos partes realizan una transaccion comercial
con base en su ventaja comparativa y ambas
salen ganando, ;dentro de qué rango debe
situarse el precio de la transacciéon?

Si un pais tiene ventaja comparativa para pro-
ducir un bien, ;tenderia a exportarlo o impor-
tarlo?

(Por qué los economistas se oponen a las politi-
cas que restringen el comercio internacional?

a. Dibuje la frontera de posibilidades de pro-
duccién de Maria para leer economia y socio-
logia.
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b. ¢Cual es el costo de oportunidad para Maria
de leer 100 paginas de sociologia?

. Los trabajadores estadounidenses y los japo-

neses pueden producir cada uno cuatro auto-

moviles al afio. Un trabajador estadounidense
puede producir 10 toneladas de granos al afo,
mientras que un trabajador japonés puede pro-
ducir cinco. Con objeto de simplificar las cosas,
supondremos que cada pais tiene 100 millones
de trabajadores.

a. Construya un cuadro anélogo al de la figu-
ra 1 para esta situacion.

b. Grafique la frontera de posibilidades de pro-
duccién para los japoneses y los estadouni-
denses.

¢. Para Estados Unidos, ;cual es el costo de
oportunidad de producir un automovil? ;Y el
costo de oportunidad de una tonelada de gra-
nos? Para Japon, jcudl es el costo de oportu-
nidad de producir un automévil? ;Y el costo
de oportunidad de producir una tonelada de
granos? Coloque esta informacién en un cua-
dro andlogo al de la figura 1.

d. ;Qué pais tiene ventaja absoluta para produ-
cir automéviles? ;Y granos?

e. ;Qué pais tiene ventaja comparativa para
producir automéviles? ;Y granos?

f. Sin comercio, la mitad de los trabajadores de
cada pais se dedica a producir automoviles
y la otra mitad a producir granos. ;Qué can-
tidades de automoviles y de grano produce
cada pais?

g. Partiendo de la posicién sin comercio, pro-
porcione un ejemplo en el que el comercio
beneficie a los dos paises.

. Pat y Kris comparten un departamento. Como

es de esperar, la mayor parte de su tiempo lo

dedican a estudiar, pero también disponen

de cierto tiempo para realizar sus actividades

favoritas: hacer pizza y limonada. A Pat le

lleva cuatro horas preparar un galén de limo-
nada y dos horas hacer una pizza. Kris, por

su parte, necesita seis horas para preparar un

galén de limonada y cuatro horas para hacer

una pizza.

a. ;Cual es el costo de oportunidad para cada
uno de hacer una pizza? ;Quién de los dos
tiene ventaja absoluta para hacer pizza?
(Quién tiene ventaja comparativa para hacer
pizza?

b. Si Pat y Kris intercambiaran comida, ;quién
intercambiaria pizza por limonada?

c. El precio de la pizza puede ser expresado en
términos de galones de limonada. ;Cual es
el precio mas alto al que la pizza puede ser
intercambiada por limonada y qué haria que

LA INTERDEPENDENCIA Y LAS GANANCIAS DEL COMERCIO

los dos estuvieran mejor? ;Cual es el precio
mas bajo? Explique.

4. Suponga que Canada tiene 10 millones de traba-

jadores y que cada uno de ellos puede producir

dos automoviles, o bien, dos costales de trigo al

ano.

a. En Canada, ;cual es el costo de oportunidad
de producir un automévil? ;Cuél es el costo
de oportunidad de producir un costal de
trigo? Explique la relacién entre el costo de
oportunidad de ambos bienes.

b. Dibuje la frontera de posibilidades de pro-
duccién de Canada. Si los canadienses deci-
den consumir 10 millones de automoéviles,
(cuanto trigo pueden consumir si no existe el
comercio? Senale este punto en la frontera de
posibilidades de produccién.

c. Ahora suponga que Estados Unidos ofrece
comprar 10 millones de automéviles pro-
venientes de Canada e intercambiar cada
vehiculo por 20 costales de trigo. Si Canada
contintia consumiendo 10 millones de auto-
moviles, jcudnto trigo podra consumir con
este arreglo comercial? Sefale este punto en
su diagrama. jCanada debe aceptar el inter-
cambio?

. Tanto Inglaterra como Escocia producen panes

y suéteres. Suponga que un trabajador inglés
puede producir en una hora 50 panes o un
suéter. Suponga también que un trabajador de
Escocia puede producir en una hora 40 panes o
dos suéteres.

a. ;Qué pais tiene ventaja absoluta para produ-
cir cada uno de los bienes? ;Qué pais tiene
ventaja comparativa?

b. Si Inglaterra y Escocia deciden comerciar,
(qué bien deberia intercambiar Escocia con
Inglaterra? Explique.

c. Si un trabajador de Escocia puede producir
un suéter por hora, ;Escocia se beneficiaria
con el comercio? ;Se beneficiaria Inglaterra?
Explique.

. El siguiente cuadro describe la frontera de posi-

bilidades de produccién de dos ciudades en
Beisbolandia.

Pares de medias rojas  Pares de medias blancas
por trabajador, por hora por trabajador, por hora

Boston 3 3
Chicago 2 1

a. En Boston y sin comercio, ;cudl es el precio
de las medias blancas, medido en términos
de medias rojas? ;Cuadl es el precio en Chi-
cago?

b. ;Qué ciudad tiene ventaja absoluta en la pro-
ducciéon de medias de cada color? ;Cual de
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las dos ciudades tiene ventaja comparativa en
la produccién de medias de cada color?

c. Silas dos ciudades comercian entre si, ;qué
color de medias debe exportar cada una?

d. ;En qué rango de precios debe darse el
comercio?

Suponga que en un afio un trabajador esta-

dounidense puede producir 100 camisas o 20

computadoras, mientras que un trabajador

chino puede producir 100 camisas o 10 compu-
tadoras.

a. Grafique la frontera de posibilidades de pro-
duccién para ambos paises. Suponga que, sin
comercio, los trabajadores de cada pais des-
tinan la mitad de su tiempo a producir cada
uno de los bienes. Identifique este punto en
la figura.

b. Si estos paises estuvieran abiertos al comer-
cio, jcual de ellos exportaria camisas? Pro-
porcione un ejemplo numérico y muéstrelo
en su figura. ;Qué pais se beneficiaria con el
comercio? Explique.

c. Explique a qué precio de las computadoras,
medido en términos de camisas, los dos pai-
ses pueden comerciar.

d. Suponga que la productividad de China
aumenta y que ahora el trabajador chino
puede producir 100 camisas o 20 computado-
ras. ;Qué nuevo patrén de comercio podria
predecirse? ;Cémo es que este avance de la
productividad china afecta el bienestar eco-
némico de la poblacién de ambos paises?

. En Brasil, un trabajador tipico puede producir

1 kg de soya en 20 minutos y 1 kg de café en 60

minutos. Por su parte, un trabajador tipico en

Perti puede producir 1 kg de soya en 50 minu-

tos y 1 kg de café en 75 minutos.

a. ;Quién tiene ventaja absoluta para producir
café? Explique.

b. ;Quién tiene ventaja comparativa para pro-
ducir café? Explique.

c. Silos dos paises se especializan y comercian
uno con otro, jquién importara café? Expli-
que.

d. Suponga que los dos paises comercian entre
si y que el pais que importa café lo hace
intercambiando 2 kg de soya por 1 kg de
café. Explique por qué los dos paises se bene-
fician con el comercio.

. Diga si las siguientes afirmaciones son verdade-

ras o falsas. En cada caso explique su respuesta.

a. “Dos paises pueden beneficiarse con el
comercio aun cuando uno de ellos tenga ven-
taja absoluta para producir todos los bienes.”

b. “Algunas personas muy talentosas tienen
ventaja comparativa en todo lo que hacen.”

10.

11.

c. “Si un cierto tipo de comercio beneficia a una
persona, no puede ser benéfico para la otra.”

d. “Si un cierto tipo de comercio beneficia a una
persona, siempre es bueno para la otra.”

e. “Si el comercio es benéfico para un pais, debe
también serlo para todos sus habitantes.”

Estados Unidos exporta maiz y aviones al resto

del mundo e importa petréleo y ropa. ;Cree

usted que este patrén comercial es congruente
con el principio de la ventaja comparativa? ; Por
qué?

Bill y Hillary producen comida y ropa. Bill pro-

duce en una hora 1 unidad de comida o

1 unidad de ropa, mientras que Hillary produce

2 unidades de comida o 3 unidades de ropa.

Cada uno de ellos trabaja 10 horas diarias.

a. ¢Quién tiene ventaja absoluta en la produc-
cién de comida? ;Quién tiene ventaja abso-
luta en la produccién de ropa? Explique.

b. ;Quién tiene ventaja comparativa en la pro-
duccién de comida? ;Quién tiene ventaja
comparativa en la producciéon de ropa? Expli-
que.

c. Dibuje la frontera de posibilidades de pro-
duccién de la familia (es decir, Bill y Hillary
juntos), suponiendo que cada uno de ellos
dedica el mismo ndmero de horas diarias que
el otro a la produccién de comida y ropa.

d. Hillary propone que ella se especialice en
producir ropa. Es decir, ella se encargara de
toda la produccion de ropa para la familia;
sin embargo, si ella dedica todo su tiempo
a producir ropa y aun asi necesitan mas,

Bill puede ayudar en la produccién de ropa.
¢Coémo sera ahora la frontera de posibilida-
des de produccién de la familia?

e. Bill propone que Hillary se especialice en la
produccion de comida. Es decir, Hillary se
encargara de toda la produccién de comida
para la familia; sin embargo, si ella dedica
todo su tiempo a producir comida y aun asi
necesitan mas, Bill puede ayudar en la pro-
duccién de comida. ;Como serd la frontera
de posibilidades de produccion de la familia
si aceptan la propuesta de Bill?

f. Compare sus respuestas a los incisos ¢, d y e,
y responda: ;qué distribucion del tiempo es
la mas conveniente? Relacione su respuesta
con la teoria de la ventaja comparativa.

Para obtener mas informacién sobre los temas de este
capitulo, problemas adicionales, aplicaciones, ejem-
plos, eximenes en linea y mucho mas, visite el sitio

web http://latinoamerica.cengage.com/mankiw.
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[as fuerzas del mercado
de la oferta yla demanda

uando una helada llega a Florida, el precio del jugo de naranja aumenta en

todo Estados Unidos. Del mismo modo, cuando hace calor en la costa este de

ese pais los precios de los hoteles en el Caribe se desploman y cuando hay

guerra en el Medio Oriente el precio de la gasolina aumenta y el de los auto-
moviles grandes disminuye. ;Qué tienen en comtin todos estos acontecimientos? Que
todos muestran como funciona la oferta y la demanda.

Los economistas utilizan muy a menudo los términos oferta y demanda y lo hacen
por una buena razén. La oferta y la demanda son las dos fuerzas que hacen que las
economias de mercado funcionen. Estas fuerzas determinan la cantidad que se produce
de cada bien y el precio al que debe venderse. Si usted quiere saber cémo un aconteci-
miento determinado afectara la economia, lo primero que tiene que hacer es pensar en
términos de oferta y demanda.

Este capitulo presenta una introduccién a la teoria de la oferta y la demanda. Se
analizara la manera en que se comportan los compradores y los vendedores, y como
interactian. También se estudiard como es que la oferta y la demanda determinan los
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precios en una economia de mercado y cdmo, a su vez, los precios asignan los recur-
sos escasos de la economia.

Mercados y competencia

Mercado

Grupo de compradores

y vendedores de un bien o
servicio en particular.

Mercado competitivo
Es un mercado en el que
hay muchos compradores
y vendedores, por lo que
cada uno tiene un impacto
insignificante en el precio
de mercado.

Los términos oferta y demanda se refieren al comportamiento de las personas al
momento de interactuar unas con otras en un mercado competitivo. Antes de anali-
zar la manera en que los compradores y los vendedores se comportan, consideremos
primero, de forma detallada, lo que significan los términos mercado y competencia.

¢Qué es un mercado?

Un mercado es un grupo de compradores y vendedores de un bien o servicio en
particular. Los compradores son el grupo que determina la demanda del producto y
los vendedores son el grupo que determina la oferta de dicho producto.

Los mercados adoptan formas diversas; algunas veces estin muy organizados, tal
es el caso de los productos agricolas, ya que en estos mercados los compradores y
los vendedores se encuentran a una hora determinada, en un lugar especifico y alli
un subastador ayuda a fijar los precios y a organizar las ventas.

En general, es frecuente que los mercados estén menos organizados. Considere,
por ejemplo, el mercado del helado en una ciudad determinada. Los comprado-
res de helado no se retinen a una hora especifica y los vendedores de helado se
encuentran en diferentes lugares y ofrecen productos un tanto diferentes. No hay
un subastador que fije los precios y cada vendedor anuncia el precio al que vende un
vaso de helado. Por su parte, los compradores deciden cudnto helado comprar y
déonde comprarlo. Sin embargo, estos productores y consumidores de helado estan
estrechamente vinculados. Los compradores eligen entre varios tipos de vendedores
de helado para satisfacer su antojo; en cambio, los vendedores tratan de atraer a los
compradores para asi tener éxito en su negocio. Aun cuando no estd organizado,
los compradores y vendedores de helado forman un mercado.

iQué es la competencia?

La mayoria de los mercados en la economia, como el del helado, son altamente com-
petitivos. Cada uno de los compradores sabe que hay varios vendedores a los que se
les puede comprar y cada uno de los vendedores esta consciente de que su producto
es similar al ofrecido por otros vendedores. El resultado de esto es que tanto el precio
como la cantidad de helado que se vende no se determinan por un solo vendedor o
por un solo comprador, sino que el precio y la cantidad se fijan por todos los com-
pradores y vendedores que interactiian en el mercado.

Los economistas utilizan el término mercado competitivo para describir un mer-
cado en el que hay mudiltiples compradores y vendedores y, por tanto, individual-
mente ninguno de ellos tiene un impacto significativo en el precio de mercado. Cada
vendedor de helado tiene control limitado sobre el precio porque los otros vende-
dores ofrecen productos similares. Asi, el vendedor tiene muy pocas razones para
reducir el precio, pero si decide incrementarlo, los compradores acudirdn a comprar
el helado a otro lugar. De la misma manera, un comprador no puede modificar el
precio al que se vende el helado porque solamente compra una pequeia cantidad
de este bien.

En este capitulo se supone que el mercado es perfectamente competitivo. Para llegar
a esta forma de competencia, que es la mas avanzada, el mercado debe tener dos
caracteristicas: 1) los bienes que se venden deben de ser exactamente los mismos
y 2) los compradores y vendedores son tan numerosos que ninguno puede, por
si solo, influir en el precio del bien en el mercado. Debido a que en los mercados
perfectamente competitivos los compradores y vendedores deben aceptar el precio
que el mercado determina, se dice que ambos son tomadores de precios. Al precio de
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mercado, los compradores pueden comprar tanto como quieran y los vendedores
vender tanto como deseen.

Existen algunos mercados en los cuales el supuesto de una competencia perfecta
se aplica de manera exacta. Un ejemplo lo constituye el mercado del trigo, donde hay
miles de productores que venden trigo y millones de consumidores que compran
trigo y productos de trigo. Debido a que ningtin comprador o vendedor puede, por
si solo, influir en el precio del trigo, cada uno de ellos acepta el precio como deter-
minado.

Sin embargo, no todos los bienes y servicios se venden en mercados perfecta-
mente competitivos. Algunos mercados tienen un solo vendedor y es este vendedor,
denominado monopolio, el que fija el precio. Un ejemplo de monopolio puede ser la
compafiia de television por cable de su ciudad. En algunas poblaciones, los habitan-
tes s6lo tienen acceso a una empresa que ofrece el servicio de television por cable.
Sin embargo, la mayoria de los mercados se encuentra en un punto entre monopolio
y mercado perfectamente competitivo.

A pesar de la diversidad en los tipos de mercados que existen en la realidad, supo-
ner que el mercado es perfectamente competitivo es una simplificaciéon sumamente
atil y, por tanto, un buen principio para iniciar el estudio de los mercados. Los mer-
cados perfectamente competitivos son mas faciles de analizar porque todos los acto-
res toman el precio que es dado por las condiciones del mercado. Ademas, y debido
a que siempre hay un grado de competencia presente en todos los tipos de mercado,
muchas de las lecciones que se aprenderan al estudiar la oferta y la demanda en mer-
cados perfectamente competitivos se aplicaran a otros mercados mas complicados.

EXAMEN RAPIDO ;Qué es un mercado? e ;Cuéles son las caracteristicas de un mer-
cado perfectamente competitivo?

[.a demanda

Empecemos nuestro estudio de los mercados analizando el comportamiento de los
compradores. Con la finalidad de centrar nuestro razonamiento, imagine un bien en
particular: el helado.

La curva de la demanda: una relacion entre el precio

y la cantidad demandada

La cantidad demandada de un bien determinado es la cantidad que de ese bien
estan dispuestos a adquirir los compradores. Como veremos, existen muchos fac-
tores que determinan la cantidad demandada de un bien; sin embargo, cuando se
analiza como funcionan los mercados, un determinante fundamental es el precio del
bien. Si el precio del helado aumentara a $20 el vaso, las personas comprarian menos
helado y quizas empezarian a tomar yogur congelado. En cambio, si el precio del
helado disminuyera a $0.20 por vaso, las personas comprarian mas helado. Esta rela-
cién entre el precio y la cantidad demandada es verdadera para casi todos los bienes
de la economia y, de hecho, es una relacion tan generalizada que los economistas la
denominan la ley de la demanda. Es decir, si todo lo demds permanece constante,
cuando el precio de un bien aumenta, la cantidad demandada de dicho bien dismi-
nuye, y cuando el precio disminuye, la cantidad demandada aumenta.

La tabla de la figura 1 representa cuantos vasos de helado compra Catherine cada
mes a diferentes precios. Si el helado es gratis, Catherine consume 12 vasos cada mes,
pero si cuesta $0.50, consume 10 vasos. Conforme el precio aumenta, ella compra
cada vez menos vasos de helado. Finalmente, cuando el precio alcanza $3 Catherine
ya no compra helado. La tabla representa una tabla de la demanda, la cual muestra
la relacion que existe entre el precio de un bien y la cantidad demandada, cuando
todo lo demds permanece constante; es decir, todo lo que influye en la cantidad de
ese bien que desean adquirir los consumidores.

Cantidad demandada

Cantidad de un bien que los
compradores estan dispues-
tos y tienen la capacidad

de comprar.

Ley de la demanda

Si todo lo demas perma-
nece constante, la cantidad
demandada de un bien dis-
minuye cuando el precio de
un bien aumenta.

Tabla de la demanda
Tabla que muestra la relacion
entre el precio de un bien
y la cantidad demandada.
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Figura 1

Tabla y curva de la
demanda de Catherine
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La tabla de la demanda muestra la cantidad demandada a cada precio. La curva de

la demanda, que es la grafica de la tabla de la demanda, ilustra como la cantidad
demandada de un bien cambia al variar el precio. Debido a que un precio menor
incrementa la cantidad demandada, la curva de la demanda tiene pendiente negativa.

Precio del vaso Cantidad de :re;ic; 'iel
de helado vasos de helado vaso de helado
$3.00
$0.00 12 vasos
0.50 10 250
1.00 8 '
1.50 6 1. Un decremento 2.00
2.00 4 enelprecio ... ~~
2.50 2 l
3.00 0 1.50
1.00
Curva de la demanda
0.50
| |

Curva de la demanda
Grafica de la relacion entre el
precio del bien y la cantidad
demandada.

A N N I AN A A B
01 2 3 45 6 7 8 9 10 11 12

Cantidad de
= vasos de helado

2....aumenta la cantidad
demandada de vasos de helado.

La grafica de la figura 1 utiliza los nimeros de la tabla para ilustrar la ley de la
demanda. Por convencion, el precio del helado se coloca en el eje vertical y la canti-
dad demandada de helado en el eje horizontal. La curva de la demanda es la recta
con pendiente negativa que muestra la relacion entre el precio y la cantidad deman-
dada de un bien.

La demanda del mercado frente a

la demanda individual

La curva de la demanda de la figura 1 muestra la demanda individual de un pro-
ducto. Con el fin de analizar como funcionan los mercados, es necesario determinar
la demanda del mercado en su conjunto; es decir, la suma de las demandas individuales
que existen de un bien o servicio en particular.

La tabla de la figura 2 muestra la demanda de helado para dos personas de este
mercado: Catherine y Nicholas. A cualquier precio dado, la tabla de la demanda
de Catherine indica cudnto helado comprara ella; del mismo modo, la tabla de la
demanda de Nicholas indica cudnto helado comprara. La demanda del mercado, a
cada precio, es la suma de las dos demandas individuales.

La gréfica de la figura 2 muestra las curvas de la demanda que corresponden
a cada una de las tablas de la demanda. Es importante resaltar que las curvas
de la demanda individuales se suman horizontalmente para obtener asi la curva de
la demanda del mercado. Es decir, a fin de encontrar la cantidad total demandada a
cualquier precio, se suman las cantidades individuales, las cuales se encuentran en
el eje horizontal de las curvas de la demanda individuales. Debido a que aqui nos
interesa analizar como funciona el mercado, generalmente se trabajard con la curva
de la demanda del mercado, la cual representa la manera en que la cantidad total
demandada de un bien varia al cambiar el precio de dicho bien, siempre y cuando
los otros factores que afectan al consumo se mantengan constantes.



CAPITULO 4

En un mercado determinado, la cantidad demandada es la suma de las cantidades
demandadas por todos los compradores a los diferentes niveles de precio. De este
modo, la curva de la demanda del mercado se calcula al sumar horizontalmente las
diferentes curvas de la demanda individuales. A un precio de $2, Catherine demanda
4 vasos de helado y Nicholas demanda 3. Asi, a este precio, la cantidad demandada de
helado en el mercado es de 7 vasos.

Precio del vaso de helado Catherine Nicholas Mercado
$0.00 12 + 7 = 19 vasos
0.50 10 6 16
1.00 8 5 13
1.50 6 4 10
2.00 4 B 7
2.50 2 2 4
3.00 0 1 1
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Figura 2

Demanda del mercado
como la suma de las
demandas individuales

Demanda del mercado

Demanda de Catherine + Demanda de Nicholas =

Precio del Precio del Precio del
vaso de vaso de vaso de
helado helado helado

$3.00 $3.00 (- $3.00 -

2.50 2.50 2.50

2.00 2.00 feerveneens 2.00 ferevens
150 150 - : 150}
1.00 1.00 1.00 -
D(atherme
0.50| H 0.50 H Diichatas 0.50
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Cantidad de vasos de helado Cantidad de vasos de helado

Desplazamientos en la curva

de la demanda

Debido a que en la curva de la demanda del mercado todo lo demés permanece
constante, no necesita permanecer estable en el tiempo. Si ocurre algo que altere la
cantidad demandada a un precio dado, automaticamente la curva de la demanda
se desplazara. Suponga, por ejemplo, que una asociacion médica descubre que las
personas que cotidianamente consumen helado viven mas tiempo y tienen una vida
mas saludable. Es de esperar que dicho descubrimiento incremente la demanda de
helado y que a un precio dado los compradores quieran adquirir una mayor canti-
dad de helado y que, por tanto, la curva de la demanda se desplace.

La figura 3 muestra desplazamientos en la curva de la demanda. A un precio
dado, cualquier cambio que incremente la cantidad demandada, como el descu-
brimiento imaginario de la asociacién médica, desplazara la curva de la demanda
a la derecha y esto reflejard un incremento en la demanda. Por el contrario, cualquier
cambio que reduzca la cantidad demandada a todo precio desplazara a la curva de
la demanda a la izquierda. A esto se le conoce como decremento en la demanda.

Existen muchas variables que pueden desplazar la curva de la demanda. A conti-
nuacioén se presentan las de mayor importancia.

!
4 6 8 10 12 14 16 18
Cantidad de vasos de helado
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Figura 3

Desplazamiento en la
curva de la demanda
Cualquier cambio que
incremente la cantidad que
los compradores desean
adquirir de un determinado
bien a cualquier precio
dado desplaza la curva de
la demanda hacia la dere-
cha. Cualquier cambio que
reduzca la cantidad que los
compradores desean com-
prar de un determinado
bien a cualquier precio
dado desplaza la curva de la
demanda hacia la izquierda.

Bien normal

Un bien por el cual, con
todo lo demas constante,
un incremento en el ingreso
lleva a un incremento

en la demanda.

Bien inferior

Un bien por el cual, con
todo lo demas constante,
un incremento en el ingreso
lleva a una caida en la
demanda.

Sustitutos

Dos bienes para los que

un incremento en el precio
de uno lleva a un incremento
en la demanda del otro.

Complementarios
Dos bienes para los que
un incremento en el precio
de uno lleva a una caida
en la demanda del otro.
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Precio
del vaso
de helado
Incremento en
la demanda
Decremento en
la demanda
Curva dela
demanda D,
Curvadela
demanda D,
Curva de la demanda D5
0 Cantidad de vasos
de helado
Ingreso ;Qué le sucederia a su demanda de helado si usted perdiera su trabajo?

Lo més seguro es que disminuyera, ya que un menor ingreso significa tener menos
dinero para gastar y, por tanto, gastard menos en algunos bienes. Si la demanda de
un bien disminuye, cuando se reduce el ingreso, se dice que es un bien normal.

No todos los bienes son normales. Si la demanda de un bien aumenta cuando el
ingreso disminuye, se dice que es un bien inferior. Un ejemplo de un bien inferior
pueden ser los boletos del autobts, ya que cuando el ingreso disminuye, lo mas pro-
bable es que en vez de usar el automévil o un taxi se use el autobds.

Precios de bienes relacionados Suponga ahora que el precio del yogur con-
gelado disminuye; segtin la ley de la demanda, aumentaria la cantidad que se com-
praria. Del mismo modo se compraria menos helado, ya que ambos, el helado y el
yogur congelado, son postres dulces, cremosos y frios y, por tanto, satisfacen deseos
similares. Cuando la reduccién en el precio de un bien reduce la demanda de otro, se
dice que los bienes son sustitutos. Por lo general, los bienes sustitutos son pares de
bienes que pueden usarse uno en lugar del otro, como el pollo y la carne, las bebidas
refrescantes y el agua, o el cine y la renta de peliculas.

Ahora suponga que el precio del jarabe de chocolate disminuye. Segtn la ley
de la demanda se compraria mas jarabe de chocolate. Sin embargo, y en este caso,
también se compraria més helado, ya que generalmente el jarabe de chocolate y el
helado se consumen juntos. Cuando la reduccion en el precio de un bien incrementa
la demanda de otro, se dice que los bienes son complementarios. Por lo general, los
complementarios son pares de bienes que se utilizan juntos, como la gasolina y
los automoviles, las computadoras y los programas de computo, y el cereal y la leche.

Gustos Uno de los determinantes mas obvios de la demanda son los gustos. Si a
una persona le gusta mucho el helado, comprard mas de ese bien. Por lo general, los
economistas no tratan de explicar los gustos de las personas, ya que éstos son deter-
minados por fuerzas histdricas y psicolégicas que se encuentran mas alla del campo
de estudio de la economia. Sin embargo, los economistas si se dedican a estudiar lo
que sucede cuando los gustos cambian.

Expectativas Las expectativas que sobre el futuro tengan las personas pueden
afectar, en el presente, la demanda de bienes y servicios. Por ejemplo, si una per-
sona espera ganar mucho dinero el siguiente mes, entonces es probable que esta
persona decida ahorrar menos y gastar una mayor cantidad de su ingreso para
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comprar helado en el presente. Otro caso seria que el consumidor supiera que el pre-
cio del helado disminuiré al dia siguiente y, como resultado, el consumidor estaria
menos dispuesto a comprar helado en el presente.

Numero de compradores Ademas de los factores mencionados anteriormente,
que influyen en el comportamiento individual de los consumidores, la demanda
del mercado depende también del nimero existente de compradores. Si ademads de
Catherine y Nicholas, Peter se les uniera como consumidor de helado, la cantidad
demandada en el mercado, a un precio dado, seria mayor y la demanda del mercado
de ese bien aumentaria.

Resumen La curva de la demanda muestra lo que le sucede a la cantidad deman-
dada de un bien cuando el precio de éste cambia, siempre y cuando todas las demas
variables que afectan a los consumidores se mantengan constantes. Cuando una de
estas variables cambia, la curva de la demanda se desplaza. La tabla 1 ofrece una lista
de las variables que pueden influir en la cantidad de un bien que los consumidores
deciden comprar.

Si tiene problemas para recordar si lo que ocurre es un movimiento a lo largo de
la curva de la demanda o un desplazamiento de ésta, se le recomienda revisar lo
expuesto en el apéndice del capitulo 2. Recuerde: una curva se desplaza cuando hay
un cambio en una variable relevante que no estd medida en ninguno de los ejes de la
grafica. Debido a que el precio se representa en el eje vertical, un cambio en el precio
representa un movimiento a lo largo de la curva. Por el contrario, el ingreso, los pre-
cios de bienes relacionados, los gustos, las expectativas y el nimero de compradores
son variables que no son medidas en ninguno de los ejes y, por tanto, un cambio en
cualquiera de ellas significara un desplazamiento de la curva de la demanda.

. Dos maneras de reducir la cantidad demandada
w por fumar

Los disefiadores de politicas buscan reducir, por lo general, la cantidad de personas
que fuman, por los efectos negativos que el tabaquismo produce en la salud, y para
lograrlo existen dos formas.

La primera consiste en desplazar la curva de la demanda de los cigarros y otros
productos del tabaco. Las advertencias que aparecen en las cajetillas de cigarros, los
anuncios publicos sobre los riesgos que representa el fumar y, en algunos paises, la
prohibicién de anunciar cigarros en la television son politicas que buscan reducir
la cantidad demandada de cigarros a un precio dado. Si estas politicas tienen éxito, sCudl es la mejor manera
lograran desplazar la curva de la demanda hacia la izquierda, como se muestra en de detener esto?
el panel a) de la figura 4.

© ACESTOCK/ACE STOCK LIMITED/ALAMY

Tabla 1
Variable Un cambio en esta variable . . .
El precio del bien Representa un movimiento a lo largo de la curva de :Iarlables que influyen en
la demanda os compradores

El ingreso Desplaza la curva de la demanda La tabla presenta una lista de va.rlables

) ) ) que afectan la cantidad de un bien que
El precio de los bienes relacio- Desplaza la curva de la demanda los compradores deciden comprar. Es
nados importante resaltar el papel que desem-
Los gustos Desplaza la curva de la demanda pefia el precio del bien. Un cambio en
Las expectativas Desplaza la curva de la demanda el precio representa un movimiento a
El nimero de compradores Desplaza la curva de la demanda lo largo de la curva de la demanda. Un

cambio en cualquiera de las otras varia-
bles representa un desplazamiento de la
curva de la demanda.
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Figura 4

Desplazamientos de la
curva de la demanda
frente a movimientos a
lo largo de la curva de la
demanda

Si las advertencias que aparecen en las cajetillas de cigarros convencen a los fumado-
res de fumar menos, la curva de la demanda de los cigarros se desplaza a la izquierda.
En el panel a) la curva de la demanda se desplaza de D, al punto D,. A un precio de $2
por cajetilla, la cantidad demandada disminuye de 20 a 10 cigarros por dia, como se
refleja en el desplazamiento del punto A al punto B. Por el contrario, si un impuesto
aumenta el precio de los cigarros, la curva de la demanda no se desplaza. En su lugar,
lo que se observa es un movimiento a lo largo de la curva de la demanda. En el

panel b) cuando el precio aumenta de $2 a $4, la cantidad demandada se reduce de
20 a 12 cigarros por dia, como se refleja en el movimiento del punto A al punto C.

a) Un desplazamiento en la curva de la demanda b) Un movimiento a lo largo de la curva de la demanda
Precio de
Precio de los los cigarros ; :
) " . Un impuesto que incremente el
cigarros Una politica que desalienta (por cajetilla)

(por cajetilla)

precio de los cigarros tendra como
resultado un movimiento a lo
largo de la curva de la demanda.

fumar desplaza la curva de la
demanda hacia la izquierda. $4.00

$2.00 2.00 {----
Dy Dy
D, i H
0 10 «<— 20 0 12 «<— 20
Numero de cigarros fumados por dia Numero de cigarros fumados por dia

Asimismo, los disefiadores de politicas pueden intentar incrementar el precio de
los cigarros mediante un incremento del impuesto que se cobra por producirlos, ya
que esto provocara que las companias cigarreras cobren este impuesto a los con-
sumidores aumentando el precio de los cigarros. Un precio mds alto traerd como
consecuencia que los fumadores reduzcan el niimero de cigarros que consumen
diariamente. En este caso la reduccién de la cantidad que se fuma no representa
un desplazamiento de la curva, sino que representa un movimiento a lo largo de la
misma curva a un punto donde hay un precio mayor y una menor cantidad, como
se muestra en el panel b) de la figura 4.

(Por qué la cantidad que se fuma responde a cambios en el precio de los cigarros?
Los economistas han tratado de responder a esta pregunta analizando lo que sucede
cuando el impuesto a los cigarros cambia. Se ha encontrado que un cambio de 10%
en el precio de los cigarros ocasiona una reduccién de 4% en la cantidad demandada.
En general, los adolescentes son especialmente sensibles a cambios en el precio de
los cigarros y 10% de incremento en el precio provoca una reduccién de 12% en la
cantidad que fuman los adolescentes.

Otra pregunta que surge es como el precio de los cigarros afecta la demanda de
drogas ilicitas como la marihuana. En general, quienes se oponen a los impuestos
al cigarro argumentan que el tabaco y la marihuana son bienes sustitutos y que un
incremento en el precio del cigarro incentiva el consumo de marihuana. Por otro
lado, muchos expertos en el consumo de sustancias ven al tabaco como una “puerta
de entrada a la droga” que provoca que la poblacién joven experimente con el uso de
sustancias mas dafiinas. Los datos recabados en distintos estudios coinciden con esta
perspectiva y han concluido que un menor precio de los cigarros esta asociado con
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un mayor uso de la marihuana. En otras palabras, el tabaco y la marihuana parece
que son bienes complementarios y no sustitutos. M

EXAMEN RAPIDO Proporcione un ejemplo de una cantidad mensual esperada en la
demanda de pizza y trace la gréfica de la curva de la demanda implicita. ® Proporcione
un ejemplo de algo que desplazara esta curva de la demanda. Explique su razonamiento.
e ;Un cambio en el precio de la pizza desplazaria la curva de la demanda?

La oferta

Ahora estudiaremos el otro lado del mercado y examinaremos el comportamiento de
los vendedores. Una vez mas nos enfocaremos en el mercado del helado.

La curva de la oferta: la relacion que existe

entre el precio y la cantidad ofrecida

La cantidad ofrecida de cualquier bien o servicio es la cantidad que los vendedores
quieren y pueden vender. Existen muchos factores que determinan la cantidad que
se ofrece pero, una vez mas, el precio desempefia un papel muy importante en nues-
tro analisis. Cuando el precio del helado aumenta, vender helado es muy rentable
y, por tanto, la cantidad que se ofrece es grande. Los vendedores de helado traba-
jan muchas horas, compran mds mdaquinas para elaborar helado y contratan maés
personal. Por el contrario, cuando el precio del helado es bajo, el negocio es menos
rentable y los vendedores producen menos. Incluso, a un precio bajo, algunos vende-
dores pueden optar por cerrar y provocar con esto que la cantidad que ofrecen caiga
a cero. Esta relacién entre el precio y la cantidad ofrecida se llama ley de la oferta
y establece que, con todo lo demads constante, cuando el precio de un bien aumenta,
la cantidad ofrecida de dicho bien también aumenta y cuando el precio de un bien
disminuye, la cantidad que se ofrece de dicho bien también disminuye.

La tabla de la figura 5 muestra la cantidad de vasos de helado que Ben, un ven-
dedor, ofrece cada mes a diferentes precios. A un precio inferior a $1, Ben no ofrece
nada de helado; conforme el precio aumenta, él empieza a ofrecer cantidades cada
vez més grandes. Fsta es la tabla de la oferta, que muestra la relacién que existe
entre el precio de un bien y la cantidad ofrecida, manteniendo constante todo lo que
pueda influir en la cantidad que los productores quieren vender.

La grafica de la figura 5 utiliza los ntimeros de la tabla para ilustrar la ley de la
oferta. La curva que relaciona el precio y la cantidad ofrecida se denomina curva de
la oferta. La curva de la oferta tiene pendiente positiva porque, con todo lo demas
constante, a mayor precio, mayor serda la cantidad ofrecida.

La oferta del mercado frente

a la oferta individual

Asi como la demanda del mercado es la suma de la demanda de todos los compra-
dores, la oferta del mercado es la suma de todo lo ofrecido por los vendedores. La
tabla de la figura 6 muestra las tablas de la oferta de dos productores de helado
en el mercado, Ben y Jerry. A un precio dado, la tabla de la oferta de Ben indica
la cantidad de helado que ofrecerd. Al mismo tiempo, la tabla de la oferta de Jerry
indica la cantidad de helado que ofrecerd. La oferta del mercado es la suma de las
dos ofertas individuales.

La gréfica de la figura 6 muestra las curvas de la oferta que corresponden a las
tablas de la oferta. Al igual que en el caso de las curvas de la demanda, las curvas
de la oferta se suman horizontalmente para obtener la curva de la oferta del mercado.
Es decir, para encontrar la cantidad total ofrecida a cualquier precio, se suman las
cantidades individuales, las cuales se encuentran en el eje horizontal de cada una de

Cantidad ofrecida
Cantidad del bien que los
vendedores pueden y quie-
ren vender.

Ley de la oferta

Con todo lo demds cons-
tante, la cantidad ofrecida
de un bien aumenta cuando
el precio del bien aumenta.

Tabla de la oferta

Tabla que muestra la relacion
entre el precio de un bien

y la cantidad ofrecida.

Curva de la oferta

Una grafica que muestra la
relacién entre el precio de un
bien y la cantidad ofrecida.
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Figura 5 La tabla de la oferta muestra la cantidad ofrecida a cada precio. Esta curva de la
oferta, que es la grafica de la tabla de la oferta, ilustra como la cantidad ofrecida del
La tabla de la ofertay la bien cambia cuando varia el precio. Debido a que un mayor precio incrementa la can-
curva de la oferta de Ben tidad ofrecida, la curva de la oferta tiene pendiente positiva.
Precio del vaso Cantidad de D
de helado vasos ofrecida del vaso
de helado
$0.00 0 vasos $3.00 .Curva de la oferta
0.50 0 '
100 1 _ 250
1.50 2 incremento _T
2.00 3 en el precio ... 2.00
2.50 4
3.00 5 1.50

1.00

A A R N R R R
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Cantidad de
T vasos de helado

2. ... incrementa la cantidad de helados ofrecida.

las curvas de la oferta. La curva de la oferta del mercado muestra las variaciones de
la cantidad total ofrecida conforme varia el precio del bien, manteniendo constantes
todos los demas factores que, ademas del precio, influyen en las decisiones de los
productores respecto a la cantidad que venderan.

Desplazamientos en la curva

de la oferta

Debido a que la curva de la oferta mantiene todo lo deméds constante, la curva se
desplaza cuando uno de los factores cambia. Por ejemplo, suponga que el precio del
azucar disminuye. El azticar es un insumo para producir helado, por lo que la caida
en el precio del azticar hace que vender helado sea mas rentable. Esto incrementa la
oferta de helado: a cualquier precio dado, los vendedores ahora estan dispuestos a
producir una cantidad mayor. La curva de la oferta de helado se desplaza hacia la
derecha.

La figura 7 ilustra los desplazamientos de la oferta. Cualquier cambio que aumente
la cantidad ofrecida a cada precio, como la caida en el precio del azicar, desplaza la
curva de la oferta a la derecha y se llama incremento de la oferta. De la misma manera,
cualquier cambio que reduzca la cantidad ofrecida a cada precio desplaza la curva
de la oferta hacia la izquierda y se llama decremento de la oferta.

Existen muchas variables que desplazan la curva de la oferta. He aqui algunas de
las mas importantes.

Precios de los insumos Para producir helado, los vendedores utilizan varios
insumos: crema, aztcar, saborizantes, maquinas para hacer helado, la infraestruc-
tura que se requiere para producirlo y la mano de obra de los trabajadores para
mezclar los ingredientes y operar las maquinas. Cuando el precio de uno o mas
de estos insumos se incrementa, producir helado es menos rentable y las empresas
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En un mercado determinado, la cantidad ofrecida es la suma de las cantidades ofre-
cidas por todos los vendedores a cada precio. De este modo, la curva de la oferta del

mercado se calcula sumando horizontalmente las curvas de la oferta individuales. A un

precio de $2 Ben ofrece 3 vasos de helado y Jerry ofrece 4. Asi, a este precio, la canti-

dad ofrecida de helado en el mercado es de 7 vasos.

Precio del vaso de helado Ben Jerry Mercados
$0.00 0 4 0 = 0 vasos

0.50 0 0 0

1.00 1 0 1

1.50 2 2 4

2.00 3 4 7

2.50 4 6 10

3.00 5 8 13

Oferta de Ben + Oferta de Jerry
Precio Precio Precio
del vaso Ogen del vaso Oerry del vaso
de helado de helado de helado
$3.00 $3.00 $3.00
2.50 2.50 2.50
2.00 2.00 2.00
1.50 1.50 1.50
1.00 1.00 1.00
0.50 : 0.50 : 0.50
TR I N T N T N Y A N | TN TN S TN TN T N N TN B B
01 234567891011 12 01 23456 789101112

Cantidad de vasos de helado

Cantidad de vasos de helado

Precio
del vaso Curva de la oferta, O3
de helado Curva de
|a oferta, O,
Curva de
Decremento la oferta, O,
de la oferta
-—
Incremento
de la oferta
v Cantidad de vasos

de helado
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Figura 6

Oferta de mercado como
la suma de las demandas
individuales

Oferta del mercado

OMercado

TR R SR A R
01 2345678910112

Cantidad de vasos de helado

Figura 7

Desplazamientos de la
curva de la oferta
Cualquier cambio que incre-
mente la cantidad que los
vendedores desean producir
a cada precio desplaza la
curva de la oferta a la dere-
cha. Cualquier cambio que
reduzca la cantidad que los
vendedores desean producir
a cualquier precio dado des-
plaza la curva de la oferta a
la izquierda.
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ofrecen menos helado. Si los precios de los insumos aumentan sustancialmente, una
empresa podra cerrar y no ofrecer helado en absoluto. Entonces, la oferta de un bien
se relaciona negativamente con el precio de los insumos utilizados para producir
dicho bien.

Tecnologia La tecnologia para convertir los insumos en helado es otra determi-
nante de la oferta. Por ejemplo, la invencién de la méquina para hacer helado de
forma mecanizada redujo la cantidad de mano de obra necesaria para fabricarlo. Al
reducir los costos de las empresas, los avances tecnolégicos aumentaron la oferta de
helado.

Expectativas La cantidad de helado que una empresa ofrece hoy puede depender
de sus expectativas sobre el futuro. Por ejemplo, si espera que el precio del helado
aumente en el futuro, almacenard una parte de su produccién actual y ofrecera
menos en el mercado hoy.

Numero de vendedores Ademas de los factores sefialados que influyen indivi-
dualmente en el comportamiento de los vendedores, la oferta del mercado depende
del ntimero de estos vendedores. Si Ben o Jerry se retiraran del negocio de helados,
la oferta del mercado disminuiria.

Resumen La curva de la oferta muestra qué sucede con la cantidad ofrecida de un
bien cuando su precio varia, manteniendo constantes todas las demas variables que
influyen en los vendedores. Cuando una de estas otras variables cambia, la curva de
la oferta se desplaza. La tabla 2 presenta las variables que afectan la cantidad que los
productores de un bien deciden vender.

Una vez mads, para recordar si debe desplazar la curva de la oferta o si debe
moverse a lo largo de la curva de la oferta, tenga en mente que la curva se desplaza
solamente cuando hay un cambio en una variable relevante que no se menciona en
ninguno de los ejes. El precio esta en el eje vertical, por lo que un cambio en el precio
representa un movimiento a lo largo de la curva de la oferta. En contraste, debido a
que los precios de los insumos, la tecnologia, las expectativas y el niimero de ven-
dedores no se miden en ninguno de los ejes, un cambio en alguna de estas variables
desplaza la curva de la oferta.

EXAMEN RAPIDO Invente un ejemplo de oferta mensual de pizza y grafique la curva
de la oferta. ® Proporcione un ejemplo de algo que desplazaria esta curva de la oferta y
explique su razonamiento brevemente. ¢ ; Un cambio en el precio de la pizza desplazaria
esta curva de la oferta?

Tabla 2

Variables que influyen en los vendedores
Esta tabla presenta las variables que afectan
la cantidad de un bien cualquiera que los
productores deciden vender. Note el papel
especial que desempena el precio del bien:
un cambio en el precio del bien representa
un movimiento a lo largo de la curva de la
oferta, mientras que un cambio en alguna
de las otras variables desplaza la curva de la
oferta.

Variable

Un cambio en esta variable . . .

Precio del bien

Precio de los insumos
Tecnologia
Expectativas

Namero de vendedores

Representa un movimiento a lo largo de Ia
curva de la oferta

Desplaza la curva de la oferta
Desplaza la curva de la oferta
Desplaza la curva de la oferta
Desplaza la curva de la oferta
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Oferta y demanda juntas

Después de analizar la oferta y la demanda por separado, ahora las combinaremos
para ver como se determinan el precio y la cantidad de un bien vendido en un mer-
cado.

Equilibrio

La figura 8 muestra conjuntamente la curva de la oferta del mercado y la curva de la
demanda del mercado. Observe que hay un punto en el cual dichas curvas se inter-
secan. Este punto se llama equilibrio del mercado. El precio en esta interseccion se
conoce como el precio de equilibrio y la cantidad se llama cantidad de equilibrio.
Aqui, el precio de equilibrio es $2 por vaso y la cantidad de equilibrio es de 7 vasos
de helado.

El diccionario define la palabra equilibrio como una situacién en la cual varias
fuerzas estdn balanceadas (y esto también describe el equilibrio de un mercado). En
el precio de equilibrio, la cantidad del bien que los compradores estdn dispuestos y son capa-
ces de comprar equivale exactamente a la cantidad que los vendedores estin dispuestos y son
capaces de vender. El precio de equilibrio se conoce a veces como precio de liquidacion
de mercado, porque a este precio todos en el mercado estan satisfechos: los compra-
dores han comprado todo lo que querian y los vendedores han vendido todo lo que
querian.

Las acciones de compradores y vendedores mueven naturalmente los mercados
hacia el equilibrio de la oferta y la demanda. Para entender por qué, considere lo que
sucede cuando el precio de mercado no es igual al precio de equilibrio.

Suponga primero que el precio de mercado estd por encima del precio de equili-
brio, como en el panel a) de la figura 9. A un precio de $2.50 por vaso, la cantidad
ofrecida del bien (10 vasos) es superior a la cantidad demandada (4 vasos). Hay un
excedente del bien: los oferentes no pueden vender todo lo que quieren al precio
actual. En ocasiones se dice que un excedente es una situacién de exceso de oferta.
Cuando hay un excedente en el mercado de helado, los vendedores de helado tienen
sus refrigeradores cada vez mas llenos de helado que les gustaria vender, pero no
pueden. Para responder al excedente, reducen sus precios. La caida en los precios,
a su vez, aumenta la cantidad demandada y reduce la cantidad ofrecida. Estos cam-

Precio
del vaso
de helado Oferta
Precio de Equilibrio
eqU|IIbr|O \ $2 00 .................................................. /
Demanda
N I I A A I N A
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
/ Cantidad de vasos de helado

Cantidad de
equilibrio
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Equilibrio

Situacién en la que el precio
marcado ha llegado al nivel
en el cual la cantidad ofre-
cida equivale a la cantidad
demandada.

Precio de equilibrio
Precio que balancea la canti-
dad ofrecida con la cantidad
demandada.

Cantidad de equilibrio
Cantidad ofrecida y cantidad
demandada al precio de
equilibrio.

Excedente

Situacién en la cual la can-
tidad ofrecida es mucho
mayor que la cantidad
demandada.

Figura 8

Equilibrio de la oferta y

la demanda

El equilibrio se encuentra en
el punto en el cual las curvas
de la oferta y la demanda
se intersecan. Al precio de
equilibrio, la cantidad ofre-
cida es igual a la cantidad
demandada. Aqui, el precio
de equilibrio es de $2. A
este precio se ofrecen y se
demandan siete vasos de
helado.
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Figura 9

Mercados que no estan en
equilibrio

En el panel a) hay un excedente. Debido a que el precio de mercado de $2.50 esta por
encima del precio de equilibrio, la cantidad ofrecida (10 vasos) es superior a la canti-
dad demandada (4 vasos). Para incrementar las ventas, los vendedores reducen el pre-
cio del vaso de helado y este movimiento aproxima el precio al nivel de equilibrio. En
el panel b) hay escasez. Debido a que el precio de mercado de $1.50 esta por debajo
del precio de equilibrio, la cantidad demandada (10 vasos) es superior a la cantidad
ofrecida (4 vasos). Como hay muchos compradores tratando de conseguir los bienes
escasos, los vendedores pueden aprovechar la escasez e incrementar el precio. De esta
manera, en los dos casos, el ajuste de precios mueve al mercado hacia el equilibrio de
la oferta y la demanda.

a) Exceso de oferta b) Exceso de demanda
Precio Precio
del vaso Oferta del vaso Oferta
de helado Excedente de helado
——
$2.50 ererrerreererneeon S—
2.00 §2.00 freseeseseseseenemsusiseninnuinenss .
1,50 feeeverereerereereressggf@ameemenens ER
Escasez
Demanda Demanda
0 4 7 10 Cantidad 0 4 7 10 Cantidad
Cantidad Cantidad de vasos Cantidad Cantidad de vasos
demandada ofrecida de helado ofrecida demandada  de helado
bios representan movimientos a lo largo de las curvas de oferta y demanda, y no
desplazamientos de las curvas. Los precios contintian cayendo hasta que el mercado
alcanza el equilibrio.
Suponga ahora que el precio de mercado esta por debajo del precio de equilibrio,
como en el panel b) de la figura 9. En este caso, el precio es $1.50 por vaso y la canti-
Escasez dad demandada del bien es superior a la cantidad ofrecida. Hay escasez del bien: los

Situacion en la que la can-
tidad demandada es mayor
que la cantidad ofrecida.

demandantes no pueden comprar, todo lo quieren al precio actual. En ocasiones se
dice que la escasez es una situacion de exceso de demanda. Cuando ocurre una escasez
en el mercado de helado, los compradores deben esperar en largas filas para tener
la oportunidad de comprar uno de los pocos vasos disponibles. Como hay demasia-
dos compradores que quieren adquirir los bienes escasos, los vendedores pueden
responder a la escasez incrementando sus precios, sin que con esto pierdan ventas.
Conforme aumenta el precio, la cantidad demandada se reduce, al igual que la can-
tidad ofrecida. Una vez mads, estos cambios representan movimientos a lo largo de las
curvas de la oferta y la demanda y llevan al mercado hacia el equilibrio.

Entonces, independientemente de que el precio empiece en un nivel demasiado
alto o demasiado bajo, las actividades de muchos compradores y vendedores empujan
automaticamente el precio de mercado hacia el precio de equilibrio. Una vez que el
mercado alcanza el equilibrio, todos los compradores y vendedores estan satisfechos
y no hay presiones sobre el precio para que éste aumente o disminuya. La rapidez con
la que se llega al equilibrio varia de un mercado a otro, dependiendo de la rapidez
con la que se ajusten los precios. En la mayoria de los mercados libres, los excedentes
y la escasez son solamente temporales porque, a la larga, los precios se mueven hacia
sus niveles de equilibrio. De hecho, este fenémeno es tan general que se conoce como
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la ley de la oferta y la demanda: el precio de un bien cualquiera se ajusta para llevar
al equilibrio la cantidad ofrecida y la cantidad demandada de ese bien.

Tres pasos para analizar los cambios en el equilibrio
Hasta ahora hemos visto la forma en que la oferta y la demanda determinan con-
juntamente el equilibrio de mercado, el cual a su vez determina el precio y la canti-
dad del bien que los compradores adquieren y los vendedores producen. El precio
y la cantidad de equilibrio dependen de la posicién de las curvas de la oferta y la
demanda. Cuando algin acontecimiento desplaza alguna de estas curvas, el equili-
brio del mercado cambia y da por resultado un nuevo precio y una nueva cantidad
intercambiada entre compradores y vendedores.

Para analizar cémo afectan algunos acontecimientos el equilibrio de un mercado,
se debe proceder en tres pasos. Primero, hay que determinar si el acontecimiento
desplaza la curva de la oferta, la curva de la demanda o, en algunos casos, ambas
curvas. Segundo, se debe decidir si la curva se desplaza a la derecha o a la izquierda.
Tercero, se utiliza el diagrama de oferta y demanda para comparar el equilibrio ini-
cial con el nuevo, lo que muestra la forma en que el desplazamiento afecta el precio
y la cantidad de equilibrio. La tabla 3 resume estos tres pasos. Para ver como se
aplica el procedimiento, considere diversos acontecimientos que podrian afectar el
mercado del helado.

Ejemplo: un cambio en el equilibrio del mercado debido a un desplaza-
miento de la demanda Suponga que hace mucho calor en el verano. ;Cémo
afecta este acontecimiento al mercado del helado? Para responder esta pregunta,
debemos seguir los tres pasos.

1. El clima caliente afecta la curva de la demanda al modificar la preferencia de
las personas por el helado. Esto es, el clima modifica la cantidad de helado
que las personas quieren comprar a cualquier precio dado. La curva de la
oferta permanece sin cambios porque el clima no afecta directamente a las
empresas que venden helado.

2. Como el clima caliente hace que las personas quieran comer mas helado, la
curva de la demanda se desplaza a la derecha. La figura 10 muestra este incre-
mento de la demanda como el desplazamiento de la curva de D, a D,. Este
desplazamiento indica que la cantidad demandada de helado es mayor a cada
nivel de precio.

3. Al precio anterior de $2, ahora hay un exceso de demanda de helado, y esta
escasez ocasiona que las empresas incrementen el precio. Como se muestra en
la figura 10, el incremento de la demanda aumenta el precio de equilibrio de
$2 a $2.50 y la cantidad de equilibrio de 7 a 10 vasos. En otras palabras, cuando
hace calor aumenta el precio y la cantidad de helado vendida.

Desplazamientos en las curvas frente a movimientos a lo largo de las
curvas Es importante notar que cuando hace calor, aumenta la demanda y hace
subir el precio del helado, la cantidad de éste que las empresas ofrecen se incrementa

Ley de la oferta y la
demanda

El precio de un bien cual-
quiera se ajusta para llevar
al equilibrio la cantidad ofre-
cida y la cantidad deman-
dada de dicho bien.

Tabla 3

Tres pasos para
analizar los cambios
en el equilibrio

1. Se debe decidir si el acon-
tecimiento desplaza las
curvas de la oferta o la
demanda (o tal vez ambas).

2. Se debe decidir en qué
direccion se desplaza la
curva.

3. Se debe usar el diagrama de
la oferta y la demanda para
ver cémo el desplazamiento
cambia el precio y la canti-
dad de equilibrio.
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Figura 10

Coémo un incremento

en la demanda afecta el
equilibrio

Un acontecimiento que
aumenta la cantidad deman-
dada a cualquier nivel de pre-
cios dado desplaza la curva de
la demanda a la derecha. El
precio de equilibrio y la canti-
dad de equilibrio aumentan.
Aqui, un verano inusualmente
caluroso hace que los compra-
dores demanden mas helado.

La curva de la demanda se des-

plaza de D, a D,, lo que causa
que el precio de equilibrio

aumente de $2 a $2.50 y la can-

Precio
del vaso
de helado

1. El clima caliente aumenta
la demanda de helado . . .

Oferta

$2.50 foverrerremrerermremenenmenses Ngerevsersenensenserecnenees) 2 Nuevo equilibrio

/2.00 ............................................ :
2....loque \ifquilibrio

|ncrem§nta inicial
el precio . . .

D,

D

tidad de equilibrio aumente de 0 7—>10 Cantidad de vasos
q /

7 a 10 vasos.

3....yprovoca que se de helado

venda una mayor cantidad.

aunque la curva de oferta permanezca igual. En este caso, los economistas dicen que
ha ocurrido un incremento en la “cantidad ofrecida”, pero que no ha habido cambios
en la “oferta”.

Oferta se refiere a la posicién de la curva de la oferta, mientras que cantidad ofrecida se
refiere a la cantidad que los oferentes desean vender. En este ejemplo, la oferta no cam-
bia porque el clima no modifica el deseo de las empresas de vender a cualquier precio
dado. Al contrario, el clima caliente modifica el deseo de los consumidores de comprar
a cualquier precio dado y, por tanto, desplaza la curva de la demanda hacia la dere-
cha. El incremento de la demanda causa que el precio de equilibrio aumente. Cuando
el precio aumenta, la cantidad ofrecida se incrementa. Este incremento de la cantidad
ofrecida estd representado por el movimiento a lo largo de la curva de la oferta.

Para resumir, un desplazamiento de la curva de la oferta se llama “cambio en
la oferta” y un desplazamiento de la curva de la demanda se llama “cambio en la
demanda”. Un movimiento a lo largo de una curva de la oferta ya existente se llama
“cambio en la cantidad ofrecida” y un movimiento a lo largo de una curva de la
demanda ya existente se llama “cambio en la cantidad demandada”.

Ejemplo: un cambio en el equilibrio del mercado debido a un desplaza-
miento de la oferta Suponga que durante otro verano, un huracan destruye
parte de los cultivos de cafa de azticar y provoca un incremento del precio del
azucar. ;Como afecta este acontecimiento al mercado del helado? Una vez mas, para
responder esta pregunta, debemos seguir los tres pasos.

1. El cambio en el precio del azticar, que es un insumo para la elaboracién del
helado, afecta la curva de la oferta. Al aumentar los costos de produccién,
reduce la cantidad de helado que las empresas producen y venden a cualquier
precio dado. La curva de la demanda no cambia, ya que los altos costos de los
insumos no afectan directamente la cantidad de helado que las familias desean
comprar.

2. La curva de la oferta se desplaza a la izquierda porque, a todos los precios, la
cantidad total que las empresas estan dispuestas y pueden vender se reduce.
La figura 11 ilustra este decremento en la oferta como un desplazamiento de la
curva de la oferta de O, a O,.
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Precio - : Figura 1 1
del vaso 1. Un incremento del precio
de helado del azlicar reduce la oferta

$2.50

}

Pl

0, de helado. . .
O

Nuevo
equilibrio

Equilibrio inicial

Coémo un decremento de la
oferta afecta el equilibrio

Un acontecimiento que reduce
la cantidad ofrecida a cualquier
nivel de precio dado desplaza la
curva de la oferta a la izquierda.
El precio de equilibrio aumenta
y la cantidad de equilibrio dis-
minuye. Aqui, un incremento del
precio del azucar (un insumo)

2....loque provoca que los vendedores ofrez-
incrementa el can menos helado. La curva de la
EFTCI; del oferta se desplaza de O, a O,, lo
elado . . .

Demanda que causa que el precio de equi-
librio del helado aumente de $2

a $2.50 y que la cantidad de equi-
librio se reduzca de 7 a 4 vasos.

44—\7 Cantidad de vasos
3....yreduce la de helado

cantidad vendida.

3. Al precio anterior de $2, ahora hay un exceso de demanda de helado y esta
escasez provoca que las empresas incrementen el precio. Como se muestra en
la figura 11, el desplazamiento de la curva de la oferta aumenta el precio de
equilibrio de $2 a $2.50 y reduce la cantidad de equilibrio de 7 a 4 vasos. Como
resultado del incremento del precio del aziicar, el precio del helado aumenta y
la cantidad de helado vendido disminuye.

Ejemplo: desplazamientos tanto de la oferta como de lademanda Ahora
suponga que una oleada de calor y un huracan ocurren durante el mismo verano.
Para analizar esta combinacién de acontecimientos, debemos seguir nuevamente los
tres pasos.

1. Determinamos que las dos curvas deben desplazarse. El calor afecta la curva
de la demanda porque modifica la cantidad de helado que las familias desean
comprar a cualquier precio dado. Al mismo tiempo, cuando el huracén incre-
menta los precios del azticar, modifica la curva de la oferta de helado porque
cambia la cantidad de helado que las empresas desean vender a cualquier pre-
cio dado.

2. Las curvas se desplazan en las mismas direcciones que en el anélisis anterior:
la curva de la demanda se desplaza a la derecha y la curva de la oferta se des-
plaza a la izquierda. La figura 12 ilustra estos desplazamientos.

3. Como se muestra en la figura 12, dos posibles resultados pueden producirse
dependiendo del tamafo relativo de los desplazamientos de las curvas de la
demanda y la oferta. En ambos casos, el precio de equilibrio aumenta. En el
panel a), donde la demanda se incrementa sustancialmente mientras que la
oferta s6lo disminuye un poco, la cantidad de equilibrio también aumenta. En
contraste, en el panel b), donde la oferta se reduce sustancialmente mientras
que la demanda se incrementa sélo un poco, la cantidad de equilibrio dismi-
nuye. Entonces, estos acontecimientos con seguridad incrementan el precio del
helado, pero su impacto en la cantidad de helado vendida es ambiguo (esto es,
podria tener cualquier direccién).
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Figura 12

PARTE 1l

Aqui observamos simultaneamente un incremento de la demanda y un decremento de

la oferta. Dos resultados son posibles. En el panel a) el precio de equilibrio aumenta

Un desplazamiento de la
oferta y la demanda
minuye de Q, a Q,.

a) El precio aumenta, la cantidad aumenta

de P, a P, mientras que la cantidad de equilibrio aumenta de Q, a Q,. En el panel b)
el precio de equilibrio también aumenta de P, a P,, pero la cantidad de equilibrio dis-

b) El precio aumenta, la cantidad disminuye

Precio Precio
del vaso | Incremento del vaso| |ncremento 0,
de helado | grande de de helado| pequefio de
la demanda Nuevo 0 la demanda o
[ 2
equilibrio
\ o
\ ‘ Nuevo
[0 CISITISITORIS. NRPRTPPON, equilibrio
Decremento
Decremento grande de
pequefo de H la oferta
Dz |a Ofel'ta ,D1 ............................... §... D "
Equilibrio / D,
H Equilibrio inicial inicial 4
D1 H D1
0 0—0, Cantidad de vasos 0 0,0, Cantidad de vasos
de helado de helado

Incremento de precios después de los desastres
En 2010, durante varios dias no hubo agua potable en muchas poblaciones aleda-
fias a Boston. Este hecho incremento la demanda de agua embotellada y presiono
el precio a la alza. Aunque varios disefiadores de politicas protestaron, este articulo

de opinion refrenda la respuesta natural del mercado.

;Qué tiene de malo
la especulacion de
precios?

JEFF JACOBY

N o habia mucho que [la procuradora gene-
ral] Martha Coakley pudiera hacer sobre
la enorme ruptura de la tuberia que dej6 sin
agua potable a docenas de poblaciones conur-
badas a Boston el pasado fin de semana. Por
consiguiente, se dedicé a sermonear a los ven-
dedores para que no incrementaran el precio
del agua embotellada que, de pronto, decenas
de miles de consumidores querian comprar con
desesperacion.

“Hemos empezado a recibir informes anec-
ddticos sobre posible especulacion con los

precios del agua que se vende en las tiendas”,
anunci6 Coakley el domingo. “Las empresas y
particulares no pueden ni deben aprovecharse
de esta emergencia publica para cobrar injus-
tamente mas a los consumidores [...] por el
agua.” Se despacharon inspectores, se realiza-
ron “verificaciones rapidas” y “si descubrimos
que hay empresas que estan especulando con
los precios” advirtio Coakley, “tomaremos las
medidas legales que correspondan”.

El gobernador Deval Patrick también inter-
vino. Ordend a la Division Estatal de Normas
que “vigilara muy atentamente los precios del
agua embotellada” en la zona afectada por la
emergencia. “Nunca hay excusa para aprove-
charse de los consumidores y menos aun en
tiempos como éste”, advirtio.

Nunca falla. Mas tarda una calamidad en
provocar la necesidad urgente de recursos

basicos que las voces farisaicas en levantarse
para denunciar el sistema sorprendentemente
eficiente que estimula a los proveedores a
hacer llegar de inmediato los recursos a las
personas que los necesitan. Ese sistema es el
mecanismo de precios del libre mercado, es
decir, la fluctuacién de los precios provocada
por los cambios en la oferta y la demanda.
Cuando la demanda de agua embotellada
se dispara por las nubes, que es otra forma
de decir que el agua embotellada se vuelve
(relativamente) escasa, el precio del agua
aumenta de inmediato como respuesta. El
incremento del precio puede ser molesto, pero
ni por asomo es tan molesto como no poder
encontrar agua a la venta a ningun precio. El
incremento del precio contribuye a evitar que
las cantidades limitadas desaparezcan hoy vy,
al mismo tiempo, incrementa las probabilida-
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Tabla 4

¢Qué sucede con el precio y la cantidad
cuando la oferta o la demanda cambian?
Como examen rapido, asegurese de poder
explicar por lo menos algunas de las entradas

de esta tabla con el diagrama de la oferta y la

Sin cambio Un incremento  Un decremento
en la oferta  de la oferta de la oferta

Sin cambio en Pigual P disminuye P aumenta

la demanda Q igual Q aumenta Q disminuye

Un incremento Paumenta P ambiguo P aumenta

de la demanda Qaumenta  Q aumenta Q ambiguo

Un decremento P disminuye P disminuye P ambiguo

de la demanda Q disminuye  Q ambiguo Q disminuye

demanda.

Resumen Acabamos de ver tres ejemplos de como usar las curvas de la oferta y la
demanda para analizar un cambio en el equilibrio. Siempre que un acontecimiento
desplaza la curva de la oferta, la curva de la demanda, o tal vez ambas curvas, usted
puede usar estas herramientas para predecir cémo alterara este acontecimiento el
precio y la cantidad vendida en el punto de equilibrio. La tabla 4 muestra la pre-

des de que un nuevo abastecimiento de agua
llegue mafiana.

Es facil satanizar a los vendedores que
cobran lo que el mercado soporta después
de una catastrofe. “Después de la tormenta
vienen los buitres” es el titulo memorable de
un articulo publicado por USA Today sobre las
alzas de los precios después del huracan Char-
ley en Florida en 2004. Coakley no ha llamado
buitre a nadie, al menos no todavia, pero su
oficina tiene una linea telefénica directa a la
que ha invitado al publico a llamar para denun-
ciar a los “especuladores de precios”.

Sin embargo, antes de hacer denuncias,
el consumidor debe considerar quién atiende
verdaderamente el interés publico: ;el comer-

No se necesita un libro de economia para
saber qué sucedera después.

Los clientes acuden en bandadas al vende-
dor Ay compran muchas botellas de agua a 69
centavos. En unas horas las existencias comple-
tas se agotan y los clientes que llegan después
tienen que marcharse con las manos vacias.
Por otra parte, en |a tienda del vendedor B, las
ventas de agua son mas lentas y muchos pro-
testan por el precio alto. Sin embargo, incluso
los clientes que llegan tarde pueden comprar el
agua que necesitan y casi nadie compra mas de
lo que realmente necesita.

Cuando la demanda se intensifica, los
precios aumentan. Ademas, cuando los precios

aumentan, los proveedores se esfuerzan mas
por satisfacer la demanda. El mismo reportaje
del Globe que informé ayer de la declaracion
de Coakley sobre “la especulacion de precios”,
informé también del esfuerzo extraordinario
que los embotelladores y minoristas estan
realizando para hacer llegar mas agua a manos
de los consumidores.

“Los proveedores trabajaron horas extra
para aumentar al méaximo la produccién en
las plantas embotelladoras regionales y coor-
dinar las entregas”, sefialé la reportera Erin
Ailworth. Por ejemplo, Polar Beverages de
Worcester “vacié su planta de la ciudad anoche
y despachd camiones cargados de agua desde
sus instalaciones en Nueva York”.

« Ciante que aumenta los precios durante una
§ crisis o el que se niega a hacerlo?

Propongo un experimento mental: una
tuberia enorme se rompe, el agua del grifo
% no se puede beber y los consumidores corren
< en tropel a comprar agua embotellada a sélo
Z dos proveedores que la venden. El vendedor A,
§ que no quiere molestar al gobernador y a la
& procuradora general, deja sin cambio el precio
S del agua en 69 centavos la botella. EI vende-
2 dor B, que est més interesado en hacer nego-
% cio que en adular a los politicos, aumenta mas

© de cuatro veces el precio a $2.99.

Dejar que los precios aumenten libremente
no es la Unica respuesta posible a una escasez
repentina. El gobierno también puede imponer
racionamientos y controles de precios, supo-
niendo que no haya objeciones a la inevitable
corrupcion, largas filas y mercado negro. Es
mucho mejor dejar que los precios aumenten
y disminuyan libremente. Eso no es “especu-
lacién”, sino simple sentido comdn y el mejor
método que se conoce hasta la fecha para
distribuir bienes y servicios entre hombres y
mujeres libres.

GESRF/JUPITER |

Un recurso escaso

Fuente: The Boston Globe, 4 de mayo de 2010.
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diccién del resultado para cualquier combinacién de desplazamientos de las dos
curvas. Para que entienda con seguridad cémo usar las herramientas de la oferta
y la demanda, escoja algunas de las entradas de este cuadro y asegtirese de poder
explicar por qué este cuadro contiene dicha prediccion.

EXAMEN RAPIDO En el diagrama apropiado, muestre qué sucede en el mercado de
la pizza si el precio de los tomates aumenta. ® En otro diagrama muestre qué sucede en
dicho mercado si el precio de las hamburguesas disminuye.

Conclusion: como los precios distribuyen los recursos

En este capitulo se analiz6 la oferta y la demanda en un mercado. Aunque la expo-
sicion se centré en el mercado del helado, las lecciones aprendidas aqui se aplican
en la mayoria de los mercados. Siempre que usted acude a una tienda a comprar
algo, contribuye a la demanda de ese articulo. Siempre que usted busca trabajo,
contribuye a la oferta de servicios laborales. Como la oferta y la demanda son un
fendmeno econémico tan generalizado, el modelo de la oferta y la demanda es una
herramienta de analisis muy eficaz. En los siguientes capitulos utilizaremos este
modelo repetidamente.

Uno de los Diez principios de la economia estudiados en el capitulo 1 es que los mer-
cados son usualmente una buena manera de organizar la actividad econémica. Aun-
que todavia es muy prematuro juzgar si los resultados del mercado son buenos o
malos, en este capitulo se ha comenzado a ver cémo funcionan los mercados. En todo
sistema econémico es preciso distribuir los recursos escasos entre usos que compiten
por ellos. Las economias de mercado utilizan las fuerzas de la oferta y la demanda
para servir a dicho fin. Juntas, la oferta y la demanda, determinan los precios de los
distintos bienes y servicios de la economia; los precios, a su vez, son las sefales que
guian la distribucién de los recursos.

Por ejemplo, considere la distribucién de la tierra frente al mar. Como la cantidad
de esta tierra es limitada, no todos pueden disfrutar del lujo de vivir frente a la playa.
¢Quién obtiene este recurso? La respuesta es quienquiera que pueda y esté dispuesto
a pagar el precio. El precio de la tierra frente a la playa se ajusta hasta que la canti-
dad de tierra demandada equipare exactamente a la cantidad ofrecida. Entonces, en
las economias de mercado, los precios son el mecanismo para racionar los recursos
escasos.

De manera similar, los precios determinan quién produce cada bien y cudnto se
produce. Por ejemplo, considere a la agricultura. Debido a que necesitamos comer
para sobrevivir, es crucial que algunas personas trabajen en el campo. ;Qué deter-
mina quién es campesino y quién no lo es? En una sociedad libre, no existe un 6rgano
de planeacién gubernamental que tome esta decision y garantice una adecuada
oferta de alimentos. Por el contrario, la distribucién de los trabajadores en la agri-
cultura se basa en las decisiones de trabajo de millones de trabajadores. Este sistema
descentralizado funciona bien porque estas decisiones dependen de los precios. Los
precios de la comida y los salarios de los campesinos (el precio de su trabajo) se ajus-
tan para asegurar que suficientes personas decidan ser agricultores.

Si una persona nunca ha visto una economia de mercado en accién, la idea puede
parecerle absurda. Las economias son grupos enormes de personas que se dedican a
un sinnimero de actividades interdependientes. ;Qué impide que la toma de deci-
siones descentralizada degenere en un caos? ;Qué coordina las acciones de millones
de personas que tienen diferentes habilidades y deseos? ;Qué asegura que lo que
tiene que hacerse se haga en efecto? La respuesta, en una palabra, es los precios. Si
una mano invisible guia a las economias de mercado, como propuso Adam Smith en
su famosa metafora, entonces el sistema de precios es la batuta que la mano invisible
usa para dirigir la orquesta de la economia.



CAPITULO 4

RESUMEN

® Los economistas utilizan el modelo de la oferta y
la demanda para analizar mercados competitivos.
En un mercado competitivo hay muchos compra- o
dores y vendedores, cada uno de ellos tiene poca
o ninguna influencia sobre el precio de mercado.

® La curva de la demanda muestra como la canti-
dad demandada de un bien depende del precio.
Con base en la ley de la demanda, conforme
disminuye el precio de un bien, la cantidad
demandada se incrementa. Por tanto, la curva de
la demanda tiene pendiente negativa.

® Ademasdel precio, otros determinantes de cuanto ~ ®
quieren comprar los consumidores incluyen el
ingreso, los precios de los bienes sustitutos y
los bienes complementarios, las preferencias, las
expectativas y el nimero de compradores. Si uno
de estos factores cambia, la curva de la demanda
se desplaza.

® La curva de la oferta muestra cémo la cantidad
ofrecida de un bien depende del precio. Segtn la
ley de la oferta, conforme aumenta el precio de
un bien, la cantidad ofrecida se incrementa. Asi,
la curva de la oferta tiene pendiente positiva. °

® Ademasdel precio, otros determinantes de cuanto
quieren vender los productores incluyen el precio
de los insumos, la tecnologia, las expectativas y el
nimero de vendedores. Si uno de estos factores
cambia, la curva de la oferta se desplaza.

® La intersecciéon de las curvas de la oferta y la
demanda determina el equilibrio del mercado.

CONCEPTOS CLAVE

LAS FUERZAS DEL MERCADO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

En el precio de equilibrio, la cantidad deman-
dada es igual a la cantidad ofrecida.

El comportamiento de los compradores y los
vendedores conduce naturalmente a los mer-
cados hacia el equilibrio. Cuando el precio de
mercado estd por encima del precio de equilibrio,
hay un excedente de dicho bien, lo que causa
que el precio de mercado se reduzca. Cuando el
precio de mercado esta por debajo del precio de
equilibrio, hay escasez, lo que causa que el precio
de mercado aumente.

Para analizar como influye cualquier aconteci-
miento en un mercado, se utiliza el diagrama
de la oferta y la demanda para examinar cémo
es que el acontecimiento afecta el precio y la
cantidad de equilibrio. Para hacer esto, se deben
seguir tres pasos. Primero, se debe decidir si el
acontecimiento desplaza la curva de la oferta
o la curva de la demanda (o ambas). Segundo,
se debe decidir en qué direccion se desplaza la
curva. Tercero, se debe comparar el nuevo equi-
librio con el equilibrio inicial.

En las economias de mercado, los precios son las
sefales que guian las decisiones econémicas vy,
por esta razén, distribuyen los recursos escasos.
Para cada bien en la economia, el precio asegura
que la oferta y la demanda estén en equilibrio.
El precio de equilibrio determina cuanto de un
bien deciden consumir los compradores y cuanto
deciden producir los vendedores.

Mercado, p. 66 Bien inferior, p. 70 Equilibrio, p. 77

Mercado competitivo, p. 66 Sustitutos, p. 70 Precio de equilibrio, p. 77
Cantidad demandada, p. 67 Complementarios, p. 70 Cantidad de equilibrio, p. 77
Ley de la demanda, p. 67 Cantidad ofrecida, p. 73 Excedente, p. 77

Tabla de la demanda, p. 67 Ley de la oferta, p. 73 Escasez, p. 78

Curva de la demanda, p. 68 Tabla de la oferta, p. 73 Ley de la oferta y la demanda,
Bien normal, p. 70 Curva de la oferta, p. 73 p. 79

PREGUNTAS DE REPASO

1. ¢Qué es un mercado competitivo? Describa bre-
vemente un tipo de mercado que no sea perfec-
tamente competitivo.

2. ;Qué es la tabla de la demanda y la curva de
la demanda? ;Cémo se relacionan? ;Por qué la

curva de la demanda tiene pendiente negativa? 4.

3. ¢Un cambio en las preferencias de los consu-
midores produce un movimiento a lo largo de

la curva de la demanda o a un desplazamiento
de la curva de la demanda? ;Un cambio en el
precio ocasiona un movimiento a lo largo de la
curva de la demanda o un desplazamiento de
la curva de la demanda?

El ingreso de Popeye se reduce y, como resul-
tado, compra mas espinacas. ;Son las espinacas
un bien inferior o normal? ;Qué sucede con la
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curva de la demanda de espinacas de
Popeye?

. ¢Qué es la tabla de la oferta y la curva de la

oferta? ;Como se relacionan? ;Por qué la curva
de la oferta tiene pendiente positiva?

. ¢Un cambio en la tecnologia de los productores

genera un movimiento a lo largo de la curva de
la oferta o un desplazamiento de la curva de la
oferta? ;Un cambio en el precio ocasiona un
movimiento a lo largo de la curva de la oferta o
un desplazamiento de la curva de la oferta?

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Explique cada una de las siguientes asevera-

ciones utilizando diagramas de la oferta y la

demanda.

a. “Cuando una helada afecta a Florida, el pre-
cio del jugo de naranja aumenta en los super-
mercados de todo el pais.”

b. “Cuando hay clima célido en Nueva Inglate-
rra cada verano, el precio de las habitaciones
de hotel en los lujosos hoteles del Caribe se
desploma.”

c. “Cuando estalla una guerra en el Medio
Oriente, el precio de la gasolina aumenta y el
precio de un Cadillac usado disminuye.”

. “Un incremento en la demanda de cuadernos

aumenta la cantidad demandada de los mismos
pero no la cantidad ofrecida.” ;Es cierta o falsa
esta aseveracion? Explique.

. Considere el mercado de las minivans. En cada

uno de los acontecimientos que se mencionan

a continuacioén, identifique cuéles de los deter-

minantes de la demanda o de la oferta resultan

afectados. También indique si la demanda o la
oferta aumentan o disminuyen. Después, dibuje
un diagrama y muestre el efecto sobre el precio

y la cantidad de minivans.

a. Las personas deciden tener mas hijos.

b. Una huelga de trabajadores sidertirgicos
aumenta los precios del acero.

c. Los ingenieros desarrollan una nueva maqui-
naria automatizada para la produccién de
minivans.

d. El precio de los vehiculos deportivos utilita-
rios aumenta.

e. Un desplome de la bolsa de valores reduce la
riqueza de las personas.

. Considere los mercados de las peliculas en

DVD, los televisores de pantalla plana y los

boletos de cine.

a. Para cada par, identifique si son complemen-
tarios o sustitutos:

7. Defina el equilibrio de un mercado. Describa las

fuerzas que mueven a un mercado hacia el equi-
librio.

. La cerveza y la pizza son complementarios por-

que regularmente se disfrutan juntas. Cuando el
precio de la cerveza se incrementa, ;qué sucede
con la oferta, la demanda, la cantidad ofrecida,
la cantidad demandada y el precio en el mer-
cado de la pizza?

. Describa la funcién de los precios en las econo-

mias de mercado.

® DVDyy televisores de pantalla plana
DVD y boletos de cine

® Televisores de pantalla plana y boletos de
cine

b. Suponga que un avance tecnolégico reduce el
costo de fabricacién de los televisores de pan-
talla plana. Dibuje un diagrama para mostrar
qué sucede en el mercado de los televisores
de pantalla plana.

c. Dibuje dos diagramas mas para mostrar
como el cambio en el mercado de los televi-
sores de pantalla plana afecta el mercado de
DVD y boletos de cine.

. En los tltimos 30 anos, los avances tecnoldgicos

han reducido el costo de los chips de compu-
tadora. ;Como cree que esto afecta el mercado
de las computadoras, los programas de
computo y las méquinas de escribir?

. Usando diagramas de oferta y demanda, mues-

tre el efecto de los siguientes acontecimientos en

el mercado de las sudaderas.

a. Un huracan en Carolina del Sur dafa la cose-
cha de algodon.

b. Una reduccion del precio de las chamarras de
piel.

c. Que todas las universidades exijan que se
haga ejercicio por la manana utilizando la
vestimenta adecuada.

d. Inventan nuevas méquinas de coser.

. Una encuesta muestra un incremento en el con-

sumo de drogas entre los jovenes. En el debate

subsiguiente, se proponen dos hipétesis:

® Lareduccién de la vigilancia policiaca ha
incrementado la disponibilidad de drogas
en las calles.

® Los recortes en las campanas de educacion
han reducido la concientizacién de los peli-
gros de la adiccion a las drogas.

a. Utilice diagramas de la oferta y la demanda

para mostrar como cada una de estas hipote-
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sis podria llevar a un incremento en la canti-
dad consumida de drogas.

b. ¢Cémo podria ayudar la informacién sobre lo
que ha pasado con el precio de las drogas a
distinguir entre estas explicaciones?

Suponga que en el ano 2015 el nimero de naci-

mientos es temporalmente alto. ;Cémo afecta

esta explosion demogréfica el precio de los
servicios de nifieras en 2020 y 2030? (Pista: los
nifios de cinco anos necesitan nineras, mientras
que los de 15 anos pueden ser niferas).

La salsa de tomate es un bien complementario

(asi como un condimento) de las hamburguesas.

Si el precio de las hamburguesas aumenta, ;qué

sucede con el mercado de la salsa de tomate?

(Con el de tomates? ;Con el de jugo de tomate?

¢Con el de jugo de naranja?

El mercado de la pizza tiene las siguientes

tablas de oferta y demanda:

Precio Cantidad demandada Cantidad ofrecida
de pizzas de pizzas
$4 135 26
$5 104 53
$6 81 81
$7 68 98
$8 53 110
$9 39 121

a. Grafique las curvas de la demanda y de la
oferta. ;Cudl es el precio y la cantidad de
equilibrio en este mercado?

b. Si el precio real de mercado estuviera por
encima del precio de equilibrio, ;qué llevaria
al mercado hacia el equilibrio?

c. Si el precio real de mercado estuviera por
debajo del precio de equilibrio, ;qué llevaria al
mercado hacia el equilibrio?

Considere los siguientes acontecimientos: cienti-

ficos revelan que el consumo de naranja reduce

el riesgo de diabetes y, al mismo tiempo, los
agricultores utilizan un nuevo fertilizante que
hace que los naranjos sean mas productivos.

Ilustre y explique el efecto que tendran estos

cambios en el precio y la cantidad de equilibrio

de las naranjas.

Debido a que regularmente el pan y el queso

crema se comen conjuntamente, son bienes com-

plementarios.

a. Se observa que tanto el precio de equilibrio
del queso crema como la cantidad de equili-
brio del pan han aumentado. ;Cual puede ser
la causa de este patrén: juna reduccién del
precio de la harina o una caida en el precio
de la leche? Ilustre y explique su respuesta.

b. Suponga ahora que el precio de equilibrio
del queso crema ha aumentado, pero que la

cantidad de equilibrio del pan se ha redu-
cido. ;Cual puede ser la causa de este patron:
un incremento del precio de la harina o un
incremento del precio de la leche? Ilustre y
explique su respuesta.
13. Suponga que el precio de los boletos para

los partidos de basquetbol en su universidad

estd determinado por las fuerzas del mer-

cado. Actualmente, las tablas de la oferta y la

demanda son las siguientes:

Precio Cantidad demandada Cantidad ofrecida
de boletos de boletos

$ 4 10 000 8000

$ 8 8000 8000

$12 6000 8000

$16 4000 8000

$20 2000 8000

a. Dibuje las curvas de la demanda y de la
oferta. ;Qué es lo inusual sobre esta curva de
la oferta? ;Por qué seria cierto esto?

b. ;Cuaéles son el precio y la cantidad de equili-
brio de los boletos?

c. Su universidad planea incrementar las
inscripciones el préximo afio en 5000 estu-
diantes. Los alumnos adicionales tendran la
siguiente tabla de la demanda.

Precio Cantidad demandada
de boletos

$ 4 4 000

$ 8 3000

$12 2 000

$16 1000

$20 0

Ahora agregue a los nuevos estudiantes en su
tabla de la demanda con el fin de calcular la
nueva tabla de la demanda para la universi-
dad completa. ;Cuadles seran el nuevo precio
y la nueva cantidad de equilibrio?

14. La investigacion de mercados ha revelado la
siguiente informacién sobre el mercado de
barras de chocolate: la tabla de la demanda
puede representarse con la ecuaciéon QP = 1600
— 300P, donde QP es la cantidad demandada y
P es el precio. La tabla de la oferta se representa
con la ecuaciéon Q° = 1400 + 700P, donde QP es
la cantidad ofrecida. Calcule el precio y la can-
tidad de equilibrio en el mercado de barras de
chocolate.

Para obtener mas informacién sobre los temas de

este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,

ejemplos, exdmenes en linea y mucho mads, visite

nuestro sitio web en http://latinoamerica.cengage.
com/mankiw
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La elasticidad y sus
aplicaciones

magine que cierto evento incrementa el precio de la gasolina en Estados Unidos.
El evento puede ser una guerra en el Medio Oriente que redujo la oferta mundial
de petréleo en auge de la economia china que aument6 la demanda mundial de
petréleo o un nuevo impuesto a la gasolina aprobado por el Congreso. ;Cémo
reaccionaran los consumidores de Estados Unidos ante este incremento en el precio?

Es muy facil responder esta pregunta, pero a grandes rasgos se puede decir que los
consumidores compraran menos. Como analizamos en el capitulo anterior esto es sim-
plemente la ley de la demanda, pero quiza lo que ahora buscamos es una respuesta mas
precisa. ;En cuanto caera el consumo de gasolina? Esta pregunta puede ser respondida
mediante el concepto de elasticidad, el cual desarrollaremos en este capitulo.

La elasticidad es lo que mide qué tanto reaccionan los compradores y los vendedo-
res a cambios en las condiciones del mercado. Al estudiar cémo un acontecimiento o
alguna politica afecta el mercado, podemos discutir no sélo la direccion del efecto sino
también su magnitud. La elasticidad es muy ttil en muchas aplicaciones, como vere-
mos hacia el final de este capitulo.
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Sin embargo, y antes de continuar, es posible que todavia exista curiosidad acerca
de la respuesta sobre la pregunta de la gasolina. Muchos estudios acerca de la con-
ducta de los consumidores en relacién con cambios en los precios de la gasolina, han
demostrado que tipicamente la cantidad demandada de gasolina suele responder
a estos cambios mas a largo que a corto plazo. Un incremento de 10% en el precio
de las gasolinas reduce su consumo 2.5% después de un afio y 6% después de cinco
anos. Alrededor de la mitad de la reduccién a largo plazo en la cantidad demandada
se debe al hecho de que las personas manejan menos y, por otra parte, a que las per-
sonas adquirieron automoéviles que gastan menos gasolina. Ambas respuestas se ven
reflejadas en la curva de la demanda y sus elasticidades.

La elasticidad de la demanda

Elasticidad

Una medida de la capacidad
de respuesta de la cantidad
demandada o de la cantidad
ofrecida ante un cambio en
uno de sus determinantes.

Elasticidad precio de
la demanda

Una medida de qué tanto la
cantidad demandada de un
bien responde a un cambio
en el precio de dicho bien.
Se calcula como el cambio
porcentual en la cantidad
demandada dividido

por el cambio porcentual
en el precio.

En el capitulo 4, al introducir el concepto de la demanda, se dijo que los consu-
midores en general compran més de un bien cuando su precio es bajo, cuando su
ingreso es alto, cuando los precios de los sustitutos de dicho bien son altos o cuando
los precios de los complementos del bien son bajos. Nuestra discusién acerca de la
demanda era cualitativa, no cuantitativa. Discutimos la direccion en la que la can-
tidad demandada se movia, pero no cudl era el cambio en la cantidad. Para medir
qué tanto responden los consumidores a cambios en estas variables, los economistas
usan el concepto de elasticidad.

La elasticidad precio de la demanda y

sus determinantes

La ley de la demanda dice que la caida en el precio de un bien aumenta la cantidad
demandada de éste. La elasticidad precio de la demanda mide qué tanto la canti-
dad demandada responde a un cambio en el precio. La demanda de un bien se dice
que es eldstica si la cantidad demandada responde, sustancialmente, a un cambio en
el precio. La demanda se dice que es ineldstica si la cantidad demandada responde
ligeramente a un cambio en el precio.

La elasticidad precio de la demanda, para cualquier bien, mide qué tan dispuestos
estan los consumidores a comprar menos del bien cuando el precio sube. Debido
a que la curva de la demanda refleja los diferentes factores econdmicos, sociales y
psicolégicos que forman las preferencias del consumidor, no existe una regla univer-
sal sencilla respecto a qué determina la elasticidad de la curva de la demanda. Sin
embargo, con base en la experiencia, podemos establecer algunas reglas generales
acerca de lo que influye en la elasticidad precio de la demanda.

La disponibilidad de sustitutos cercanos Los bienes con sustitutos cercanos
tienden a tener demandas mads elasticas debido a que es mas fécil cambiar de un
bien a otro. Por ejemplo, la mantequilla y la margarina son facilmente sustituibles.
Un pequefio incremento en el precio de la mantequilla, suponiendo que el precio de
la margarina se mantiene constante, hace que la cantidad vendida de mantequilla
disminuya una gran cantidad. Por otro lado, como los huevos son un alimento sin
un sustituto cercano, la demanda de huevos es menos eldstica que la demanda de
mantequilla.

Necesidades frente a lujos Las necesidades tienden a tener demandas ine-
lasticas, mientras que los lujos demandas elasticas. Cuando el precio de una visita
al médico aumenta, las personas no suelen reducir drasticamente el ntimero de
veces que acuden al médico, aunque sus visitas se pueden volver menos frecuen-
tes. Por otro lado, cuando el precio de los veleros aumenta, entonces la cantidad
demandada de veleros disminuye sustancialmente. La razén es que la mayoria de
las personas que acude con un médico es por necesidad y los veleros son un lujo. El
hecho de que un bien sea una necesidad o un lujo no depende de las propiedades
intrinsecas del bien, sino de las preferencias del comprador. Para los amantes de
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los veleros con poco interés por su salud, los veleros pueden ser una necesidad con
demanda ineldstica y una visita al médico un lujo con demanda eldstica.

La definicion del mercado La elasticidad de la demanda en un mercado
depende de como trazamos los limites del mismo. Entre més definido sea el mer-
cado, se tiende a tener demandas mas elasticas que los mercados en un sentido mas
amplio, porque se vuelve mds facil encontrar sustitutos cercanos para los bienes de
mercados mds estrechos. Por ejemplo, la comida, una amplia categoria, tiene una
demanda inelastica porque no hay buenos sustitutos para la comida. El helado,
una categoria mejor definida, tiene una demanda mas elastica porque es facil susti-
tuir el helado por otros postres. El helado de vainilla, una categoria atin mas estrecha
que la del helado, tiene una demanda muy eléstica debido a que existen otros sabo-
res de helados que son casi perfectos sustitutos de éste.

El horizonte de tiempo Los bienes tienden a tener demandas mas elasticas
entre mas largo sea el horizonte de tiempo. Cuando el precio de la gasolina aumenta,
la cantidad demandada de gasolina cae ligeramente en los primeros meses. Después
de un tiempo, las personas compran automéviles que gastan menos gasolina, usan el
transporte ptiblico o se mudan a un lugar mas cercano al trabajo y después de unos
anos, la cantidad de gasolina demandada cae sustancialmente.

Calculo de la elasticidad precio de la demanda

Después de explicar la elasticidad precio de la demanda en términos generales, es
tiempo de ser mas preciso en cuanto a como se mide. Los economistas calculan la elas-
ticidad precio de la demanda como el cambio porcentual en la cantidad demandada
dividido por el cambio porcentual en el precio, como se refleja en la siguiente férmula,

Cambio porcentual en la cantidad demandada

Elasticidad precio de la demanda = - -
Cambio porcentual en el precio
Por ejemplo, suponga que 10% de aumento en el precio del vaso de helado ocasiona
que la cantidad del mismo que se compra caiga 20%. La elasticidad de la demanda es:
20%

Elasticidad precio de la demanda = 0 2

En este ejemplo, la elasticidad es 2 y refleja el hecho de que el cambio en la cantidad
demandada es proporcionalmente dos veces més grande que el cambio en el precio.

Debido a que la cantidad demandada de un bien estd negativamente relacionada
con el precio, el cambio porcentual en la cantidad siempre tendrd un signo opuesto
al del cambio porcentual en el precio. En este ejemplo, el cambio porcentual en el
precio es positivo, 10% (refleja un incremento) y el cambio porcentual en la cantidad
demandada es negativo, 20% (refleja una disminucién). Por esta razon, las elasticida-
des precio de la demanda son reportadas como un ntimero negativo. En este libro no
se utilizara el signo menos (-) y todas las elasticidades de la demanda se reportaran
como numeros positivos. (Los matematicos denominan a esto valor absoluto.) Asi, y
con esta convencién, una mayor elasticidad de la demanda implica una mayor res-
puesta de la cantidad demandada ante los cambios en el precio.

El método del punto medio: una mejor manera

de calcular cambios porcentuales y elasticidades

Si se trata de calcular la elasticidad precio de la demanda entre dos puntos en la
curva de la demanda, rdpidamente notaremos un molesto problema: la elasticidad
del punto A al punto B parece diferente a la elasticidad del punto B al punto A. Por
ejemplo, considere los siguientes ntiimeros:

Punto A: Precio = $4 Cantidad = 120
Punto B: Precio = $6 Cantidad = 80
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Si pasamos del punto A al punto B, el precio aumenta 50% y la cantidad cae 33%,
indicando que la elasticidad precio de la demanda es 33/50 o 0.66. Si por el contra-
rio, pasamos del punto B al punto A, el precio cae 33% y la cantidad aumenta 50%,
indicando que la elasticidad precio de la demanda es 50/33 o 1.5. Esta diferencia
es provocada por el hecho de que los cambios porcentuales son calculados con una
base distinta.

Una forma de evitar este problema al calcular las elasticidades es usar el método
del punto medio. El procedimiento estindar para obtener los cambios porcentuales
es dividir el cambio por el nivel inicial. Mientras tanto, el método del punto medio
obtiene los cambios porcentuales dividiendo el cambio por el punto medio (o pro-
medio) del nivel inicial y del nivel final. Por ejemplo, $5 es el punto medio entre $4 y
$6. Por tanto, con base en el método del punto medio, un cambio de $4 a $6 es con-
siderado un incremento de 40% porque (6 —4) / 5 x 100 = 40. De la misma manera,
un cambio de $6 a $4 es considerado una disminucién de 40%.

Debido a que el método del punto medio da la misma respuesta sin importar la
direccion del cambio, este método se usa generalmente para calcular la elasticidad
precio de la demanda entre dos puntos. En nuestro ejemplo, el punto medio entre el
punto Ay B es:

Punto medio: Precio = $5 Cantidad =100

Con base en el método del punto medio, cuando pasamos del punto A al punto B,
el precio aumenta 40% y la cantidad decrece 40%. De manera similar, cuando vamos
del punto B al punto A, el precio cae 40% y la cantidad aumenta 40%. En ambas
direcciones la elasticidad precio de la demanda es igual a 1.

La siguiente formula expresa el método del punto medio para calcular la elastici-
dad precio entre dos puntos, (Q,, P,) y (Q,, P)):

Q,-Q)/1Q,+Q) /2]
(P,-P) /[(P,+P) /2]

El numerador es el cambio porcentual en la cantidad y el denominador el cambio
porcentual en el precio obtenido, utilizando el método del punto medio. Si usted
necesita calcular elasticidades, se le recomienda utilizar esta féormula.

En este libro, sin embargo, casi no resolveremos elasticidades de la demanda con
este método. Para la mayoria de nuestros propdsitos, lo que representa la elasticidad,
es decir, la respuesta de la cantidad demandada por cambio en el precio, es mas
importante que la manera en como se calcula.

Elasticidad precio de la demanda =

La variedad de curvas de la demanda

Los economistas clasifican las curvas de la demanda con base en su elasticidad. Una
demanda es considerada eldstica cuando la elasticidad es mayor que 1, esto significa
que la cantidad se mueve proporcionalmente mas que el precio. Una demanda se
considera ineldstica cuando la elasticidad es menor que 1, esto significa entonces que
la cantidad se mueve proporcionalmente menos que el precio. Si la elasticidad es
exactamente 1, la cantidad se mueve proporcionalmente igual que el precio y se dice
que tiene elasticidad unitaria.

Debido a que la elasticidad precio de la demanda mide cuédnto responde la can-
tidad demandada a los cambios en el precio, se relaciona estrechamente con la
pendiente de la curva de la demanda. La siguiente regla general es una guia ttil:
cuanto mas plana sea la curva de la demanda que pasa por un punto determinado,
tanto mayor sera la elasticidad precio de la demanda. Cuanto mds pronunciada sea
la curva de la demanda que pasa por un punto determinado, tanto menor serd la
elasticidad precio de la demanda.

La figura 1 muestra cinco casos. En el caso extremo de elasticidad cero, panel a),
la demanda es perfectamente ineldstica y la curva de la demanda es vertical. En este
caso, sin importar el precio, la cantidad demandada siempre es la misma. Conforme
la elasticidad aumenta, la curva de la demanda se hace cada vez mas plana, como



CAPITULO 5 LA ELASTICIDAD Y SUS APLICACIONES 93

La elasticidad precio de la demanda .
- : o . Figura 1
La elasticidad precio de la demanda determina si la curva de la demanda es inclinada o
plana.
Note que todos los cambios porcentuales se calculan utilizando el método del punto
medio.
a) Demanda perfectamente inelastica: la elasticidad es igual a 0 b) Demanda inelastica: la elasticidad es menor que 1
Precio Precio
Demanda

37 O $5
4 |

/4 .................................................. /4 S \
1. Un 1.Un Demanda

incremento incremento
en el en el precio
precio.. . . de 22% . ..
0 190 Cantidad 0 90/«—100 Cantidad
2....no provoca cambios en la cantidad demandada. 2.... provoca un decremento de 11% en la cantidad demandada.

c) Demanda elastica unitaria: la elasticidad es igual a 1

Precio
$5 \
y
/ ! ; \
1.Un Demanda
incremento
en el precio
de22%. ..
0 80 <100 Cantidad

2.. .. provoca un decremento de 22% en la cantidad demandada.

d) Demanda elastica: la elasticidad es mayor que 1 e) Demanda perfectamente elastica: la elasticidad es igual a infinito
Precio Precio
1. A cualquier
__ precio superior a
$4, la cantidad

$;> demandada es cero.
/4 T Demanda $4 N Demanda
gﬁclrjenmemo 2. A un precio de
en el precio exactamente $4,
de 225/ el consumidor
o adquirira cualquier
H cantidad.
0 50 <——— 100 Cantidad 0 Cantidad
\ 3. A un precio inferior a $4, la

2....... provoca un decremento de 67% en la cantidad demandada. 1 tidad demandada es infinita.
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Para su informacion

Algunas elasticidades del mundo real

H emos hablado acerca de lo que significa elasticidad, qué la deter-
mina y cémo se calcula. Més alla de esas ideas generales, usted
podria pedir una cifra especifica. ;Cudnto, precisamente, influye el
precio de un bien determinado en la cantidad demandada?

Para responder tal pregunta, los economistas recolectan datos de
los resultados del mercado y aplican técnicas estadisticas para estimar
la elasticidad precio de la demanda. A continuacién se presentan
algunas elasticidades precio de la demanda para varios productos,
obtenidas de diversos estudios:

Es curioso pensar en estos tipos de cifras, que son muy Utiles para
comparar mercados.

No obstante, es preciso tomar estas estimaciones con ciertas
reservas. Una razon es que las técnicas estadisticas empleadas para
obtenerlas requieren algunos supuestos sobre el mundo que quiza
no se cumplan en la practica. (Los detalles de estas técnicas estan
mas alla del alcance de este libro, pero usted las estudiard si toma un
curso de econometria.) Otra razén es que la elasticidad precio de la
demanda no es necesariamente igual en todos los puntos de la curva

de la demanda, como se vera en sequida en el caso de una curva de

Huevos 0.1 la demanda lineal. Por estos motivos, no debe sorprender si diferentes
Atencion médica 0.2 estudios reportan distintas elasticidades precio de la demanda del
Arroz 0.5 mismo producto.

Vivienda 0.7

Carne de res 1.6

Comidas en restaurantes 2.3

Mountain Dew 44

se ve en los paneles b), c) y d). En el extremo opuesto, representado en el panel e),
la demanda es perfectamente eldstica. Esto ocurre cuando la elasticidad precio de la
demanda se acerca al infinito y la curva de la demanda se vuelve horizontal, refle-
jando el hecho de que cambios muy pequefios en el precio producen grandes cam-
bios en la cantidad demandada.

Finalmente, si se le dificulta entender los términos eldstico e ineldstico, una forma
muy facil de recordarlos es que las curvas inelasticas, como la del panel a) de la
figura 1, parecen una letra I. Esta no es una aseveracién muy profunda, pero podria
ser de ayuda para el préximo examen.

Los ingresos totales y la elasticidad precio

de la demanda

Al estudiar los cambios en la oferta o en la demanda de un mercado, una variable
que siempre es importante tomar en cuenta son los ingresos totales, es decir, la can-
tidad total pagada por los compradores y recibida por los vendedores de un bien. En
cualquier mercado, los ingresos totales son P X Q, esto es, el precio de un bien por
la cantidad que se vendi6 del bien. En la figura 2 podemos ver los ingresos totales.
La altura de la caja debajo de la curva de la demanda es P y el ancho es Q. El area de
la caja es P X Qy es igual a los ingresos totales en el mercado. En la figura 2, donde
P =%4y Q =100, los ingresos totales son $4 X 100 o $400.

(Coémo cambian los ingresos totales al movernos a lo largo de la curva de la
demanda? La respuesta depende de la elasticidad precio de la demanda. Si
la demanda es inelastica, como en el panel a) de la figura 3, entonces un incremento en
el precio provoca un incremento en los ingresos totales. En este caso, un incremento
en el precio de $4 a $5 provoca que la cantidad demandada se reduzca de 100 a 90,
por lo que los ingresos totales aumentan de $400 a $450. Un incremento en el precio
aumenta P X Q porque la caida en Q es proporcionalmente menor que el incremento

Ingresos totales

Es la cantidad pagada

por los compradores y reci-
bida por los vendedores de
un bien. Esta cantidad es el
precio del bien multiplicado
por la cantidad de bienes
vendidos.
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Figura 2

Precio
Ingresos totales
La cantidad total pagada por los com-
pradores y recibida como ingreso por
los vendedores es igual al area de la
caja bajo la curva de la demanda,
P X Q. Aqui, a un precio de $4, la
$4¢ cantidad demandada es $100 y los
ingresos totales $400.
o P X Q = $400
(ingresos) Demanda
N\ s
0 100 Cantidad
N ~ J
Q
El impacto de un cambio de precio en los ingresos totales (la multiplicacién del precio Fi
por la cantidad), depende de la elasticidad de la demanda. En el panel a) la curva de igura

la demanda es inelastica y en este caso un incremento en el precio provoca un decre-

mento en la cantidad demandada proporcionalmente mas pequeiio, por lo cual los Como cambian los ingresos
ingresos totales se incrementan. En la grafica, un incremento en el precio de $4 a $5 totales cuando el precio
provoca que la cantidad demandada caiga de 100 a 90 y los ingresos totales aumen- cambia

tan de $400 a $450. En el panel b) la curva de la demanda es elastica. En este caso un
incremento en el precio provoca una disminucién en la cantidad demandada propor-
cionalmente mas grande, por lo que los ingresos totales disminuyen. En la grafica, un
incremento en el precio de $4 a $5 provoca que la cantidad demandada caiga de 100 a
70, mientras que los ingresos totales disminuyen de $400 a $350.

a) El caso de la demanda inelastica b) El caso de la demanda elastica

2....elingreso extra de vender
a un precio mas alto. . .

Precio Precio

2....elingreso extra de
vender a un precio
mas alto. . .

\ 1. Cuando la curva 1. Cuando la curva de

de la demanda es / la demanda es elastica. . .
inelastica. . .
$5 1.

$5 -
§4 [ ool ol ol $4 (A4

Demanda

Demanda

0 90 100\ Cantidad 0 70 \1 00 Cantidad

3.. .. es mayor que el ingreso perdido 3....esmenor que el ingreso perdido
que implica vender menos unidades. que implica vender menos unidades.
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Figura 4

Elasticidad de una curva de la demanda lineal
La pendiente de una curva de la demanda lineal es constante,

COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS

en P. En otras palabras, los ingresos adicionales que genera vender unidades a un pre-
cio més alto (representado por el area A de la figura) compensan con creces la dismi-
nucién de ingresos que provoca vender menos unidades (representado por el area B).

Obtendremos el resultado opuesto si la demanda es eléstica: un incremento en el
precio provoca una caida en los ingresos totales. En el panel b) de la figura 3, por
ejemplo, cuando el precio aumenta de $4 a $5, la cantidad demandada cae de 100 a 70
y los ingresos totales se reducen de $400 a $350. Debido a que la demanda es elastica,
la reduccién en la cantidad demandada es tan grande que supera el incremento en
el precio. Esto nos dice que un incremento en el precio reduce P X Q porque la caida
en Q es proporcionalmente mayor que el incremento en P. En este caso, el ingreso
extra de vender unidades a un precio mas alto (area A) es menor que la disminucién
de ingresos que implica vender menos unidades (area B).

Los ejemplos de esta figura ilustran algunas reglas generales:

® Cuando la demanda es ineldstica (elasticidad precio menor que 1), el precio y
los ingresos totales se mueven en la misma direccion.

® Cuando la demanda es elastica (elasticidad precio mayor que 1), el precio y los
ingresos totales se mueven en direcciones opuestas.

® Sila demanda es elastica unitaria (elasticidad precio exactamente igual a 1), los
ingresos totales permanecen constantes cuando el precio cambia.

La elasticidad y los ingresos totales a lo largo

de una curva de la demanda lineal

Veamos ahora como la elasticidad cambia a lo largo de la curva de la demanda lineal,
como lo muestra la figura 4. Sabemos que una recta tiene una pendiente constante.
La pendiente se define como “la altura sobre la base”, en este caso es la razén del

Precio
La elasticidad
es mayor

que 1.

$74¢

pero su elasticidad no lo es. La demanda que se muestra en la 5 I :

tabla se usé para calcular la elasticidad precio de la demanda
utilizando el método del punto medio. En los puntos en que 4
se muestra un precio bajo y una cantidad alta, la curva de la

La elasticidad
es menor
que 1.

) SR SRR SORRRI OO,
demanda es inelastica. En los puntos en que se muestra un alto
precio y una cantidad baja, la curva de la demanda es elastica. 7 USROS SOUUURS: SOOI SURUOTIORE PO
L[ [T H
0 2 4 6 8 10 12 14
Cantidad
Cambio Cambio
Ingresos totales porcentual porcentual
Precio Cantidad (precio X cantidad) en el precio en la cantidad Elasticidad Descripcion
$é (2) $1(2) 15 200 13.0 Eléstica
18 67 3.7 Elastica
5 4 20 o
1 6 ! 22 40 1.8 Eldstica
29 29 1.0 Elasticidad unitaria
3 8 24 L
40 22 0.6 Inelastica
2 10 20 .
: " 1 67 18 0.3 Inelastica
0 " 0 200 15 0.1 Inelastica
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cambio en el precio (altura) sobre el cambio en la cantidad (base). Esta pendiente de
la curva de la demanda, en particular, es constante porque cada incremento de $1 en
el precio disminuye dos unidades la cantidad demandada.

Algo muy importante es que aunque la pendiente de la curva de la demanda
lineal es constante, la elasticidad no lo es. Esto es verdad porque la pendiente es
la razén de cambio entre dos variables, mientras que la elasticidad es la razén de
cambios porcentuales entre las dos variables, esto podemos observarlo en la tabla
de la figura 4, que muestra la tabla de la linea de la demanda lineal ilustrada en la
grafica. La tabla utiliza el método del punto medio para calcular la elasticidad pre-
cio de la demanda. En puntos con un precio bajo y una cantidad alta, la curva de la
demanda es ineldstica. En puntos con un alto precio y una cantidad baja, la curva de
la demanda es elastica.

La tabla también muestra los ingresos totales en cada punto de la curva de la
demanda. Estos nimeros ilustran la relacién entre ingresos totales y elasticidad.
Cuando el precio es $1, por ejemplo, la demanda es inelastica y un incremento del
precio a $2 incrementa los ingresos totales. Cuando el precio es $5, la demanda es
elastica y un incremento en el precio a $6 reduce los ingresos totales. Entre $3 y $4,
la demanda es exactamente elastica unitaria y los ingresos totales son los mismos en
los dos precios.

La curva de la demanda lineal muestra que la elasticidad precio de la demanda no
necesariamente es la misma en todos los puntos de una curva de la demanda. Una
elasticidad constante es posible pero no siempre es el caso.

Otras elasticidades de la demanda
Ademas de la elasticidad precio de la demanda, los economistas utilizan otras elasti-
cidades para describir la conducta de los compradores en el mercado.

La elasticidad ingreso de la demanda La elasticidad ingreso de la demanda
mide cémo la cantidad demandada cambia ante un cambio en el ingreso del con-
sumidor. Se calcula como el cambio porcentual en la cantidad demandada dividida
por el cambio porcentual en el ingreso. Esto es:

Cambio porcentual en la cantidad demandada

Elasticidad ingreso de la demanda = - -
Cambio porcentual en el ingreso

Como se discuti6 en el capitulo 4, la mayoria de los bienes son bienes normales; es
decir, mayores ingresos incrementan la cantidad demandada. Debido a que la canti-
dad demandada y el ingreso se mueven en la misma direccién, los bienes normales
tienen elasticidades ingreso positivas. Para otro tipo de bienes, como el transporte
publico que es un bien inferior, a mayores ingresos la cantidad demandada es menor.
Debido a que la cantidad demandada y el ingreso se mueven en distintas direccio-
nes, los bienes inferiores tienen elasticidades ingreso negativas.

Incluso entre los bienes normales, las elasticidades ingreso varian sustancialmente
de tamano. Las necesidades, como la comida y la ropa, tienden a tener pequenas
elasticidades ingreso, porque los consumidores compran algunos de estos bienes,
incluso cuando su ingreso es bajo. Los lujos, como el caviar y los diamantes, tienden
a tener grandes elasticidades ingreso porque los consumidores consideran que pue-
den prescindir de estos bienes si sus ingresos son muy bajos.

Elasticidad precio cruzada de la demanda La elasticidad precio cruzada de
la demanda mide cémo la cantidad demandada de un bien responde a un cambio en
el precio de otro bien. Se calcula como el cambio porcentual de la cantidad deman-
dada del bien 1 dividido por el cambio porcentual en el precio del bien 2. Esto es:

Cambio porcentual en la cantidad
demandada del bien 1

Cambio porcentual en el precio del bien 2

Elasticidad precio cruzada de la demanda =

LA ELASTICIDAD Y SUS APLICACIONES
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Elasticidad ingreso de
la demanda

Una medida de qué tanto
responde la cantidad
demandada de un bien

a un cambio en el ingreso
del consumidor. Se calcula
como el cambio porcentual
en la cantidad demandada
dividido por el cambio por-
centual en el ingreso.

Elasticidad precio
cruzada de la
demanda

Una medida de qué tanto
responde la cantidad deman-
dada de un bien con res-
pecto al cambio en el precio
de otro bien. Se calcula
como el cambio porcentual
en la demanda del primer
bien, dividido por el cambio
porcentual en el precio

del segundo bien.
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El que la elasticidad precio cruzado sea positiva o negativa depende del hecho de
si los bienes son sustitutos o complementarios. Como se vio en el capitulo 4, los
bienes sustitutos son bienes tipicamente usados unos en lugar de otros, como las
hamburguesas y los hot dogs. Un incremento en los precios de los hot dogs induce a
las personas a comprar hamburguesas en su lugar. Debido a que el precio de los hot
dogs y la cantidad demandada de hamburguesas se mueven en la misma direccion,
la elasticidad precio cruzado es positiva. Por otro lado, los bienes complementarios
son bienes tipicamente usados al mismo tiempo, como las computadoras y los pro-
gramas de computo. En este caso, la elasticidad precio cruzado es negativa, indi-
cando que un incremento en el precio de las computadoras disminuye la cantidad
demandada de programas de cémputo.

EXAMEN RAPIDO Defina la elasticidad precio de la demanda. ® Explique la relacion
entre ingresos totales y la elasticidad precio de la demanda.

La elasticidad de la oferta

Elasticidad precio de
la oferta

Una medida de qué tanto
responde la cantidad ofre-
cida de un bien respecto
al cambio en el precio del
bien. Se calcula como el
cambio porcentual en la can-
tidad ofrecida dividido por
el cambio porcentual en el
precio.

Cuando en el capitulo 4 se introdujo el concepto de la demanda, se dijo que los pro-
ductores de un bien ofrecen mas de ese bien cuando el precio del mismo aumenta.
Para cambiar de un argumento cualitativo a uno cuantitativo sobre la cantidad ofre-
cida, se utilizara otra vez el término de elasticidad.

La elasticidad precio de la oferta

y sus determinantes

La ley de la oferta dice que mayores precios incrementan la cantidad ofrecida. La
elasticidad precio de la oferta mide qué tanto responde la cantidad ofrecida a cam-
bios en el precio. La oferta de un bien se dice que es eldstica si la cantidad ofrecida
responde sustancialmente a cambios en el precio. La oferta se dice que es ineldstica si
la cantidad ofrecida responde ligeramente a cambios en el precio.

La elasticidad precio de la oferta depende de la flexibilidad que tengan los ven-
dedores para cambiar la cantidad de bienes que producen. Por ejemplo, los terrenos
que dan a la playa tienen una oferta ineldstica, porque es casi imposible producir
mas de éstos. Por otro lado, los bienes manufacturados como los libros, los automo-
viles y los televisores tienen ofertas eldsticas porque ante incrementos en el precio,
la cantidad ofrecida puede aumentar debido a que las fabricas pueden trabajar mas
tiempo y producir mas.

En casi todos los mercados, un determinante clave de la elasticidad precio de la
oferta es el periodo que se esta considerando. La oferta es usualmente mas elastica
a largo plazo que a corto plazo. Durante periodos cortos, las empresas no pueden
modificar facilmente el tamafo de sus plantas para producir mds o menos bienes.
Por tanto, a corto plazo, la cantidad ofrecida no responde mucho al precio. Por el
contrario, durante lapsos largos, las empresas pueden construir nuevas plantas o
cerrar algunas plantas viejas. Ademas, es posible que lleguen empresas nuevas al
mercado y que cierren empresas que tenian muchos afios de operar. Por esto, a largo
plazo, la cantidad ofrecida responde sustancialmente a cambios en el precio.

Calculo de la elasticidad precio de la oferta

Ahora que contamos con un conocimiento general sobre la elasticidad precio de la
oferta, seremos mds precisos. Los economistas calculan la elasticidad precio de
la oferta como el cambio porcentual de la cantidad ofrecida dividido por el cambio
porcentual en el precio. Esto es:

Cambio porcentual en la cantidad ofrecida

Elasticidad precio de la oferta = - -
Cambio porcentual en el precio
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Por ejemplo, suponga que se da un incremento en el precio de la leche de $2.85 a
$3.15 por galdn, lo que aumenta la cantidad que los granjeros producen de 9000
a 11 000 galones por mes. Utilizando el método del punto medio, se calcula el cambio
porcentual en el precio como:
Cambio porcentual en el precio = (3.15 — 2.85) / 3.00 X 100 = 10%.
De igual manera, calculemos el cambio porcentual en la cantidad ofrecida como:

Cambio porcentual en la cantidad ofrecida = (11 000 — 9000) / 10 000 X 100 = 20%.

En este caso, la elasticidad precio de la oferta es:

20%
10%

Elasticidad precio de la oferta =

En este ejemplo, la elasticidad de 2 indica que la cantidad ofrecida cambia propor-
cionalmente dos veces mas que el precio.

Las diferentes curvas de la oferta

Debido a que la elasticidad precio de la oferta mide la respuesta de la cantidad ofre-
cida a cambios en el precio, esto se refleja en la curva de la oferta. En la figura 5 se
muestran cinco casos. En el caso extremo con elasticidad cero, panel a), la oferta es
perfectamente ineldstica y la curva de la oferta es vertical. En este caso la cantidad ofre-
cida serd la misma sin importar cudl sea el precio. Conforme la elasticidad aumenta,
la curva de la oferta se hace mas plana, lo que muestra que la cantidad ofrecida
responde mds a cambios en el precio. En el extremo opuesto, el panel e), la oferta es
perfectamente eldstica. Esto ocurre cuando la elasticidad precio de la oferta se acerca a
infinito y la curva de la oferta se vuelve horizontal, significando que pequefios cam-
bios en el precio conllevan grandes cambios en la cantidad ofrecida.

En algunos mercados, la elasticidad de la oferta no es constante, pero varia sobre
la curva de la oferta. La figura 6 muestra un caso tipico para una industria en la que
las empresas tienen fabricas con una capacidad de produccién limitada. Para nive-
les bajos de cantidad ofrecida, la elasticidad de la oferta es alta y esto indica que la
empresa responde sustancialmente a cambios en el precio. En esta parte de la gréfica,
las empresas tienen capacidad de produccién ociosa, como plantas y equipos que no
se usan durante gran parte del dia o no se utilizan en absoluto. Los pequefios incre-
mentos en el precio hacen provechoso para las empresas usar parte de sus equipos
y plantas que no utilizaban. Conforme la cantidad ofrecida aumenta, las empresas
empiezan a llegar a su maxima capacidad. Una vez que la capacidad es usada a su
limite, aumentar la produccién requiere la construccién de nuevas plantas. Para
lograr que las empresas incurran en este gasto extra, el precio debe aumentar sus-
tancialmente y asi la oferta se vuelve menos elastica.

La figura 6 presenta un ejemplo numérico del fenémeno. Cuando el precio
aumenta de $3 a $4 (un incremento de 29% con base en el método del punto medio),
la cantidad ofrecida aumenta de 100 a 200 (aumento de 67%). Como la cantidad
ofrecida cambia proporcionalmente méas que el precio, la curva de la oferta tiene elas-
ticidad mayor que 1. Por otro lado, cuando el precio aumenta de $12 a $15 (aumento
de 22%) la cantidad ofrecida aumenta de 500 a 525 (aumento de 5%). En este caso, la
cantidad ofrecida se mueve proporcionalmente menos que el precio y la elasticidad
es menor que 1.

EXAMEN RAPIDO Defina el concepto de la elasticidad precio de la oferta. * Explique
por qué la elasticidad precio de la oferta puede ser diferente a corto y a largo plazo.
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. La elasticidad precio de la oferta
Figura

La elasticidad precio de la oferta determina si la curva de la oferta es inclinada o
plana. Note que todos los cambios porcentuales se calcularon usando el método del
punto medio.

a) Oferta perfectamente inelastica: elasticidad igual a 0 b) Oferta inelastica: elasticidad menor que 1
Precio Precio
Oferta
Oferta
G5 [eeenrrreerriereier e
4
4 ..................................................
1.Un 1.Un
incremento incremento
en el de 22% en
precio . .. el precio . . .
0 100 Cantidad 0 100 > 110 Cantidad
2. ... deja a la cantidad ofrecida sin cambios. 2.... provoca un incremento de 10% en la cantidad ofrecida.
¢) Oferta elastica unitaria: la elasticidad es igual a 1
Precio
Oferta
$5
4
4
1.Un
incremento
de 22% en
el precio . . .
0 100 — 125 Cantidad
2. ... provoca un incremento de 22% en la cantidad ofrecida.
d) Oferta elastica: la elasticidad es mayor que 1 e) Oferta perfectamente elastica: elasticidad es igual a infinito
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1. A cualquier precio
Oferta _—— por arriba de $4,
la cantidad ofrecida
es infinita.
$4 \ Oferta
1.Un .
incremento 2. Aun preC|o$<Lj1e
en el precio anctargente !
de 22% .. : : 0s pro 'uctores '
: H ofreceran cualquier
H H cantidad.
0 100 —— > 200 Cantidad 0 Cantidad

3. A un precio por debajo de $4,

2.... provoca un incremento de 67% en la cantidad ofrecida. la cariicls) afiadi & e
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Figura 6

Como varia la elasticidad precio de la oferta
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caso, un incremento en el precio de $3 a $4 aumenta la
cantidad ofrecida de 100 a 200. Debido a que el incre-
mento de 67% en la cantidad ofrecida (utilizando el
método del punto medio) es superior al incremento de
29% en el precio, la curva de la oferta es elastica en ese
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N rango. Por el contrario, cuando el precio aumenta de
$12 a $15, la cantidad ofrecida aumenta sélo de 500 a
525. Debido a que el incremento de 5% en la cantidad
: : I ofrecida es menor que el incremento en precio de 22%,
0 100 200 500 525 Cantidad la curva es inelastica en este rango.

Tres aplicaciones de la oferta, la demanda y la elasticidad

(Buenas noticias sobre la agricultura pueden ser malas noticias para los agricultores?
(Por qué la OPEP no pudo mantener un precio alto del petréleo? ;La prohibicién
de las drogas aumenta o disminuye los delitos relacionados con éstas? Al principio
puede parecer que estas preguntas no tienen nada en comun. Sin embargo, las tres
preguntas son acerca de mercados y todos los mercados estdn sujetos a las fuerzas
de la oferta y la demanda. Aqui es donde aplicamos las herramientas de la oferta,
la demanda y la elasticidad para responder estas preguntas aparentemente dificiles.

.Buenas noticias sobre la agricultura pueden ser

malas noticias para los agricultores?

Imagine que somos un productor de trigo de Kansas, en Estados Unidos. Debido
a que obtenemos todos nuestros ingresos de la venta de trigo, dedicamos nuestro
maximo esfuerzo a lograr que la tierra sea lo més productiva posible. Monitoreamos
el clima, las condiciones del suelo, revisamos que no haya plagas y estudiamos lo
dltimo que existe en tecnologia para sembrar. Sabemos que entre més trigo se pro-
duzca, mayor sera la cantidad del mismo que tendremos para vender después de la
cosecha y mayores seran los ingresos.

Un dia, la Universidad Estatal de Kansas anuncia un gran hallazgo: los investi-
gadores en su Departamento de Agronomia han descubierto un nuevo hibrido del
trigo que incrementa 20% la cantidad que los agricultores pueden producir por acres.
(Como deberian reaccionar los agricultores a esta noticia? ;Este descubrimiento los
hace que estén mejor o peor que antes?

Recuerde el capitulo 4, donde se dio respuesta en tres pasos a este tipo de pregun-
tas. Primero, es necesario examinar si lo que se desplaza es la curva de la demanda o
la curva de la oferta. Segundo, es importante considerar en qué direccién fueron los
desplazamientos. Tercero, utilizando el diagrama de la demanda y la oferta, pode-
mos determinar como cambia el equilibrio del mercado.

En este caso, el descubrimiento del nuevo hibrido afecta la curva de la oferta.
Debido a que éste incrementa la cantidad de trigo que se puede producir en cada
acre de tierra, los agricultores ahora estdn dispuestos a ofrecer més trigo a cualquier
precio. En otras palabras, la curva de la oferta se desplazé a la derecha. La curva de
la demanda permanece igual porque el deseo de los consumidores de comprar trigo
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a cualquier precio dado no es afectado por el nuevo hibrido. La figura 7 muestra un
ejemplo de tal cambio. Cuando la curva de la oferta se desplaza de O, a O,, la canti-
dad de trigo vendida aumenta de 100 a 110 y el precio del trigo cae de $3 a $2.

(Este descubrimiento hace que los agricultores estén mejor? Para contestar esta
pregunta primero consideremos qué sucede con los ingresos totales de los agriculto-
res. Dichos ingresos equivalen a P X Q, esto es, el precio del trigo por la cantidad de
trigo vendida. Este descubrimiento afecta a los agricultores en dos formas: el hibrido
les permite producir més trigo (Q aumenta) pero ahora cada porciéon de trigo se
vende a un precio menor (P disminuye).

El que los ingresos totales aumenten o disminuyan depende de la elasticidad de la
demanda. En la practica, la demanda de productos bésicos, como el trigo, es usual-
mente ineldstica, ya que productos como éste son relativamente baratos y suelen
tener pocos sustitutos. Cuando la curva de la demanda es inelastica, como la de la
figura 7, una disminucién en el precio ocasiona que los ingresos totales disminuyan.
En esta figura se puede ver que el precio del trigo cae sustancialmente, mientras
que la cantidad de trigo vendida crece muy poco. Los ingresos totales van de $300
a $220. Asi, el descubrimiento del nuevo hibrido reduce los ingresos totales que los
agricultores reciben como producto de su cosecha.

Si los agricultores estan peor por el descubrimiento del nuevo hibrido, uno se
preguntaria por qué lo adoptan. La respuesta se explica al ver cémo funcionan los
mercados competitivos. Debido a que cada agricultor es s6lo una pequeia parte del
mercado de trigo, acepta el precio del trigo tal cual, por lo que para cualquier precio
del trigo es mejor usar el nuevo hibrido con objeto de producir mas y asi vender mas
trigo. Sin embargo, al hacer esto todos los agricultores, la oferta de trigo aumenta, el
precio disminuye y los agricultores estan peor que antes.

Aunque éste sea un ejemplo que pueda ser visto como hipotético, sirve para expli-
car un gran cambio en la economia de Estados Unidos durante el siglo pasado. Hace
200 afnos, la mayoria de los estadounidenses vivia en granjas. Los conocimientos sobre
las técnicas de agricultura eran tan primitivos, que la mayoria de los estadouniden-
ses tenia que dedicarse a la agricultura para producir comida suficiente para toda la
poblacion. A través del tiempo, los avances en la tecnologia agricola aumentaron
la cantidad de comida que cada agricultor podia producir, y esto aument6 la oferta
de comida. Este aumento en la oferta, junto con una demanda inelastica de la comida,
provoco que los ingresos totales de los agricultores disminuyeran, provocando que
muchas personas dejaran la agricultura.

Figura 7 .

Precio

del trigo 1. Cuando la demanda es inelastica,

Un incremento en la oferta en el mercado de 2... . provoca un incremento en la oferta . . .
trigo una gran caida
Cuando un avance en la tecnologia agricola incre- enelprecio. .. )
menta la oferta de trigo de O, a O,, el precio del §
trigo disminuye. Debido a que la demanda de \

trigo es inelastica, el incremento en la cantidad
vendida de 100 a 110 es proporcionalmente menor
que el decremento en el precio de $3 a $2. Como
resultado de lo anterior, los ingresos totales de los
agricultores disminuyen de $300 ($3 X $100) a $220

Demanda
($2 x 110).
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menor en la cantidad vendida. Como resultado,

el ingreso disminuye de $300 a $220.



CAPITULO 5

Pocas cifras muestran la magnitud de este cambio histérico. Tan reciente como
en 1950, habia 10 millones de personas trabajando en el campo en Estados Unidos,
representando 17% de la fuerza de trabajo. Hoy, menos de tres millones de personas
trabajan en el campo, o lo que es lo mismo, 2% de la fuerza de trabajo. Este cambio
coincidi6 con tremendos aumentos en la productividad del campo. A pesar de la
disminuciéon de 70% en el nimero de agricultores, Estados Unidos ahora produce
mas del doble en cosecha y ganado que lo que producia en 1950.

Este analisis del mercado con respecto a los productos del campo, también ayuda
a explicar una aparente paradoja de las politicas ptblicas; es decir, algunos progra-
mas agricolas tratan de ayudar a los agricultores induciéndolos a que rno cultiven en
todas sus tierras. El propésito de este programa es reducir la oferta de los productos
del campo y asi aumentar los precios. Con demandas inelasticas para sus productos,
los agricultores como grupo recibiran mayores ingresos totales si ofrecen una menor
cantidad al mercado. Ningtn productor escogera dejar su tierra sin producir por si
solo, porque cada uno toma el precio del mercado como dado. En el caso en el que
todos los agricultores actuaran conjuntamente, cada uno de ellos estaria mejor.

Al analizar los efectos de las tecnologias o las politicas agricolas, es importante
tener en mente lo que es bueno para los agricultores y no necesariamente para la
sociedad. Mejoras en la tecnologia agricola pueden ser malas para los agricultores,
ya que provocan que éstos se vuelvan cada vez mds innecesarios, pero ayudan a
los consumidores que pagan menos por el producto. De igual manera, una politica
enfocada a reducir la oferta de productos del campo podria aumentar el ingreso de
los agricultores a expensas de los consumidores.

iPor qué la OPEP no pudo mantener

un precio alto del petréleo?
Para la economia mundial, muchos de los eventos negativos de las dltimas décadas
tuvieron su origen en el mercado del petréleo. En la década de 1970, los miembros de
la Organizacion de Paises Exportadores de Petrdleo (OPEP) decidieron incrementar
el precio del hidrocarburo para aumentar sus ingresos. Estos paises lograron su meta
reduciendo conjuntamente la cantidad ofrecida de petréleo. De 1973 a 1974, el precio
del petréleo (ajustado por la inflacién) aumenté mas de 50%. Después de unos aios,
la OPEP volvi6 a hacer lo mismo, y entre 1979 y 1981 el precio del petréleo aumento
al doble.

Sin embargo, la OPEP tenia dificultades para mantener el precio alto. Entre 1982
y 1985, el precio del petréleo disminuy6 10% por afio. Entre los paises que pertene-
cian a la OPEP, la insatisfaccion y la desorganizaciéon pronto se hicieron notar. En
1986, la cooperacion que existia entre los paises miembros de la OPEP se vino abajo
por completo y el precio del petréleo cay6 45%. En la década de 1990, el precio del
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Figura 8
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a) El mercado del petrdleo a corto plazo
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petroleo (ajustado por la inflacién) llegd a los niveles que tenia en la década de 1970
y permaneci6 en ese nivel hasta casi finales de la década de 1990. (En la primera
década del siglo xxi, el precio del petréleo volvié a fluctuar considerablemente, pero
la razén principal no fue una restriccion de la oferta por parte de la OPEP, sino los
cambios en la demanda mundial. A principios de la década, la demanda de petréleo
y los precios aumentaron de manera exorbitante, en gran parte debido al rapido cre-
cimiento de la economia china. Los precios cayeron en picada en 2008-2009, cuando
la economia mundial entré en una grave recesién y luego aumentaron de nuevo
cuando la economia mundial comenz6 a repuntar.)

Estos episodios de la OPEP en las décadas de 1970 y 1980 muestran cémo la oferta
y la demanda se pueden comportar de diferente manera a corto y a largo plazo. A
corto plazo, tanto la oferta como la demanda de petréleo son relativamente inelds-
ticas. La oferta es inelastica porque la cantidad conocida de reservas de petrdleo y
la capacidad de extraccién no pueden cambiar de repente. La demanda es inelastica
porque los habitos de compra no responden inmediatamente a cambios en el precio.
Como lo muestra el panel a) de la figura 8§, las curva de la oferta y de la demanda
son muy pronunciadas a corto plazo. Cuando la oferta de petréleo se desplaza de O,
a O,, el cambio en el precio, de P, a P,, es considerable.

La situacion es muy diferente a largo plazo. A través de largos periodos, los
productores de petréleo que no pertenecen a la OPEP respondieron a los altos
precios del petréleo aumentando sus exploraciones de petrdleo y su capacidad de
extraccion. Por otro lado, los consumidores respondieron reemplazando viejos auto-
moviles gastadores de gasolina por nuevos automéviles més eficientes en cuanto al
gasto de gasolina. De esta manera, como se muestra en el panel b) de la figura 8, las
curvas de la oferta y la demanda a largo plazo son mas elasticas. A largo plazo, un
desplazamiento en la curva de la oferta, de O, a O,, provoca un incremento mucho
menor en el precio.

Una reduccion de la oferta en el mercado mundial de petréleo

Cuando la oferta de petréleo disminuye, la respuesta depende del horizonte de
tiempo: a corto plazo la oferta y la demanda son relativamente ineldsticas, como se
muestra en el panel a). Asi, cuando la curva de la oferta se desplaza de O, a O,, el
precio aumenta de manera considerable. Por el contrario, a largo plazo la oferta y la
demanda son relativamente elasticas, como se muestra en el panel b). En este ultimo
caso, un desplazamiento de la misma magnitud en la curva de la oferta, de O, a O,,
provoca un incremento menor en el precio.

b) El mercado de petréleo a largo plazo

Precio del
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Este anélisis muestra por qué la OPEP logré mantener alto el precio del petréleo
solamente a corto plazo. Cuando los paises miembros de la OPEP decidieron reducir
su produccién de petrdleo, desplazaron la curva de la oferta a la izquierda. A pesar
de que cada miembro de la organizacién vendia menos petrdleo, el precio aumento
tanto a corto plazo que los ingresos de la OPEP aumentaron. Por otro lado, y a largo
plazo, cuando la oferta y la demanda se hicieron mas elésticas, la misma reduccién
en la oferta, medida por el desplazamiento horizontal en la curva de la misma,
ocasiond un aumento menor en el precio. Por tltimo, la reduccién coordinada de la
OPEP resulté menos provechosa a largo plazo. El cartel aprendi6é que aumentar los
precios es mas facil a corto que a largo plazo.

ZLa prohibicion de las drogas aumenta o disminuye

los delitos relacionados con las mismas?

Un problema muy comtn que enfrenta la sociedad es el uso ilegal de drogas como
la heroina, la cocaina, el éxtasis y el crack. El consumo de drogas tiene varios efectos
adversos. Uno de ellos es la dependencia de la droga, que puede arruinar la vida de
los usuarios y de sus familias. Otro efecto es que los adictos a las drogas se convier-
ten en delincuentes y cometen actos violentos para obtener dinero y continuar con
su consumo de droga. Para desalentar el uso ilegal de drogas, el gobierno de Estados
Unidos invierte miles de millones de ddlares cada afo para reducir el flujo de estas
drogas a su pais. Utilicemos las herramientas de la demanda y la oferta para exami-
nar esta politica que prohibe las drogas.

Suponga que el gobierno aumenta el niimero de agentes federales dedicados a la
guerra contra las drogas. ;Qué sucede con el mercado ilegal de las drogas? Como
es comun, responderemos esta pregunta en tres pasos. Primero, veremos si la curva
de la demanda o la de oferta se desplazan. Segundo, consideraremos la direccién en
la que se mueven y, tercero, veremos como el desplazamiento afecta el precio y la
cantidad de equilibrio.

Aungque el propésito de la prohibicién de la droga es reducir su uso, el impacto
directo recae en los vendedores de droga mas que en los compradores. Cuando el
gobierno logra impedir que algunas drogas entren al pais y arresta a los traficantes,
aumenta el costo de vender drogas y reduce la cantidad ofrecida de drogas a cual-
quier precio. La demanda de drogas (la cantidad que los compradores requieren a
cualquier precio) no cambia. Como se puede ver en el panel a) de la figura 9, la pro-
hibicién desplaza la curva de la oferta a la izquierda de O, a O, y deja la demanda
exactamente igual. El precio de equilibrio de la droga aumenta de P, a P, y la canti-
dad de equilibrio cae de Q, a Q,. La caida en la cantidad de equilibrio muestra que
la prohibicion de las drogas reduce el uso de éstas.

¢Qué sucede con los delitos relacionados con el uso de las drogas? Para contestar
esta pregunta, considere la cantidad total que los adictos pagan por la droga que
compran. Debido a que pocos adictos romperian con su habito ante un incremento
en el precio, es muy probable que la demanda de droga sea ineldstica, como se puede
apreciar en la grafica. Si la demanda es ineldastica, entonces un incremento en el
precio aumenta los ingresos totales en el mercado de la droga. Esto se debe a que la
prohibicién de las drogas aumenta proporcionalmente el precio de las mismas mas
de lo que reduce su consumo y aumenta la cantidad total que los usuarios pagan por
las drogas. Los adictos que ya robaban para sostener su habito tendran ahora mas
necesidad por dinero rdpido. Por tanto, la prohibicién podria aumentar los delitos
relacionados con la droga.

Debido a este efecto adverso de la prohibicién de las drogas, algunos analistas
sugieren que se busquen otras medidas alternas para reducir el uso de las drogas.
Afirman que mas allé de tratar de reducir la oferta de drogas, se debe buscar reducir
la demanda con politicas que fomenten la educacién acerca del uso de las mismas.
Una educacion efectiva contra las drogas tiene los efectos mostrados en el panel b)
de la figura 9. La curva de la demanda se desplaza a la izquierda de D, a D,. Como
resultado, la cantidad de equilibrio cae de Q, a Q, y el precio cae de P, a P,. Los
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Figura 9
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Politicas para reducir el uso de drogas ilegales

La prohibicién de las drogas reduce la oferta de drogas de O, a O,, como se mues-
tra en el panel a). Si la demanda de drogas es inelastica, entonces la cantidad total
pagada por usuarios de la droga aumenta, aun cuando la cantidad de usuarios

de droga diaminuya. Por el contrario, la educacion acerca de las drogas reduce su
demanda de D, a D,, como se muestra en el panel b). Debido a que tanto el precio
como la cantidad disminuyen, la cantidad pagada por los usuarios de la droga dis-

minuye.
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ingresos totales, es decir, precio por cantidad, también caen. En comparacién con la
prohibicién, la educacion sobre las drogas puede reducir tanto el uso de las drogas
como el crimen relacionado con éstas.

Los partidarios de la prohibicién de las drogas pueden argumentar, por su parte,
que los efectos a largo plazo son diferentes a los de corto plazo, porque la elastici-
dad de la demanda depende del horizonte de tiempo. La demanda de drogas es
probablemente ineléstica en periodos cortos, porque precios més altos no afectan
sustancialmente el uso de drogas por los ya adictos. La demanda puede ser mucho
mas eléstica en periodos largos, porque un precio més alto puede desanimar la expe-
rimentacién con las drogas por parte de los jévenes y, con el tiempo, provocar que
haya menos adictos. En este caso, la prohibicién de las drogas aumentaria los delitos
relacionados con las drogas a corto plazo y los disminuiria a largo plazo.

EXAMEN RAPIDO ;Como puede ser que una sequia que destruye la mitad de las cose-
chas sea buena para los agricultores? Si tal sequia es buena para los agricultores, ; por qué
ellos no destruyen sus propias cosechas en la ausencia de una sequia?

Seglin una vieja broma, un perico puede convertirse en economista simplemente
aprendiendo a decir “oferta y demanda”. Estos tltimos dos capitulos quizé le con-
vencieron de que esta broma esta llena de verdad. Las herramientas de la oferta y la
demanda permiten analizar muchas de las mds importantes politicas y eventos que
le dan forma a nuestra economia. Vamos por buen camino para llegar a ser econo-
mistas (o al menos pericos bien educados).



RESUMEN

La elasticidad precio de la demanda mide qué
tanto la cantidad demandada responde a cam-
bios en el precio. La demanda tiende a ser mas
elastica entre més sustitutos cercanos estén dis-
ponibles, o si el bien mds que un lujo sea una
necesidad, o si el mercado estd minuciosamente
definido, o si los compradores tienen suficiente
tiempo para reaccionar al cambio en el precio.

La elasticidad precio de la demanda es calcu-
lada como el cambio porcentual de la cantidad
demandada, dividida por el cambio porcentual
en el precio. Si la cantidad demandada se mueve
proporcionalmente menos que el precio, enton-
ces la elasticidad es menor que 1y se dice que
la demanda es ineldstica. Si la cantidad deman-
dada se mueve proporcionalmente mas que el
precio, entonces la elasticidad es mayor que 1y
se dice que la demanda es elastica.

Los ingresos totales, la cantidad total pagada por
un bien, es igual al precio por la cantidad ven-
dida. Para curvas de la demanda ineléasticas, los
ingresos totales se mueven en la misma direc-
ciéon que el precio. Para curvas de la demanda
elasticas, los ingresos totales se mueven en
direccion contraria al precio.

La elasticidad ingreso de la demanda mide la
respuesta de la cantidad demandada ante cam-

CONCEPTOS CLAVE

Elasticidad, p. 90
Elasticidad precio de la demanda,
p. 90

PREGUNTAS DE REPASO

1.

2.

Defina la elasticidad precio de la demanda y la
elasticidad ingreso de la demanda.

Mencione y explique los cuatro determinantes
de la elasticidad precio de la demanda estudia-
dos en este capitulo.

¢Cuadl es la principal ventaja de utilizar el
método del punto medio para calcular elastici-
dades?

. Si la elasticidad es mayor que 1, ;la demanda

es eldstica o inelastica? Si la elasticidad es igual
a 0, ;la demanda es perfectamente eléstica o
perfectamente inelastica?

En un diagrama de oferta-demanda, muestre el
precio de equilibrio, la cantidad de equilibrio y

Ingresos totales, p. 94
Elasticidad ingreso de la
demanda, p. 97
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bios en el ingreso de los consumidores. La elas-
ticidad precio cruzado de la demanda mide la
respuesta de la cantidad demandada de un bien,
con respecto a cambios en el precio de otro bien.

La elasticidad precio de la oferta mide qué tanto
la cantidad ofrecida responde a cambios en el
precio. La elasticidad a menudo depende de qué
horizonte de tiempo se esté considerando. En
casi todos los mercados, la oferta es mas elastica
a largo plazo que a corto plazo.

La elasticidad precio de la oferta es calculada
como el cambio porcentual en la cantidad ofre-
cida dividida por el cambio porcentual en el
precio. Si la cantidad ofrecida se mueve propor-
cionalmente menos que el precio, entonces la
elasticidad es menor que 1y la oferta se dice que
es ineldstica. Si la cantidad ofrecida se mueve
proporcionalmente mas que el precio, entonces
la elasticidad es mayor que 1 y se dice que la
oferta es elastica.

Las herramientas de la oferta y la demanda
pueden ser aplicadas a distintos tipos de mer-
cados. En este capitulo las usamos para analizar
el mercado del trigo, el del petrdleo y el de las
drogas ilegales.

Elasticidad precio cruzado de la
demanda, p. 97

Elasticidad precio de la oferta,
p. 98

los ingresos totales recibidos por los producto-
res.

. Si la demanda es elastica, ;como cambiard los

ingresos totales un incremento en el precio?
Explique.

. ¢Cémo se llama un bien cuya elasticidad

ingreso es menor que 0?

. ¢Coémo se calcula la elasticidad precio de la

oferta? Explique qué mide.

. ¢Cuadl es la elasticidad precio de la oferta de

una pintura de Picasso?
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10. ;La elasticidad precio de la oferta usualmente

es mas grande a corto plazo o a largo plazo?
(Por qué?

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Para cada una de las siguientes parejas de bie-

nes, ;cudl bien esperarfa usted que tenga una

demanda mas elastica y por qué?

a. libros de texto o novelas de misterio,

b. grabaciones de Beethoven o grabaciones de
misica clasica en general,

c. viajes en el metro durante los siguientes
seis meses o viajes en el metro durante los
siguientes cinco anos,

d. limonada o agua.

. Suponga que viajeros de negocios y vacacionis-

tas tienen la siguiente demanda de boletos de

avion de Nueva York a Boston:

Cantidad demandada Cantidad demandada

de boletos de boletos
Precio (viajeros de negocios) (vacacionistas)
$150 2 100 1000
200 2 000 800
250 1900 600
300 1800 400

a. Al modificar el precio de los boletos de $200
a $250, ;cual es la elasticidad precio de la
demanda para: i) viajeros de negocios y
ii) vacacionistas? (Utilice el método del
punto medio para sus calculos.)

b. ;Por qué puede ser que los vacacionistas ten-
gan una diferente elasticidad que los viajeros
de negocios?

. Suponga que la elasticidad precio de la

demanda del combustéleo que se usa para

calentar las casas es 0.2 a corto plazo y 0.7 a

largo plazo.

a. Si el precio del combustéleo aumenta de
$1.80 a $2.20 por galén, ;qué le sucede a la
cantidad de combustéleo a corto plazo? ;A
largo plazo? (Utilice el método del punto
medio para sus calculos.)

b. ;Por qué esta elasticidad depende del hori-
zonte de tiempo?

. Un cambio en el precio causa que la cantidad

demandada de un bien disminuya 30%, mien-

tras que los ingresos totales del bien aumentan

15%. ¢La curva de la demanda es elastica o

ineldstica? Explique.

. El precio de equilibrio de las tazas de café

aumento bruscamente en el dltimo mes, pero la

11. ;Cémo puede explicar la elasticidad por qué la

prohibicién puede reducir la oferta de drogas y
posiblemente aumentar los delitos relacionados
con las mismas?

cantidad de equilibrio fue la misma de siempre.
Tres personas trataron de explicar la situacion.
¢Cual es la explicacién correcta? Explique su
razonamiento.

BiLLy: la demanda aumento, pero la oferta
es totalmente inel4stica.
MARIAN: la oferta y la demanda aumentaron.
VALERIE: la oferta disminuy? y la demanda fue
totalmente inel4stica.

. Suponga que la demanda de DVD es como

sigue:
Cantidad demandada Cantidad demandada
Precio (Ingreso = $10 000)  (Ingreso = $12 000))
$ 8 40 DVD 50 DVD
10 32 45
12 24 30
14 16 20
16 8 12

a. Utilice el método del punto medio para
calcular la elasticidad precio de la demanda
cuando el precio de los DVD aumenta de
$8 a $10 si i) su ingreso es $10 000 vy ii) si su
ingreso es $12 000.

b. Calcule la elasticidad ingreso de la demanda
mientras su ingreso aumenta de $10 000 a
$12 000 si i) el precio es $12 y ii) el precio es
$16.

. Tenemos la siguiente informacién acerca del

bien X y el bien Y:

¢ Elasticidad ingreso de la demanda del
bien X: -3

* Elasticidad precio cruzada de la demanda
para el bien X con respecto al precio del
bien Y: 2

¢JUn aumento en el ingreso y una disminu-

cién en el precio del bien Y podré disminuir

inequivocamente la demanda del bien X?

(Por qué?

. Maria ha decidido que siempre gastara un ter-

cio de su ingreso en ropa.

a. jCual es la elasticidad ingreso de su
demanda de ropa?

b. ;Cudl es la elasticidad precio de su demanda
de ropa?



9.

10.

11.

12.

c. Silos gustos de Maria cambian y decide
gastar s6lo una cuarta parte de su ingreso
en ropa, ;,como cambia su curva de la
demanda? ;Cudl es ahora su elasticidad
ingreso y su elasticidad precio?

El New York Times, famoso periddico esta-

dounidense, reporté en febrero 17 de 1996 que

los viajes en metro disminuyeron después de
incrementar el precio del pasaje: “Hubo cerca
de cuatro millones menos pasajeros en diciem-
bre de 1995, el primer mes completo después

de que se increment¢ el precio del boleto de 25

centavos a $1.50, que en diciembre anterior; es

decir, una disminucién de 4.3%.”

a. Utilice estos datos para estimar la elasticidad

precio de la demanda de los viajes en metro.

b. Con base en su estimacién, ;qué sucede con
los ingresos de la Autoridad de Transito
cuando aumenta el precio del pasaje?

c. ¢Por qué su estimacion de la elasticidad
puede ser variable?

Dos conductores, Tom y Jerry, manejan hacia

una gasolinera. Antes de ver el precio,

cada uno pide su gasolina. Tom dice: “Me

gustaria poner 10 litros de gasolina en mi

automovil,” Jerry, por su parte, dice: “Quiero

$10 de gasolina” ;Cual es la elasticidad

precio de la demanda de cada conductor?

Considere una politica publica contra el ciga-

ITO:

a. Algunos estudios indican que la elasticidad
precio de la demanda de los cigarros es 0.4.
Si un paquete de cigarros cuesta cerca de $2
y el gobierno quiere reducir el consumo de
cigarros 20%, jcuanto debe incrementar el
precio?

b. Si el gobierno incrementa permanentemente
el precio de los cigarros, ¢la politica tendré
un efecto mayor en el consumo de cigarros
dentro de un afo o dentro de cinco anos?

c. Los estudios muestran que los adolescentes
tienen una elasticidad precio mayor que los
adultos, ;por qué sera verdad esto?

Usted es el encargado de un museo, el cual

tiene pocos fondos, asi es que decide aumentar
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los ingresos totales. ;Deberia aumentar o dismi-

nuir el precio de la admisién? Explique.

13. Los medicamentos tienen una demanda inelas-
tica y las computadoras una demanda elastica.
Suponga que los avances tecnolégicos duplican
la oferta de ambos productos; esto es, la canti-
dad ofrecida a cada precio es el doble de lo que
era antes.

a. ;Qué sucede con el precio de equilibrio y la
cantidad en cada mercado?

b. ;Qué producto experimenta el mayor cam-
bio en el precio?

c. (Qué producto experimenta el mayor cam-
bio en la cantidad?

d. ;Qué sucede con el gasto total del consumi-
dor en cada bien?

14. Hace unos afios, las inundaciones provocadas
por el desbordamiento de los rios Missouri y
Mississippi destruyeron miles de acres de cul-
tivo de trigo.

a. Los agricultores cuyas cosechas fueron des-
truidas por las inundaciones estaban mucho
peor que antes y los agricultores cuyas cose-
chas no fueron destruidas se beneficiaron de
las inundaciones. ;Por qué?

b. {Qué informacién necesitaria acerca del mer-
cado de trigo para saber si los agricultores
como grupo fueron perjudicados o ayudados
por las inundaciones?

15. Explique por qué lo siguiente puede ser verda-
dero: Una sequia en todo el mundo incrementa
los ingresos totales que los agricultores reciben
de la venta de grano, pero una sequia que tini-
camente afecte al estado de Kansas, en Estados
Unidos, reduce los ingresos totales que los agri-
cultores de Kansas reciben.

Para obtener mas informacién sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,
ejemplos, examenes en linea y mucho mas, visite

el sitio web http://latinoamerica.cengage.com/

mankiw.
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Oferta, demanda y politicas
gubernamentales

o0s economistas desempefan dos papeles. Como cientificos, desarrollan y prue-

ban teorias para explicar el mundo que los rodea, y como asesores de politica,

utilizan sus teorias para ayudar a transformar el mundo en un mejor lugar. El

enfoque de los dos capitulos anteriores ha sido cientifico. Hemos visto como la
oferta y la demanda determinan el precio y la cantidad vendida de un bien. También
hemos analizado cémo una serie de acontecimientos modifican la oferta y la demanda,
con lo cual cambian el precio y la cantidad de equilibrio.

Este capitulo ofrece un primer vistazo a las politicas econémicas y analiza varios
tipos de politicas gubernamentales, usando solamente las herramientas de la oferta y la
demanda. Como se vera mas adelante, el analisis arroja algunos resultados interesan-
tes, ya que las politicas econdmicas a menudo producen efectos que sus arquitectos no
pretendian ni anticipaban.

Empecemos considerando aquellas politicas que buscan controlar directamente los
precios. Por ejemplo, las leyes de control del alquiler establecen la tarifa de alquiler
maxima que el arrendador puede cobrar a los arrendatarios; por su parte, las leyes del
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salario minimo determinan el salario mds bajo que las empresas pueden pagar a sus
trabajadores. Usualmente, los controles de precios entran en vigor cuando los dise-
fladores de politicas creen que el precio de mercado de un bien o servicio es injusto
para los compradores o vendedores. Como se vera mas adelante, estas politicas, por
su parte, también generan desigualdades.

Después de examinar los controles de precios, consideraremos el impacto de los
impuestos. Los disehadores de politicas utilizan los impuestos con el objeto de
aumentar la recaudacion para fines publicos e influir en los resultados del mercado.
Aunque el predominio de los impuestos en nuestra sociedad es evidente, sus efectos
no lo son. Por ejemplo, cuando el gobierno grava o exige una contribucién sobre el
salario que las empresas pagan a sus trabajadores, ;son las empresas o los trabaja-
dores quienes soportan la carga impositiva? Hasta que apliquemos las poderosas
herramientas de la oferta y la demanda, la respuesta no es clara en absoluto.

Los controles de precios

Precio maximo

El precio mas alto al que
legalmente se puede vender
un bien.

Precio minimo

El precio mas bajo al que
legalmente se puede vender
un bien.

Para observar como es que los controles de precios afectan los resultados del mer-
cado examinemos de nuevo el mercado del helado. Como vimos en el capitulo 4, si
el helado se vende en un mercado competitivo, libre de regulacién gubernamental,
su precio se ajustara para equilibrar la oferta y la demanda: al precio de equilibrio, la
cantidad de helado que los compradores estan dispuestos a comprar es exactamente
igual a la cantidad que los vendedores estdn dispuestos a vender. Para concretar,
suponga que el precio de equilibrio es de $3 por vaso de helado.

Es posible que no todos estén satisfechos con los resultados de este proceso de
libre mercado. Suponga que la Asociacion de Consumidores de Helados se queja,
pues opina que el precio de $3 por vaso es muy alto para que todos disfruten de
uno al dia (la recomendacién nutricional diaria). Mientras tanto, la Organizacién
Nacional de Productores de Helado desaprueba el precio de $3 (resultado de la
“competencia implacable”), pues es demasiado bajo y reduce los ingresos de sus
miembros. Cada uno de estos grupos cabildea para que el gobierno apruebe leyes
que alteren los resultados del mercado mediante el control directo del precio de un
vaso de helado.

Debido a que los compradores de cualquier bien quieren siempre el precio mas
bajo, mientras que los vendedores buscan siempre el precio mas alto, los intereses
de ambos grupos entran en conflicto. Si la Asociacién de Consumidores de Helado
tiene éxito en su cabildeo, el gobierno impondrd un precio maximo legal al que
podré venderse cada vaso de helado. Como no se permite que el precio aumente por
encima de este nivel, este tope maximo autorizado se llama precio maximo. En con-
traste, si los productores de helado son los que tienen éxito, el gobierno impondra
un minimo legal al precio. Como el precio no puede caer por debajo de este nivel,
el minimo autorizado se llama precio minimo. A continuacién consideraremos los
efectos de cada una de estas politicas.

Como afectan los precios maximos los

resultados del mercado
Cuando el gobierno, presionado por las quejas y las contribuciones de la Asociacién
de Consumidores de Helado a las campaiias politicas, impone un precio maximo en
el mercado del helado, hay dos resultados posibles. En el panel a) de la figura 1, el
gobierno impone un precio maximo de $4 por vaso de helado. En este caso, como
el precio que equilibra la oferta y la demanda ($3) esta por debajo del limite maximo
autorizado, el precio méaximo no es obligatorio. Las fuerzas del mercado llevaran natu-
ralmente a la economia al equilibrio y el precio méximo no tendré efectos sobre el
precio o la cantidad vendida.

El panel b) de la figura 1 muestra la otra posibilidad, que es ain mas interesante.
En este caso, el gobierno impone un precio maximo de $2 por vaso de helado.
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En el panel a) el gobierno impone un precio maximo de $4. Debido a que el precio
maximo es mayor que el precio de equilibrio de $3, el precio maximo no tiene efecto,
y el mercado puede alcanzar el equilibrio entre oferta y demanda. En este equilibrio,
la cantidad ofrecida y la cantidad demandada son ambas de 100 vasos. En el panel
b), el gobierno impone un precio maximo de $2. Debido a que el precio maximo es
menor que el precio de equilibrio de $3, el precio de mercado es de $2. A este precio
se demandan 125 vasos de helado y solamente se ofrecen 75, por lo que hay escasez
de 50 vasos.

Figura 1

Un mercado con un
precio maximo

a) Precio maximo que no es obligatorio b) Precio maximo que es obligatorio
Precio Precio
del vaso del vaso
de helado Oferta de helado Oferta
\ / ‘ Precio de
$4 Precio equilibrio
maximo
3 §3 Feveereenenernrnnneeeee
s
Precio de )
equilibrio 2 Pre.uo
Escasez maximo
Demanda Demanda
0 100 Cantidad 0 75 125 Cantidad
Cantidad de de vasos Cantidad de Cantidad de vasos
equilibrio de helado equilibio  demandada de helado

Como el precio de equilibrio de $3 esta por encima del precio maximo, el tope
es una restriccién obligatoria en el mercado. Las fuerzas de la oferta y la demanda
tenderan a llevar al precio hacia el precio de equilibrio, pero cuando el precio
de mercado alcance el tope, por ley no podra seguir aumentando. Entonces, el pre-
cio de mercado serd igual al precio méximo. A este precio, la cantidad de helado
demandada (125 vasos en la figura) es mayor que la cantidad ofrecida de 75 vasos
y provoca escasez de helado, ya que 50 personas que quieren comprar ese bien al
precio en vigor no pueden adquirirlo.

En respuesta a esta escasez, aparecerd naturalmente un mecanismo de raciona-
miento del helado. El mecanismo podria ser largas filas de espera. De este modo, los
compradores que estén dispuestos a llegar temprano y a esperar en la fila obtendran
un vaso de helado, pero aquellos que no estén dispuestos a esperar, no podran com-
prarlo. Por otra parte, los vendedores podrian racionar el helado con base en sus pre-
ferencias personales y venderlo solamente a sus amigos, parientes, o a los miembros
de sus propios grupos raciales o étnicos. Es importante resaltar que aunque el precio
maximo haya sido motivado por el deseo de ayudar a los compradores de helado,
no todos se benefician de esta politica. Algunos compradores efectivamente pagan
un precio mas bajo, aunque tengan que esperar en fila para comprar, pero para otros
es imposible conseguirlo.

Este ejemplo del mercado del helado muestra el siguiente resultado general:
cuando el gobierno impone un precio mdximo obligatorio en un mercado competitivo, el pro-
ducto se volverd escaso y los vendedores deberin racionar este bien entre un gran niimero de
compradores potenciales. El mecanismo de racionamiento que surge cuando hay pre-
cios maximos rara vez es deseable. Las filas de espera largas son ineficientes porque
hacen que los consumidores pierdan su tiempo. La discriminacién basada en las pre-
ferencias del vendedor no sélo es ineficiente (porque el bien no necesariamente llega
a quien lo valora mas), sino que también es potencialmente injusta. En contraste, el
mecanismo de racionamiento en un mercado libre y competitivo es tanto eficiente
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Figura 2

El mercado de gasolina
con un precio maximo

a) El precio maximo de la gasolina no es obligatorio

COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS

como impersonal. Cuando el mercado de helado llega a su equilibrio, quien quiera
pagar el precio de mercado podra tener un vaso de helado. Como vemos, los merca-
dos libres racionan los bienes por medio de los precios.

w Filas de espera en las gasolineras

Como explicamos en el capitulo anterior, en 1973 la Organizacion de Paises
Exportadores de Petréleo (OPEP) aumento el precio del crudo en los mercados mun-
diales. Como el petrdleo crudo es el principal insumo utilizado en la produccién de
gasolina, los precios tan altos del crudo redujeron la oferta de gasolina. Las largas
filas en las gasolineras se convirtieron en algo habitual y los automovilistas tenfan
que esperar horas para comprar algunos galones de gasolina.

(Qué o quién era responsable de las largas filas? La mayoria de las personas culpa
a la OPEP. Ya que se piensa que es un hecho que si la OPEP no hubiera aumentado
el precio del crudo, la escasez de gasolina no hubiera ocurrido. Sin embargo, los eco-
nomistas culpan a las regulaciones del gobierno de Estados Unidos que limitaron el
precio que las compaiias petroleras podian cobrar por la gasolina.

La figura 2 muestra lo que sucedié. Como se ilustra en el panel a), antes de que
la OPEP aumentara los precios del crudo, el precio de equilibrio de la gasolina, P,,
estaba por debajo del precio maximo. La regulacién de los precios, por tanto, no tenia
ningtn efecto. Cuando el precio del crudo aumento, la situacién cambi6. El incre-
mento del precio del crudo aument6 el costo de producir gasolina y esto redujo la
oferta de la misma. Como se muestra en el panel b), la curva de la oferta se desplazé
hacia la izquierda de O, a O,. En un mercado sin regulacion, este desplazamiento de
la oferta habria aumentado el precio de equilibrio de la gasolina de P, a P, y no se
habria producido escasez. En lugar de esto, el precio méximo impidié que el precio

El panel a) muestra el mercado de la gasolina cuando el precio maximo no es obligatorio
debido a que el precio de equilibrio P, es inferior a este maximo. El panel b) muestra el
mercado de la gasolina después de un aumento del precio del petréleo (un insumo nece-
sario para producir gasolina), lo que desplaza la curva de la oferta hacia la izquierda de O,
a 0,. En un mercado libre el precio habria aumentado de P, a P,, pero el precio maximo
impide que aumente. Al precio maximo obligatorio, los mercados estan dispuestos a com-
prar Q,, pero los productores de gasolina sélo estan dispuestos a vender Q,. La diferencia
entre cantidad demandada y cantidad ofrecida Q, — Q, mide la escasez de gasolina.

b) El precio maximo de la gasolina es obligatorio

Precio de Precio de o,
la gasolina la gasolina 2....pero cuando la
oferta disminuye . . .
Oferta, O, 0,
1. Al principio, 23 SO -~
el precio
maximo
no es s e
obligatorio . . . Precio maximo / Precio méximo
P, P, 3....¢elprecio
4 maximo se vuelve
y produce obligatorio . . .
escasez
: Demanda : : : Demanda
0 Q, Cantidad 0 Qs Qp O Cantidad
de gasolina de gasolina
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aumentara hasta el nivel de equilibrio. En el precio maximo, los productores estaban
dispuestos a vender Q y los consumidores estaban dispuestos a comprar Q. Enton-
ces, el desplazamiento de la oferta provocado por el precio regulado causé una grave
escasez en el mercado.

A la larga, se revocaron las leyes que regulaban el precio de la gasolina. Los legis-
ladores comprendieron que eran responsables en parte por las muchas horas que los
estadounidenses perdieron esperando en fila para comprar gasolina. Hoy, cuando el
precio del petréleo crudo cambia, el precio de la gasolina se ajusta para equilibrar la
oferta y la demanda. M

w El control del alquiler a corto y largo plazo

El control del alquiler es un ejemplo comtin del precio méximo. En muchas ciudades,
el gobierno local impone un tope a las tarifas de alquiler que los arrendadores pue-
den cobrar a los arrendatarios. El objetivo de esta politica es volver mas asequible
el costo de la vivienda para ayudar a los pobres. Los economistas frecuentemente
critican el control del alquiler, pues sostienen que es una forma muy ineficiente de
ayudar a los pobres a mejorar su nivel de vida. Un economista llamé al control del
alquiler “la mejor forma de destruir una ciudad, ademéas de bombardearla”.

Los efectos negativos del control del alquiler son menos evidentes para la pobla-
cién en general, pues éstos ocurren a lo largo de muchos afos. A corto plazo, los
arrendadores tienen un nimero fijo de departamentos para alquilar y no pueden
ajustar este ntimero tan pronto como cambian las condiciones de mercado. Por otro
lado, el niimero de personas que buscan vivienda en una ciudad no es muy sensible
a las tarifas de alquiler a corto plazo, porque las personas tardan en ajustar sus con-
diciones de vivienda. Entonces, la oferta y la demanda de vivienda a corto plazo son
relativamente ineldsticas.

El panel a) muestra los efectos a corto plazo del control del alquiler. Debido a que
las curvas de la oferta y la demanda de departamentos son relativamente inelasticas,
el precio maximo impuesto por la ley del control del alquiler causa solamente una
pequefa escasez de vivienda. El panel b) muestra los efectos a largo plazo del control
del alquiler. Debido a que las curvas de la oferta y la demanda de departamentos son
mas elasticas, el control del alquiler causa una gran escasez.

a) Control del alquiler a corto plazo
(la oferta y la demanda son inelasticas)

Figura 3

Control del alquiler a
corto y largo plazo

b) Control del alquiler a largo plazo
(la oferta y la demanda son elasticas)
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alquiler de alquiler de
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El panel a) de la figura 3 muestra los efectos a corto plazo del control del alquiler
en el mercado inmobiliario. Como sucede con cualquier precio maximo obligatorio,
el control del alquiler causa escasez. Sin embargo, como la oferta y la demanda
son ineldsticas a corto plazo, la escasez inicial causada por el control del alquiler es
pequena. El efecto primario a corto plazo es reducir las tarifas del alquiler.

A largo plazo la historia es muy diferente, pues los compradores y vendedores
de los inmuebles en alquiler responden mas a las condiciones del mercado conforme
transcurre el tiempo. Por el lado de la oferta, los arrendadores responden a las tari-
fas del alquiler bajas dejando de construir nuevos departamentos y evitando dar
mantenimiento a las viviendas ya existentes. Por el lado de la demanda, las rentas
bajas alientan a las personas a buscar sus propios departamentos (en lugar de vivir
con sus padres o compartir los departamentos con sus compafieros) e inducen la
migracién de més personas a la ciudad. Entonces, a largo plazo, tanto la oferta como
la demanda son mas elasticas.

El panel b) de la figura 3 ilustra el mercado de la vivienda a largo plazo. Cuando el
control reduce las tarifas del alquiler por debajo del nivel de equilibrio, la cantidad de
departamentos ofrecida se reduce sustancialmente y la cantidad de departamentos
demandada aumenta notablemente. El resultado es una gran escasez de viviendas.

En las ciudades donde hay control del alquiler, los propietarios usan varios
mecanismos para racionar las viviendas. Algunos arrendadores mantienen largas
listas de espera. Otros dan preferencia a arrendatarios sin hijos pequenos. Otros
mas discriminan por cuestiones raciales. Algunos departamentos son asignados a
quienes estén dispuestos a ofrecer pagos “por debajo de la mesa” a los intendentes
del edificio. En esencia, estos sobornos hacen que el precio total del departamento
(incluido el soborno) se acerque al precio de equilibrio.

Debemos recordar uno de los Diez principios de la economia del capitulo 1 para
entender en su totalidad los efectos del control del alquiler: las personas responden a
los incentivos. En los mercados libres, los arrendadores tratan de mantener sus edifi-
cios limpios y seguros, pues los departamentos mas deseables son los que se cotizan
a precios mas altos. Por el contrario, cuando el control del alquiler causa escasez y
listas de espera, los propietarios pierden el incentivo para responder a las necesida-
des de sus inquilinos. ;Por qué habria de invertir dinero para mantener y mejorar el
inmueble cuando las personas estdn esperando habitarlo en las condiciones en las
que se encuentra? Al final, los arrendatarios obtienen tarifas del alquiler mas bajas,
pero también viviendas de menor calidad.

Los disefiadores de politicas reaccionan a los efectos del control del alquiler con
la imposicién de regulaciones adicionales. Por ejemplo, existen leyes que estipulan
que la discriminacién racial en vivienda es ilegal y exigen a los arrendadores ofrecer
condiciones minimas adecuadas para vivir. Sin embargo, es dificil y costoso hacer
cumplir estas leyes. En contraste, cuando el control del alquiler se elimina y las fuer-
zas de la competencia regulan el mercado de la vivienda, dichas leyes son menos
necesarias. En un mercado libre, el precio de la vivienda se ajusta para eliminar la
escasez que da lugar a un comportamiento indeseable de los propietarios. M

Como afectan los precios minimos los

resultados del mercado
Para examinar los efectos de otro tipo de control gubernamental de precios, volva-
mos a considerar el mercado del helado. Imagine ahora que las peticiones de los
integrantes de la Organizacién Nacional de Productores de Helado, que consideran
que el precio de equilibrio de $3 es demasiado bajo, convencen al gobierno. En este
caso, el gobierno podria establecer un precio minimo. Los precios minimos, al igual
que los precios maximos, son un intento del gobierno por mantener los precios en
otros niveles que no son el de equilibrio. Mientras que el precio maximo establece
un tope maximo legal en los precios, el precio minimo establece un minimo legal.
Hay dos resultados posibles cuando el gobierno impone un precio minimo al mer-
cado de helado. Si el gobierno impone un precio minimo de $2 por vaso de helado,
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En el panel a) el gobierno impone un precio minimo de $2. Debido a que éste se encuen-
tra por debajo del precio de equilibrio de $3, el precio minimo no tiene efecto. El precio
de mercado se ajusta para equilibrar la oferta y la demanda. En el equilibrio, la cantidad

Figura 4

El mercado con un precio

ofrecida y la cantidad demandada son 100 vasos. En el panel b) el gobierno impone un minimo
precio minimo de $4, que es mayor que el precio de equilibrio de $3. De esta manera, el
precio de mercado es de $4. Debido a que a este precio se ofrecen 120 vasos y solamente
se demandan 80, hay un excedente de 40 vasos de helado.
a) Precio minimo que no es obligatorio b) Precio minimo que es obligatorio
Precio Precio
del vaso del vaso
de helado Oferta de helado Oferta
Preci Excedente
fecio
de equilibrio $4 .
H H Precio
minimo
3 3
$ Precio /
minimo ’
2 Precio
de equilibrio
Demanda Demanda
0 100 Cantidad 0 80 120 Cantidad
Cantidad de vasos Cantidad  Cantidad ~ de vasos
de equilibrio de helado demandada  ofrecida  de helado

cuando el precio de equilibrio es $3, el resultado obtenido es el que se muestra en
el panel a) de la figura 4. En este caso, como el precio de equilibrio esta por encima
del precio minimo, este tiltimo no es obligatorio. Las fuerzas del mercado moveran
naturalmente a la economia al equilibrio y el precio minimo no tendra efectos.

El panel b) de la figura 4 muestra lo que sucede cuando el gobierno impone un
precio minimo de $4 por vaso de helado. En este caso, como el precio de equilibrio
de $3 esta por debajo del minimo, éste sera una restricciéon obligatoria en el mercado.
Las fuerzas de la oferta y la demanda moveran el precio hacia el precio de equilibrio,
pero cuando el precio de mercado llegue al minimo, ya no caera mas y el precio de
mercado serd igual al precio minimo. En este punto, la cantidad ofrecida de helado
(120 vasos) es mayor que la cantidad de helado demandada (80 vasos). Algunas per-
sonas que desean vender helado al precio prevaleciente no podran hacerlo. Entonces,
un precio minimo obligatorio genera un exceso de oferta.

Asi como la escasez generada por los precios maximos puede producir meca-
nismos de racionamiento indeseables, los excedentes generados por los precios
minimos también los pueden provocar. En el caso del precio minimo, algunos ven-
dedores no pueden vender todo lo que desean al precio de mercado. Los vendedores
que apelan a los sesgos personales de los compradores, tal vez por motivos raciales
o lazos familiares, podran vender mejor sus bienes que aquellos que no lo hacen. En
contraste, en un mercado libre, el precio sirve como mecanismo de racionamiento y
los vendedores pueden vender todo lo que desean al precio de equilibrio.

W El salario minimo

El salario minimo es un ejemplo importante del precio minimo. Las leyes sobre el
salario minimo establecen el precio mas bajo del trabajo que los empleadores pueden
pagar. El Congreso de Estados Unidos instituy6 el salario minimo por primera vez
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Figura 5

Como afecta el salario
minimo el mercado la-
boral

en 1938 en la Ley de Normas Laborales Justas (Fair Labor Standards Act), con el fin
de asegurar que los trabajadores tuvieran un nivel de vida minimamente aceptable.
En 2009, el salario minimo, con base en la ley federal de ese pais, era de $7.25 por
hora. (Algunos estados establecen salarios minimos por encima del nivel federal.) La
mayoria de las naciones europeas también cuenta con leyes sobre el salario minimo;
algunas, como Francia y el Reino Unido, tienen salarios minimos significativamente
mas altos que los de Estados Unidos.

Con el fin de examinar los efectos del salario minimo, debemos considerar el
mercado laboral. El panel a) de la figura 5 muestra el mercado laboral, el cual, al
igual que todos los mercados, estd sujeto a las fuerzas de la oferta y la demanda. Los
trabajadores determinan la oferta de trabajo y las empresas determinan la demanda.
Si el gobierno no interviene, el salario normalmente se ajusta para balancear la oferta
y la demanda de trabajo.

El panel b) de la figura 5 muestra el mercado laboral con salario minimo. Si el
salario minimo est4 por encima del nivel de equilibrio, como se sefiala en este caso,
la cantidad de trabajo ofrecida es mayor que la cantidad demandada. El resultado
es el desempleo. Entonces, el salario minimo incrementa los salarios de los trabaja-
dores que tienen empleo, pero reduce el ingreso de los trabajadores que no pueden
encontrar empleo.

Para comprender en su totalidad el salario minimo, es importante tener en
mente que la economia comprende no sélo un mercado laboral, sino muchos mer-
cados laborales destinados a diferentes tipos de trabajadores. El impacto del salario
minimo depende de las habilidades y la experiencia del trabajador. Los trabajadores
altamente capacitados y con vasta experiencia no se veran afectados porque sus
salarios de equilibrio ya estdn muy por encima del salario minimo. Para estos traba-
jadores, el salario minimo no acttia como una restricciéon obligatoria.

El salario minimo tiene su mayor impacto en el mercado laboral de los adoles-
centes. Los salarios de equilibrio de los jévenes son bajos porque los adolescentes
se encuentran entre los miembros de la fuerza de trabajo con menos habilidades
y experiencia. Ademas, los adolescentes a menudo estan dispuestos a aceptar un
salario menor a cambio de capacitacion practica en el trabajo. (Incluso, algunos jéve-
nes estan dispuestos a trabajar como aprendices sin recibir pago alguno. De hecho,

El panel a) muestra el mercado laboral en el que el mercado se ajusta para balancear
la oferta y la demanda de trabajo. El panel b) muestra el impacto de un salario
minimo obligatorio. Debido a que el salario minimo es un precio minimo, causa un
excedente: la cantidad de trabajo ofrecida es mayor que la cantidad demandada. El
resultado es el desempleo.

a) Mercado laboral libre b) Mercado laboral con salario minimo obligatorio
Salario Salario
Oferta de OIerEa d ¢
) rabajo
trabajo Excedente de
Salario mano de obra (desempleo)
minimo
Salario
de eqillbriol[ -
Demanda Demanda
: de trabajo i : de trabajo
0 Empleo Cantidad 0 Cantidad Cantidad Cantidad

en equilibrio de trabajo demandada ofrecida de trabajo
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como los aprendices no reciben salario, el salario minimo no les afecta, y en caso
de que los afectara, lo mas seguro es que este tipo de trabajos no existieran.) Como
resultado de lo anterior, el salario minimo frecuentemente tiene mas obligatoriedad
para los adolescentes que para cualquier otro miembro de la fuerza de trabajo.

Muchos economistas han estudiado cémo es que las leyes del salario minimo
afectan el mercado laboral juvenil. Estos investigadores comparan los cambios en
el salario minimo a través del tiempo con los cambios en el empleo de los jévenes.
Aunque se debate cuanto afecta el salario minimo al empleo, el estudio tipico revela
que 10% de incremento en el salario minimo reduce el empleo de adolescentes entre
1y 3%. Interpretando esta estimacion, es interesante resaltar que un incremento de
10% en el salario minimo no incrementa el salario promedio de los adolescentes 10%.
Un cambio en la ley no afecta directamente a los adolescentes a los que se les paga un
salario por encima del minimo; ademads, la aplicacién de las leyes del salario minimo
no es perfecta y, por tanto, la caida estimada en el empleo de 1 a 3% es significativa.

Aunado a la modificacién de la cantidad de trabajo demandada, el salario minimo
altera la cantidad ofrecida. Como el salario minimo aumenta el salario que los ado-
lescentes pueden ganar, el niimero de jovenes que deciden buscar trabajo también
se incrementa. En algunos estudios se ha concluido que un salario minimo mas alto
influye en el tipo de adolescentes empleados. Cuando el minimo se incrementa,
algunos jovenes que adn estdn en la escuela deciden dejarla y empezar a trabajar.
Estos nuevos jovenes que abandonan sus estudios desplazan a otros que ya lo habian
hecho previamente y que, por consiguiente, ahora se convertiran en desempleados.

El salario minimo es tema frecuente de debate. Los economistas estan igualmente
divididos en torno a este tema. Una encuesta de 2006 realizada entre doctores en
economia revel6 que 47% defendia la eliminacién del salario minimo, mientras que
14% lo mantendria en el nivel vigente y 38% lo aumentaria.

Defensores del salario minimo ven esta politica como una forma de aumentar el
ingreso de los trabajadores pobres. Senalan correctamente que los trabajadores que
lo reciben apenas logran subsistir. En 2009, por ejemplo, cuando el salario minimo
era de 7.25 délares por hora en Estados Unidos, dos adultos que trabajaban 40 horas
a la semana durante todo un afio en empleos que pagaban el salario minimo, tenifan
un ingreso anual total de solamente $30 160, lo que era menos de dos terceras partes
del ingreso de una familia promedio. Muchos defensores del salario minimo admi-
ten sus efectos adversos, entre los que se incluye el desempleo, pero a pesar de esto
opinan que estos efectos son pequefos y que, en general, un salario minimo maés alto
beneficia a los pobres.

Por su parte, quienes se oponen al salario minimo sostienen que éste no es el mejor
medio para combatir la pobreza. Recalcan que un salario minimo alto genera desem-
pleo e incita a los adolescentes a dejar la escuela, ademds de evitar que trabajadores
no calificados reciban la capacitacién practica que requieren. Ademas, sus opositores
sefialan que es una politica deficientemente orientada. No todos los trabajadores que
ganan el salario minimo son jefes de familia que tratan de ayudar a sus familias a
escapar de la pobreza. De hecho, menos de una tercera parte de quienes reciben el
salario minimo forman parte de una familia cuyo ingreso esta por debajo de la linea
de pobreza. Muchos de ellos son adolescentes de hogares de clase media que traba-
jan medio tiempo para disponer de dinero extra. M

Evaluacion de los controles de precios

Uno de los Diez principios de la economia estudiados en el capitulo 1 es que los mer-
cados son, por lo general, una buena manera de organizar la actividad econémica.
Este principio explica por qué los economistas se oponen regularmente a los precios
maximos y minimos. Para ellos, los precios no son el resultado de procesos arbitra-
rios. Los precios son el resultado de millones de decisiones de empresas y consumi-
dores que constituyen la base de las curvas de la oferta y la demanda. Los precios
desempefian la funcién crucial de equilibrar la oferta y la demanda y, por tanto, de
coordinar la actividad econémica. Cuando los encargados de formular las politicas
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¢Debe permitirse que los aprendices trabajen

sin que se les pague?

Algunos estudiantes aceptan trabajar gratis para adquirir habilidades y expe-
riencia. Las autoridades del trabajo empiezan a preguntarse si esto debe ser legal.

El aprendiz sin salario,
legal 0 no

STEVEN GREENHOUSE

En vista de que escasean las vacantes de
empleo para jovenes, el nimero de aprendi-
ces que trabajan sin percibir salario ha aumen-
tado en los ultimos afios, lo que ha empezado
a preocupar a las autoridades federales y
estatales, que temen que cada vez mas emplea-
dores estén utilizando estos programas para
conseguir mano de obra gratis.

Convencidos de que muchos programas
para aprendices sin sueldo infringen las leyes
del salario minimo, las autoridades de Oregon,
California y otros estados han emprendido

investigaciones e impuesto multas a emplea-
dores. El afio pasado M. Patricia Smith, que
en ese entonces era comisionada del trabajo en
Nueva York, ordendé que se investigaran los
programas de aprendices de varias empresas.
En la actualidad, como la funcionaria de mas
alto nivel a cargo de hacer cumplir la ley dentro
del Departamento Federal del Trabajo, ella y la
division de trabajo asalariado y por hora estan
intensificando las medidas en todo el pais para
aplicar la ley.

El Departamento del Trabajo anuncié que
estd tomando medidas enérgicas contra las
empresas que no pagan un salario adecuado
a los aprendices y que estd ampliando las
campafias para informar a empresas, universi-
dades y estudiantes de lo que estipula la ley en
relacion con los programas de aprendices.

“Si usted es empleado de una empresa
comercial o desea entrar como aprendiz a
trabajar en una empresa, no existen muchas
circunstancias permitidas por la ley en las
que pueda trabajar como aprendiz sin recibir
salario alguno”, sefial6 Nancy J. Leppink,
directora en funciones de la division de trabajo
asalariado y por hora del departamento.

Nota del autor: las normas mencionadas en
este articulo se estan aplicando a las empresas
comerciales, pero no al gobierno. Muchos
programas de aprendices en oficinas guber-
namentales, como las oficinas del Congreso,
no ofrecen pago alguno. El Departamento del
Trabajo no tiene intenciones de prohibir este
acuerdo.

Fuente: New York Times, 2 de abril de 2010.

fijan los precios por decreto, oscurecen las sefiales que normalmente guian la distri-
bucién de los recursos de la sociedad.

Otro de los Diez principios de la economia es que los gobiernos pueden (en algunas
ocasiones) mejorar los resultados del mercado. De hecho, los disenhadores de politi-
cas buscan controlar los precios porque consideran que los resultados del mercado
son injustos. Los controles de precios estin encaminados a ayudar a los pobres. Por
ejemplo, las leyes sobre el control del alquiler tratan de que la vivienda sea asequi-
ble para todos, y las leyes sobre el salario minimo tratan de ayudar a las personas a
escapar de la pobreza.

A pesar de esto, los controles de precios perjudican a aquellos a quienes tratan de
ayudar. El control del alquiler mantiene bajas las rentas, pero también disuade a los
propietarios de dar mantenimiento a sus edificios y dificulta encontrar vivienda. Las
leyes sobre el salario minimo posiblemente aumentan el salario de algunos trabaja-
dores, pero también causan que otros estén desempleados.

Ayudar a los necesitados se puede lograr a través de medios diferentes al control
de precios. Por ejemplo, los gobiernos pueden hacer mas asequibles las viviendas si
pagan una fraccion del alquiler de las familias pobres. A diferencia del control del
alquiler, dichos subsidios no reducen la cantidad de viviendas ofrecidas y, por tanto,
tampoco crean escasez. Del mismo modo, los subsidios al salario mejoran el nivel de
vida de los trabajadores pobres sin desincentivar a las empresas a contratarlos. Un
ejemplo de subsidios al salario es el crédito fiscal por ingresos percibidos, un programa
del gobierno de Estados Unidos que complementa el ingreso de trabajadores con
salarios bajos.
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Aungque estas politicas alternativas frecuentemente son mejores que los controles
de precios, no son perfectas. Los subsidios al alquiler y los salarios cuestan dinero al
gobierno y, por consiguiente, requieren impuestos mas altos. Como veremos en la
siguiente seccién, la aplicacién de impuestos tiene sus propios costos.

EXAMEN RAPIDO Defina precio maximo y precio minimo y proporcione un ejemplo
de cada uno. ¢ Cual de ellos produce escasez? ; Cual de ellos crea excedentes? ; Por qué?

Los impuestos

Todos los gobiernos (desde el gobierno federal hasta los gobiernos locales en peque-
fios pueblos) utilizan los impuestos para recaudar fondos para financiar proyectos
de obras publicas como carreteras, escuelas y defensa nacional. Debido a que los
impuestos son un instrumento de politica muy importante y debido también a que
afectan nuestras vidas de muchas maneras, a lo largo de este libro trataremos el estu-
dio de los impuestos en varias ocasiones. En esta seccién iniciamos nuestro estudio
de como los impuestos afectan a la economia.

Para poner en contexto nuestro andlisis, imagine que un gobierno local decide
llevar a cabo una celebracién anual del helado con un desfile, fuegos artificiales y
discursos de las autoridades del pueblo. Con el fin de recabar dinero para pagar la
celebracion, el ayuntamiento decide aplicar un impuesto de $0.50 sobre la venta de
los vasos de helado. Cuando se anuncia el plan, los dos grupos de cabildeo entran
en accién. La Asociacién de Consumidores de Helado asegura que los consumidores
de helado tienen dificultades para llegar al final del mes y sostiene que los vende-
dores de helado son los que deben pagar el impuesto. Por su parte, la Organizacién
Nacional de Productores de Helado argumenta que sus miembros luchan por sobre-
vivir en un mercado competitivo y considera que los compradores de helado deben
pagar el impuesto. El alcalde del pueblo, esperando llegar a un acuerdo, propone
que los compradores paguen la mitad del impuesto y los vendedores la otra mitad.

Para analizar estas propuestas, necesitamos hacernos una pregunta simple pero
importante; es decir, cuando el gobierno decide gravar un bien con un impuesto,
(quién soporta en realidad la carga de dicho impuesto? ;Los compradores del
bien? ;Los vendedores? O, si los compradores y vendedores comparten la carga
del impuesto, ;qué determina cémo la compartirdn? ;El gobierno puede legislar la
divisién de la carga como propone el alcalde o la divisién estard determinada por
fuerzas del mercado mas fundamentales? El término incidencia fiscal se refiere a la
forma en la que se distribuye el impuesto entre las diferentes personas que integran
la economia. Como se verd mas adelante, hay algunas lecciones sorprendentes acerca
de la incidencia fiscal que se pueden aprender mediante la aplicaciéon de las herra-
mientas de la oferta y la demanda.

Como afectan los impuestos sobre los vendedores

a los resultados del mercado

Para empezar consideraremos un impuesto aplicado a los vendedores de un bien.
Suponga que el gobierno local aprueba una ley que obliga a los vendedores de
helado a entregar $0.50 al gobierno por cada vaso que venden. ;Como afecta esta ley
a los vendedores y compradores de helado? Para responder esta pregunta, segui-
remos los tres pasos del capitulo 4 para analizar la oferta y la demanda: 1) Decidir
si la ley afecta a la curva de la oferta o a la curva de la demanda. 2) Decidir en qué
sentido se desplazaré la curva. 3) Examinar cémo el desplazamiento afecta al precio
y la cantidad de equilibrio.

Primer paso El impacto inmediato del impuesto recae sobre los vendedores de
helado. Como el impuesto no grava a los compradores, la cantidad demandada
de helado a cualquier precio serd la misma; entonces, la curva de la demanda no

Incidencia fiscal

La forma en que los par-
ticipantes de un mercado
comparten la carga

de un impuesto.
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Figura 6

Impuesto sobre los vendedores
Cuando se grava a los vendedo-
res con un impuesto de $0.50,

la curva de la oferta se desplaza Precio sin —— 3.00
hacia arriba $0.50, de O, a O,.
cantidad de equilibrio disminuye

de 100 a 90 vasos. El precio que Precio que
los compradores pagan aumenta reciben los
de $3 a $3.30. El precio que los vendedores

vendedores perciben (después
de pagar el impuesto) se reduce

de $3 a $2.80. Aun cuando el

impuesto se aplica a los vende-
dores, compradores y vendedores

comparten la carga fiscal.

cambia. En contraste, el impuesto sobre los vendedores hace que la venta de helado
resulte menos rentable a cualquier precio; por consiguiente, la curva de la oferta se
desplaza.

Segundo paso Como el impuesto sobre los vendedores aumenta el costo de
producir y vender el helado, la cantidad ofrecida se reduce a todos los niveles
de precio. La curva de la oferta se desplaza a la izquierda (o, de manera equivalente,
hacia arriba).

Ademas de determinar la direccién en la que se desplaza la curva de la oferta,
también podemos precisar cudnto se desplaza la curva. Para cualquier precio de
mercado del helado, el precio efectivo de los vendedores (la cantidad con la que ellos
se pueden quedar después de pagar el impuesto) es $0.50 menor. Por ejemplo, si el
precio de mercado de un vaso es $2, el precio efectivo que reciben los vendedores
serd $1.50. Cualquiera que sea el precio de mercado, los vendedores ofreceran una
cantidad de helado como si el precio fuera $0.50 mas bajo de lo que es. Dicho de otra
manera, para inducir a los vendedores a ofrecer cualquier cantidad dada, el precio
de mercado debe ser ahora $0.50 més alto para compensar el efecto del impuesto.
Entonces, como se muestra en la figura 6, la curva de la oferta se desplaza hacia
arriba, de O, a O,, exactamente en el monto del impuesto ($0.50).

Tercer paso Habiendo determinado cémo se desplaza la curva de la oferta, ahora
podemos comparar el equilibrio inicial y el nuevo equilibrio. La figura muestra
que el precio de equilibrio del helado aumenta de $3 a $3.30 y que la cantidad de
equilibrio se reduce de 100 a 90 vasos. Como los vendedores venden menos y los
compradores compran menos en el nuevo equilibrio, el impuesto reduce el tamafio
del mercado del helado.

Implicaciones Ahora podemos regresar a la pregunta de la incidencia fiscal:
(quién paga el impuesto? Aunque los vendedores envien la totalidad del impuesto
al gobierno, tanto compradores como vendedores comparten la carga. Como el pre-
cio de mercado aumenta de $3 a $3.30 cuando se fija el impuesto, los compradores
pagan $0.30 mds por cada vaso de helado que lo que pagaban antes del impuesto.
Entonces, el impuesto hace que los compradores estén peor. Los vendedores venden
a un precio mas alto ($3.30) de lo que vendian anteriormente, pero el precio efectivo
después de pagar el impuesto se reduce de $3 antes del impuesto a $2.80 después
del impuesto ($3.30 — $0.50 = $2.80). Entonces, el impuesto también deja peor a los
vendedores.

Precio
del vaso

Precioque  de helado Equilibrio
pagan los

compradores ~__ .

Un impuesto sobre los

O, /" vendedores desplaza la curva
de la oferta hacia arriba una
T o, distancia equivalente al
1

monto del impuesto ($0.50).

con impuesto

La impuesto 2.80 | Equilibrio sin impuesto

Demanda, D,

0 90 100 Cantidad de
vasos de helado
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Para resumir, este andlisis da lugar a dos conclusiones:

® Los impuestos desincentivan la actividad de mercado. Cuando se aplica un
impuesto a un bien, la cantidad vendida del bien es menor en el nuevo equili-
brio.

® Tanto compradores como vendedores comparten la carga del impuesto. En el
nuevo equilibrio, los compradores pagan més por el bien y los vendedores reci-
ben menos.

Como afectan los impuestos sobre los compradores

a los resultados del mercado

Ahora consideremos un impuesto sobre los compradores de un bien. Suponga que
el gobierno local aprueba una ley en la que se exige a los compradores de vasos de
helado que paguen $0.50 al gobierno por cada vaso de helado que compren. ;Cuéles
son los efectos de esta ley? Una vez més, seguiremos los tres pasos.

Primer paso El impacto inicial del impuesto recae sobre la demanda de helado.
La curva de la oferta no se ve afectada porque, para cualquier precio de helado, los
vendedores tienen el mismo incentivo para ofrecer helado en el mercado. En con-
traste, los compradores ahora tienen que pagar un impuesto al gobierno, ademas
del precio a los vendedores, cada vez que compren helado. Entonces, el impuesto
desplaza la curva de la demanda de helado.

Segundo paso Ahora determinaremos la direccién del desplazamiento de la
curva de la demanda. Como el impuesto sobre los compradores hace que comprar
helado sea menos atractivo, los compradores demandaran cantidades menores
de helado a todos los niveles de precio. Como resultado, la curva de la demanda se
desplaza hacia la izquierda (o, equivalentemente, hacia abajo), como se muestra en
la figura 7.

Nuevamente podemos precisar la magnitud del desplazamiento. Debido al grava-
men de $0.50 que recae sobre los compradores, el precio efectivo que éstos pagan es
$0.50 mas alto que el precio de mercado (sin importar cudl sea el precio de mercado).
Por ejemplo, si el precio de mercado de un vaso es $2, el precio efectivo para los

Precio
del vaso
i de helado
Precio que
pagan los
compradores™~_¢3 .30 s Equilibrio sin impuesto
Precio sin — ggg ' ' Un impuesto sobre los compradores
impuesto : INU desplaza la curva de la demanda
/ hacia abajo una distancia
i equivalente al monto del impuesto
Precio que Equilibrio con ($0.50).
reciben los impuesto
vendedores

100 Cantidad de

vasos de helado
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Figura 7

Impuesto sobre los
compradores

Cuando se aplica un
impuesto de $0.50 a los
compradores, la curva de la
demanda se desplaza hacia
abajo $0.50, de D, a D,. La
cantidad de equilibrio se
reduce de 100 a 90 vasos. El
precio que los vendedores
reciben disminuye de $3 a
$2.80. El precio que los com-
pradores pagan (incluido el
impuesto) aumenta de $3 a
$3.30. Aunque el impuesto
se aplique a los compradores,
compradores y vendedores
comparten la carga fiscal.
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compradores serd $2.50. Como los compradores observan su costo total, incluido el
impuesto, demandaran una cantidad de helado como si el precio de mercado fuera
$0.50 més alto de lo que realmente es. En otras palabras, para inducir a los compra-
dores a demandar cualquier cantidad, el precio de mercado debera ser ahora $0.50
mas bajo para compensar el efecto del impuesto. Entonces, el impuesto desplaza la
curva de la demanda hacia abajo, de D, a D,, exactamente en el monto del impuesto
($0.50).

Tercer paso Habiendo determinado el desplazamiento de la curva de la demanda,
ahora podemos observar el efecto del impuesto comparando el equilibrio inicial con
el nuevo equilibrio. Podemos observar en la figura que el precio de equilibrio del
helado disminuye de $3 a $2.80 y que la cantidad de equilibrio se reduce de 100 a
90 vasos. Una vez mas, el impuesto al helado reduce el tamafio del mercado de éste.
Otra vez, tanto compradores como vendedores comparten la carga del impuesto. Los
vendedores obtienen un precio mas bajo por su producto; los compradores pagan un
precio de mercado mads bajo a los vendedores en comparacién con el precio anterior,
pero el precio efectivo (incluido el impuesto que los compradores tienen que pagar)
aumenta de $3 a $3.30.

Implicaciones Si comparamos las figuras 6 y 7 notaremos una conclusién sor-
prendente: los impuestos que gravan a los vendedores y los impuestos que gravan a los
compradores son equivalentes. En ambos casos, el impuesto abre una brecha entre el
precio que los compradores pagan y el precio que los vendedores reciben. La brecha
entre el precio de los compradores y el precio de los vendedores es la misma sin
importar sobre quién recaiga la obligacion de pagar el impuesto. En todo caso, la
brecha desplaza la posicion relativa de las curvas de la oferta y la demanda. En el
nuevo equilibrio, compradores y vendedores comparten la carga del impuesto. La
tnica diferencia entre los impuestos sobre los vendedores y sobre los compradores
es quién envia el dinero al gobierno.

La equivalencia entre estos dos impuestos es facil de comprender si imaginamos
que el gobierno recauda el impuesto de $0.50 sobre el helado en una alcancia en el
mostrador de cada heladeria. Cuando el gobierno grava a los vendedores, el ven-
dedor debe depositar $0.50 en la alcancia cada vez que vende un vaso. Cuando el
gobierno grava a los compradores con el impuesto, el comprador debe depositar
$0.50 en la alcancia cada vez que compra un vaso de helado. No importa si los $0.50
van directamente del bolsillo del comprador a la alcancia o indirectamente del bolsi-
llo del comprador a las manos del vendedor y después a la alcancia. Una vez que el
mercado alcanza el nuevo equilibrio, compradores y vendedores comparten la carga,
sin importar a quién se aplica el impuesto.

sobre ndminas?

!i l!r ¢El Congreso puede distribuir la carga impositiva

Si usted ha recibido alguna vez un salario, probablemente habra notado que los
impuestos se deducen de la cantidad ganada. Uno de estos impuestos es el lla-
mado FICA, el acrénimo de Federal Insurance Contributions Act (Ley Federal de
Contribuciones al Seguro). El gobierno federal de Estados Unidos utiliza la recau-
dacién del impuesto FICA para pagar el Seguro Social y Medicare, programas des-
tinados a apoyar al ingreso y prestar servicios médicos a los ancianos. FICA es un
ejemplo de un impuesto sobre néminas, que es un impuesto sobre el salario que las
empresas pagan a sus trabajadores. En 2010, el impuesto total FICA que pagaba el
trabajador promedio era de 15.3% de sus ingresos.

(Quién cree que soporta la carga del impuesto sobre néminas, las empresas o
los trabajadores? Cuando el Congreso de Estados Unidos aprob¢ esta ley, traté de
dividir la carga del impuesto. Con base en la ley, las empresas pagan la mitad del
impuesto y los trabajadores, la otra mitad. Esto es, la mitad del impuesto se paga con
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Figura 8
Impuesto sobre néminas

Un impuesto sobre néminas crea una
brecha entre el salario que perciben los
trabajadores y el salario que las empre-
sas pagan. Si comparamos los salarios
con o sin el impuesto, se puede obser-
var que los trabajadores y las empresas
comparten la carga fiscal. Esta divisiéon
de la carga fiscal entre trabajadores y
empresas no depende de si el gobierno
aplica el impuesto a los trabajadores,
lo aplica a las empresas o divide el
impuesto equitativamente entre los dos

de trabajo

grupos.
0 Cantidad
de trabajo

ingresos de las empresas y la otra mitad se deduce del salario de los trabajadores. La
contribucién del trabajador se muestra como una reduccién de su salario.

Sin embargo, nuestro andlisis de la incidencia fiscal muestra que los legislado-
res no pueden facilmente estipular por mandato la distribucién de la carga de un
impuesto. Para ilustrarlo, analizaremos el impuesto sobre néminas como si fuera
simplemente el impuesto sobre un bien, donde el bien es el trabajo y el precio es
el salario. El elemento fundamental del impuesto sobre némina es que crea una
brecha entre el salario que las empresas pagan y el salario que los trabajadores
reciben. La figura 8 muestra este resultado. Cuando se aplica el impuesto sobre
noéminas, el salario que reciben los trabajadores se reduce y el salario que pagan
las empresas aumenta. Al final, tanto trabajadores como empresas comparten la
carga del impuesto, como la legislacién lo requeria. Sin embargo, esta divisiéon de
la carga fiscal entre trabajadores y empresas no tiene nada que ver con la divisién
legislada: la divisién de la carga mostrada en la figura 8 no es necesariamente mitad
y mitad, y el mismo resultado prevaleceria si la ley cargara la totalidad del impuesto
sobre los trabajadores o sobre las empresas.

Este ejemplo muestra que la leccién més basica de la incidencia fiscal a menudo
se pasa por altoenel debate ptiblico. Loslegisladores pueden decidir si un impuesto se
paga del bolsillo de los compradores o de los vendedores, pero no pueden legislar
sobre quien recae verdaderamente la carga fiscal. En lugar de esto, la incidencia fis-
cal depende de las fuerzas de la oferta y la demanda. M

Elasticidad e incidencia fiscal
Cuando se grava un bien, tanto compradores como vendedores del bien comparten
la carga del impuesto. Pero, ;cémo se divide exactamente la carga fiscal? Dificilmente
se compartira equitativamente. Para entender como se comparte la carga, considere
el impacto de un impuesto en los dos mercados mostrados en la figura 9. En ambos
casos, la figura muestra la curva de la demanda inicial, la curva de la oferta inicial
y el impuesto que abre una brecha entre la cantidad pagada por los compradores y
la cantidad recibida por los vendedores. (En ninguno de los paneles de la figura se
traza la nueva curva de la oferta o la demanda. Cudl curva se desplazard depende
de si el impuesto se aplica a los vendedores o a los compradores. Como hemos visto,
lo anterior es irrelevante para la incidencia fiscal.) La diferencia entre ambos paneles
es la elasticidad relativa de la oferta y de la demanda.

El panel a) de la figura 9 muestra la aplicaciéon de un impuesto en un mercado con
oferta muy elastica y demanda relativamente inelastica. Esto es, los vendedores son
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Figura 9

Como se divide la carga fiscal

En el panel a) la curva de la oferta es
elastica y la curva de la demanda es
inelastica. En este caso, el precio que
reciben los vendedores se reduce lige-
ramente, mientras que el precio que
pagan los compradores aumenta con-
siderablemente. Asi, los compradores
soportan la mayor parte de la carga
del impuesto. En el panel b) la curva
de la oferta es inelastica y la curva de
la demanda es elastica. En este caso, el
precio que reciben los vendedores se
reduce de forma significativa, mientras
que el precio que pagan los compra-
dores aumenta ligeramente. Asi, los
vendedores soportan la mayor carga
del impuesto.
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muy sensibles a los cambios en el precio del bien (por lo que la curva de la oferta es
relativamente plana), mientras que los compradores no son muy sensibles (por lo
que la curva de la demanda tiene pendiente relativamente pronunciada). Cuando
un impuesto se fija en un mercado con estas elasticidades, el precio que reciben
los vendedores no disminuye mucho, por lo que los vendedores sélo soportan una
carga fiscal pequefia. En contraste, el precio que pagan los compradores aumenta de
forma significativa, lo que indica que los compradores cargan con la mayor parte
del impuesto.

El panel b) de la figura 9 muestra un impuesto en un mercado con oferta relativa-
mente ineldstica y demanda muy elastica. En este caso, los vendedores no son muy
sensibles a los cambios en el precio (por lo que la curva de la oferta tiene pendiente
pronunciada), mientras que los compradores son muy sensibles (por lo que la curva
de la demanda es mas plana). La figura muestra que cuando se aplica un impuesto,
el precio pagado por los compradores no aumenta mucho, pero el precio que reciben
los vendedores se reduce de forma significativa. Entonces, los vendedores soportan
la mayor parte de la carga del impuesto.
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Los dos paneles de la figura 9 ensefian una leccién general sobre cémo se divide
la carga que genera un impuesto: la carga de un impuesto tiene mayor peso del lado del
mercado que es menos eldstico. ;Por qué esto es cierto? En esencia, la elasticidad mide
la propensién de los compradores o vendedores a abandonar un mercado cuando las
condiciones dejan de ser favorables. Una pequena elasticidad de la demanda signi-
fica que los compradores no tienen buenas alternativas para sustituir el consumo de
ese bien en particular. Una pequefa elasticidad en la oferta significa que los vende-
dores no tienen buenas alternativas para producir este bien en particular. Cuando se
grava el bien con un impuesto, el lado del mercado con alternativas menos buenas
estd menos dispuesto a abandonar el mercado y, por tanto, soporta la mayor parte
de la carga del impuesto.

Podemos aplicar esta logica al impuesto sobre néminas examinado previamente
en el caso de estudio. La mayoria de los economistas laborales cree que la oferta de
trabajo es mucho menos elastica que la demanda. Esto significa que los trabajadores,
y no las empresas, cargan con la mayor parte del impuesto sobre némina. En otras
palabras, la distribucién de la carga fiscal dista mucho de repartirse equitativamente
como los legisladores pretenden.

w ;Quién paga los impuestos sobre bienes de lujo?

© MBBIRDY/ISTOCKPHOTO.COM

En 1990, el Congreso de Estados Unidos adopté un nuevo impuesto sobre los articu-
los de lujo, como yates, aviones privados, pieles, joyas y autos costosos. El objetivo
del impuesto era incrementar la recaudacion de aquellos a quienes se les facilitaba
pagarla. Como s6lo los ricos pueden permitirse tales extravagancias, aplicar impues-
tos a los bienes de lujo parecia una manera légica de gravar a los ricos.

Sin embargo, las fuerzas de la oferta y la demanda asumieron el control y los
resultados fueron muy diferentes de los que el Congreso esperaba. Considere, por
ejemplo, el mercado de yates. La demanda de yates es considerablemente elastica.
Es muy facil que un millonario decida no comprar un yate: puede usar ese dinero
para comprar una casa mas grande, tomar unas vacaciones en Europa o dejar una
herencia més grande a sus descendientes. En contraste, la oferta de yates es relativa-
mente ineldstica, por lo menos a corto plazo. A las fabricas de yates no facilmente se
les puede dar usos alternos y los trabajadores que construyen yates no estan ansiosos
por cambiar sus carreras en respuesta a las cambiantes condiciones del mercado.

En este caso, nuestro andlisis produce una prediccién clara. Con demanda elastica
y oferta ineldastica, la carga del impuesto recae principalmente en los oferentes. Esto
es, el impuesto sobre los yates coloca la carga esencialmente sobre las empresas y
los trabajadores que fabrican los yates, porque al final obtendran un precio signifi-
cativamente mas bajo por su producto. Sin embargo, los trabajadores no son ricos.
Entonces, la carga de un impuesto sobre articulos de lujo afecta mas a la clase media
que a los ricos.

Los falsos supuestos sobre la incidencia del impuesto que grava los articulos de
lujo se hicieron evidentes inmediatamente después de que el impuesto entrara en
vigor. Los oferentes de bienes de lujo se aseguraron de que sus representantes en el
Congreso tuvieran pleno conocimiento de las dificultades econémicas a las que se
estaban enfrentando y, en 1993, el Congreso de Estados Unidos aboli6 la mayoria de
los impuestos sobre articulos de lujo. W

EXAMEN RAPIDO En un diagrama de oferta y demanda muestre cémo un impuesto
de $1000 por vehiculo sobre los compradores de automdviles, afecta la cantidad vendida
y el precio de los automdviles. En otro diagrama, muestre cémo un impuesto de $1000
por automovil, sobre los vendedores de automoviles, afecta la cantidad vendida y el pre-
cio. En ambos diagramas sefale el cambio en el precio pagado por los compradores de
automoviles y el cambio en el precio recibido por los vendedores de automdviles.

“Si este yate fuera mds
caro, jugariamos golf.”
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Conclusion

La economia se rige por dos tipos de leyes: las leyes de la oferta y la demanda, y las
leyes promulgadas por los gobiernos. En este capitulo comenzamos a ver como es
que estas leyes interacttiian. Los controles de precios y los impuestos son comunes en
varios mercados en la economia, y sus efectos se debaten con frecuencia en la prensa
y entre los encargados de formular la politica econémica. Un poco de conocimiento
sobre economia puede ayudar a comprender y evaluar estas politicas.

En los siguientes capitulos analizaremos detalladamente otras politicas del
gobierno. Examinaremos a fondo los efectos de los impuestos y consideraremos
una gama mas amplia de politicas que la examinada en este capitulo. Sin embargo,
las lecciones basicas aprendidas en este capitulo no cambiardn: cuando analizamos las
politicas gubernamentales, la oferta y la demanda son las primeras y maés ttiles

2.

herramientas de anélisis.

RESUMEN

Un precio maximo es el maximo legal del precio
de un bien o servicio. El control del alquiler es
un ejemplo de éste. Si el precio maximo esta por
debajo del precio de equilibrio, el precio maximo
sera obligatorio y la cantidad demandada sera
mayor que la cantidad ofrecida. Debido a la
escasez resultante, los vendedores deberan, de
alguna manera, racionar el bien o servicio entre
los compradores.

Un precio minimo es el minimo legal del pre-
cio de un bien o servicio. El salario minimo es
un ejemplo de éste. Si el precio minimo esta
por encima del precio de equilibrio, el precio
minimo sera obligatorio y la cantidad ofrecida
sera mayor que la cantidad demandada. Debido
al exceso de oferta resultante, la demanda del
bien o servicio por parte de los compradores
tendrd que racionarse de algtin modo entre los
vendedores.

Cuando el gobierno grava un bien con un
impuesto, la cantidad de equilibrio de dicho

CONCEPTOS CLAVE

Precio méaximo, p. 112

PREGUNTAS DE REPASO

1. Proporcione un ejemplo de precio maximo y

uno de precio minimo.

(Qué genera escasez de un bien, un precio
maximo o un precio minimo? Justifique su res-
puesta con una grafica.

Precio minimo, p. 112

bien se contrae. Esto es, un impuesto sobre un
mercado reduce el tamafo del mercado.

Un impuesto sobre un bien crea una brecha
entre el precio que pagan los compradores y
el precio que reciben los vendedores. Cuando el
mercado se desplaza hacia el nuevo equilibrio,
los compradores pagan mas por el bien y los
vendedores reciben menos por éste. En este
sentido, tanto compradores como vendedores
comparten la carga del impuesto. La inciden-
cia fiscal, esto es, la divisiéon de la carga del
impuesto, no depende de si éste se impone a
compradores o vendedores.

La incidencia fiscal depende de la elasticidad
precio de la oferta y la demanda. La mayor
parte de la carga recae del lado del mercado
que es menos elastico, porque dicho lado del
mercado puede responder con menor facilidad
al impuesto, cambiando la cantidad comprada
o vendida.

Incidencia fiscal, p. 121

. ¢Con qué mecanismos se asignan los recursos

cuando no se permite que el precio de un bien
equilibre la oferta y la demanda?

. Explique por qué los economistas regularmente

se oponen a los controles de precios.



5. Suponga que el gobierno elimina un impuesto

sobre los compradores de un bien y lo impone,
en la misma magnitud, sobre los vendedores
del bien. ;Cémo afecta este cambio en la poli-
tica fiscal al precio que los compradores pagan
a los vendedores de este bien, la cantidad que
los compradores pagan después de impuestos,
la cantidad neta que reciben los vendedores
después de deducir el impuesto y la cantidad
vendida del bien?

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Los amantes de la misica clasica convencen

al Congreso de imponer un precio maximo de

$40 por boleto para asistir a conciertos. Como

resultado de esta politica, ;habrd mas o menos
personas en los conciertos de musica clasica?

. El gobierno decide que el precio del queso en el

mercado libre es muy bajo.

a. Suponga que el gobierno impone un precio
minimo obligatorio en el mercado de queso.
Dibuje un diagrama de oferta y demanda
para mostrar el efecto de esta politica en el
precio del queso y la cantidad vendida del
mismo. ;Hay exceso o escasez de queso?

b. Los productores de queso se quejan de que el
precio minimo ha reducido sus ingresos tota-
les. ;Es esto posible? Explique.

c. En respuesta a las quejas de los productores,
el gobierno accede a comprar todo el exce-
dente de queso al precio minimo. En compa-
racién con el precio minimo bésico, ;quién
se beneficia de esta nueva politica? ;Quién
pierde?

. Un estudio reciente muestra que las tablas de

oferta y demanda de frisbees son los siguientes:

Precio por Cantidad Cantidad
frisbee demandada ofrecida
$11 1 millon de frisbees 15 millones de frishees
10 2 12
9 4 9
8 6 6
7 8 3
6 10 1

a. ;Cual es el precio y la cantidad de equilibrio
de frisbees?

b. Los fabricantes de frisbees convencen al
gobierno de que la produccion de estos
bienes ayuda a los cientificos a compren-
der mejor la aerodindamica y, por tanto, es
importante para la seguridad nacional. El
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6. ;Coémo afecta el impuesto sobre un bien al

precio pagado por los compradores, al precio
recibido por los vendedores y a la cantidad ven-
dida?

. ¢{Qué determina la forma en la que se distribuye

la carga del impuesto entre compradores y ven-
dedores? ;Por qué?

Congreso, preocupado, vota para imponer un
precio minimo $2 por encima del precio de
equilibrio. ;Cual serd el nuevo precio de mer-
cado? ;Cuantos frisbees se venderan?

c. Algunos estudiantes universitarios
indignados realizan una marcha en Wash-
ington y exigen una reduccion del precio de
los frisbees. El Congreso, atin méas preocu-
pado, vota para suprimir el precio minimo e
imponer un precio maximo de $1 por debajo
del precio minimo anterior. ;Cudl serd el
nuevo precio de mercado? ;Cudntos frisbees
se venderan?

4. Suponga que el gobierno federal ordena que

los bebedores de cerveza paguen un impuesto

de $2 por cada caja de cerveza comprada. (De

hecho, tanto el gobierno federal como el estatal
gravan la cerveza con algtn tipo de impuesto.)

a. Dibuje un diagrama de oferta y demanda
del mercado de la cerveza sin el impuesto.
Muestre el precio pagado por los consumi-
dores, el precio recibido por los productores
y la cantidad de cerveza vendida. ;Cual es
la diferencia entre el precio pagado por los
consumidores y el precio recibido por los
productores?

b. Ahora dibuje un diagrama de oferta y
demanda del mercado de la cerveza con el
impuesto. Muestre el precio pagado por los
consumidores, el precio recibido por los pro-
ductores y la cantidad de cerveza vendida.
(Cudl es la diferencia entre el precio pagado
por los consumidores y el precio recibido por
los productores? ;Aumenté6 o disminuy? la
cantidad de cerveza vendida?

. Un senador desea generar ingresos por impues-

tos y mejorar la situacion de los trabajadores.
Un miembro de su gabinete propone aumen-
tar el impuesto sobre ndminas que pagan las
empresas y usar parte de la recaudacion adicio-
nal para reducir el impuesto sobre néminas que
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pagan los trabajadores. ;Con esto se lograra 9.

alcanzar la meta del senador? Explique.

. Si el gobierno aplica un impuesto de $500

sobre los automoviles de lujo, ;el precio que

pagan los consumidores aumentard mas de

$500, menos de $500 o $500 exactamente?

Explique.

. El Congreso y el Presidente deciden que Esta-

dos Unidos deberia disminuir la contaminacién

del aire mediante la reduccion del consumo

de gasolina. Para lograrlo, establecen un

impuesto de $0.50 por cada galén de gasolina

vendido.

a. ¢Deben aplicar este impuesto a los consu-
midores o a los productores? Explique su
respuesta cuidadosamente utilizando un dia-
grama de oferta y demanda.

b. Si la demanda de gasolina fuera mas elastica,
(este impuesto seria mas eficaz o menos efi-
caz para reducir la cantidad consumida de
gasolina? Explique su respuesta tanto con
palabras como con un diagrama.

c. ;Este impuesto beneficia o perjudica a los
consumidores de gasolina? ;Por qué?

d. ;Este impuesto beneficia o perjudica a los
trabajadores de la industria petrolera? ;Por
qué?

. En un caso de estudio de este capitulo habla-

mos de la Ley Federal del Salario Minimo.

a. Suponga que el salario minimo estd por
encima del salario de equilibrio en el mer-
cado de trabajadores no calificados. Muestre
el salario de mercado, el ntimero de trabaja-
dores empleados y el ntimero de trabajado-
res desempleados en un diagrama de oferta
y demanda del mercado de trabajo no califi-
cado. Ademas, muestre el salario total que se
paga a los trabajadores no calificados.

b. Suponga ahora que el secretario del trabajo
propone un incremento en el salario minimo.
;Qué efecto tendria este incremento en el
empleo? ;El cambio en el empleo depende
de la elasticidad de la demanda, de la elasti-
cidad de la oferta, de ambas o de ninguna?

c. ;Qué efecto tendria este incremento en el
salario minimo sobre el desempleo? ;El
cambio en el desempleo depende de la elas-
ticidad de la demanda, de la elasticidad de la
oferta, de ambas o de ninguna?

d. Si la demanda de trabajadores no calificados
fuera ineldstica, ;la propuesta de incremen-
tar el salario minimo aumentaria o reduciria
el salario total pagado a los trabajadores
no calificados? ;Cambiaria su respuesta si
la demanda de trabajadores no calificados
fuera elastica?

12.

11.

12.

El gobierno de Estados Unidos administra dos

programas que afectan el mercado de cigarri-

llos. Las campanas mediaticas y los requisitos
que deben cumplir las etiquetas estan encami-
nados a advertir al ptblico de los peligros que
conlleva fumar. Al mismo tiempo, el Departa-
mento de Agricultura mantiene un programa
de apoyo a los precios para los productores de
tabaco, lo cual incrementa el precio del tabaco
por encima del precio de equilibrio:

a. ;Coémo afectan al consumo de tabaco estos
dos programas? Utilice una grafica del
mercado de cigarrillos para elaborar su res-
puesta.

b. ;Cual es el efecto de estos dos programas en
el precio de los cigarrillos?

c. Los cigarrillos también estdn gravados con
impuestos muy altos. ;Qué efecto tiene este
impuesto sobre el consumo de cigarrillos?

En el parque Fenway de béisbol, sede de los

Medias Rojas de Boston, el cupo esta limitado

a 39 000 asientos. Por tanto, el nimero de bole-

tos se fija en esa misma cantidad. Al ver una

oportunidad de oro para aumentar la recauda-
cién, la ciudad de Boston grava los boletos con
un impuesto de $5 por cada uno que pagara

el comprador del mismo. Los aficionados a los

deportes de Boston, famosos por su compro-

miso civico, patridticamente pagan los $5 por
boleto. Dibuje una gréfica en la que sefiale cla-
ramente el impacto del impuesto. ;Sobre quién
recae la carga del impuesto: sobre los propieta-
rios del equipo, los aficionados o ambos? ;Por
qué?

Un subsidio es lo contrario de un impuesto.

Con un impuesto de $0.50 sobre los compra-

dores de conos de helado, el gobierno recauda

$0.50 por cada cono comprado; con un subsidio
de $0.50 para los compradores de conos de
helado, el gobierno paga a los compradores
$0.50 por cada cono comprado:

a. Muestre el efecto de un subsidio de $0.50 por
cono sobre la curva de la demanda de conos
de helado, el precio efectivo pagado por los
consumidores, el precio efectivo recibido
por los vendedores y la cantidad vendida de
conos.

b. ;Los consumidores ganan o pierden con esta
politica? ;Los productores ganan o pierden?
(El gobierno gana o pierde?

En la primavera de 2008, los senadores John

McCain y Hillary Clinton (que en ese tiempo

contendian por la candidatura a la presiden-

cia) propusieron la eliminacién temporal del
impuesto federal sobre la gasolina, que s6lo
estaria en vigor durante el verano de 2008 para
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ayudar a los consumidores a hacer frente a los nacion temporal del impuesto durante el

altos precios de la gasolina. verano?

a. Durante el verano, cuando la demanda de
gasolina es alta debido a las vacaciones, las Para obtener mas informacién sobre los temas de este
refinerias de gasolina operan casi a su capa- capitulo, problemas adicionales, ejemplos, aplicacio-
cidad total. ;Qué indica este hecho sobre la nes, examenes en linea y mucho mas, visite el sitio
elasticidad precio de la oferta? web http://latinoamerica.cengage.com/mankiw.

b. Con base en su respuesta en el inciso a),
(quién cree que se beneficiaria de la elimi-
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uando los consumidores acuden a los supermercados a comprar el pavo

para celebrar la Navidad o alguna otra ocasion especial, se decepcionan por

los altos precios de este producto. Al mismo tiempo, cuando los avicultores

llevan al mercado los pavos que han criado, desearian que el precio de ese
producto fuera atin mds alto. Estas perspectivas no son sorprendentes, ya que los com-
pradores siempre quieren pagar menos y los vendedores ganar mas. Pero, jexiste algin
“precio correcto” del pavo desde el punto de vista de la sociedad?

En capitulos anteriores estudiamos como, en las economias de mercado, las fuerzas
de la oferta y la demanda determinan tanto los precios de los bienes y servicios como
las cantidades vendidas. Sin embargo, hasta ahora hemos descrito cémo los merca-
dos asignan recursos escasos sin preguntarnos directamente si estas asignaciones son
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Economia del
bienestar

Estudio de como la asigna-
cion de recursos afecta el
bienestar econémico.

deseables. En otras palabras, nuestro andlisis ha sido positivo (lo que es) mds que
normativo (lo que deberia ser). Sabemos que el precio del pavo se ajusta para asegurar
que la cantidad ofrecida y la demandada sean iguales. Pero en este equilibrio, ¢la
cantidad de pavo producida y consumida es muy pequefia, muy grande o exacta-
mente la que debe ser?

En este capitulo abordaremos el tema de la economia del bienestar, el estudio
de cémo la asignacién de recursos afecta el bienestar econémico. Empezaremos
por examinar el beneficio que los compradores y vendedores reciben por ser parte
del mercado. Posteriormente estudiaremos cémo la sociedad puede lograr que este
beneficio sea lo mas grande posible. Este anélisis nos llevaréd a una profunda conclu-
sion: el equilibrio entre la oferta y la demanda en el mercado maximiza los beneficios
totales que reciben los vendedores y los compradores.

Como recordard, uno de los Diez principios de la economia estudiados en el capi-
tulo 1 es que normalmente los mercados son un buen mecanismo para organizar la
actividad econémica. El estudio de la economia del bienestar analiza este principio
mas a fondo y responde nuestra pregunta acerca del precio correcto del pavo. Es
decir, el precio que equilibra la oferta y la demanda de pavo es, en cierto sentido,
el mejor, porque maximiza el bienestar total tanto de los consumidores como de los
productores de pavo. Ni el consumidor ni el productor de pavo se proponen lograr
este objetivo, pero su accién conjunta, dirigida por el precio de mercado, los lleva a
un resultado de maximizacién del bienestar, como si los guiara una mano invisible.

El excedente del consumidor

Disposicion a pagar
Cantidad maxima que
un comprador pagara

Para comenzar nuestro estudio de la economia del bienestar, examinaremos los
beneficios que reciben los compradores de su participaciéon en el mercado.

La disposicion a pagar

Suponga que usted es el propietario de una grabacién en perfecto estado del primer
album de Elvis Presley. Como no es fanatico de él, decide venderla. Una manera de
hacerlo es subastandola.

Cuatro fanaticos de Elvis se presentan a la subasta: John, Paul, George y Ringo.
Todos quieren tener el dlbum, pero la cantidad que cada uno de ellos est4 dispuesto
a pagar por él tiene un limite. La tabla 1 muestra el precio maximo que cada uno de
los posibles compradores pagaria. El maximo de cada comprador es su disposicién a
pagar y mide cuanto valora el comprador el bien. Cada comprador estaria dispuesto
a comprar el album a un precio menor que su disposicién a pagar y se negaria a com-

por un bien. prar el dlbum a un precio mayor que ésta. A un precio igual a su disposicién a pagar,
la compra del album le seria indiferente al comprador: si el precio es exactamente
igual al valor que le da al 4lbum, el consumidor estaria igualmente feliz si lo compra
o si se queda con el dinero.
Tabla 1 Comprador Disposicion a pagar
Disposicion a pagar de cuatro John $100
posibles compradores Paul 80
George 70

Ringo 50
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Para vender el dlbum, la subasta comienza con un precio bajo, digamos, $10. Ya
que los cuatro compradores estan dispuestos a pagar mucho mas, el precio aumenta
rapidamente. La puja termina cuando John ofrece $80 o un poco mas. En este punto,
Paul, George y Ringo se retiran de la subasta, ya que no estan dispuestos a ofrecer
mas de $80. John paga los $80 y se queda con el dlbum. Es importante notar que el
album ha sido adquirido por el comprador que mas lo valoraba.

(Qué beneficio obtiene John de comprar el dlbum de Elvis Presley? En cierto
sentido, John encontré una verdadera ganga: estaba dispuesto a pagar $100 por el
album, pero solamente pagé $80. Decimos entonces que John obtiene un excedente
del consumidor igual a $20. El excedente del consumidor es la cantidad que el com-
prador estd dispuesto a pagar por un bien menos la cantidad que efectivamente
paga por éL

El excedente del consumidor mide el beneficio que obtienen los compradores por
participar en el mercado. En este ejemplo, John recibe un beneficio de $20 por par-
ticipar en la subasta, ya que paga solamente $80 por un bien que €l valta en $100.
Paul, George y Ringo no obtienen ningtin excedente del consumidor por participar
en la subasta, ya que se fueron sin el dlbum y sin pagar nada.

Ahora consideremos un ejemplo un poco diferente. Suponga que usted cuenta
con dos albumes idénticos de Elvis para vender. Nuevamente, la subasta se realiza
entre los cuatro posibles compradores. Para no complicar el ejemplo, supondremos
que los dos albumes se venden al mismo precio y que ningtin comprador esta inte-
resado en comprar mas de un dlbum. Entonces el precio aumenta hasta que queden
dos compradores.

En este caso, la puja termina cuando John y Paul ofrecen $70 o un poco mas. A
este precio, tanto John como Paul estan felices de comprar el dlbum, y George y
Ringo no estan dispuestos a ofrecer mas de los $70. Tanto John como Paul reciben un
excedente del consumidor equivalente a su disposicion a pagar menos el precio que
pagan. El excedente del consumidor de John es igual a $30 y el de Paul igual a $10.
El excedente del consumidor de John es mayor en este ejemplo que en el anterior, ya
que obtiene el mismo album a un precio menor. El excedente total del consumidor
en el mercado es igual a $40.

La curva de la demanda como medida

del excedente del consumidor

El excedente del consumidor tiene una estrecha relacién con la curva de la demanda
de un producto. Para entender como se relacionan, continuemos con nuestro ejemplo
y consideremos la curva de la demanda de este peculiar album de Elvis Presley.

Para empezar, utilizaremos la disposicién a pagar de los cuatro posibles com-
pradores para obtener la tabla de la demanda del dlbum. La figura 1 muestra la
tabla de la demanda que corresponde a la tabla 1. Si el precio es mayor de $100,
la cantidad demandada en el mercado es 0, ya que nadie estd dispuesto a pagar ese
precio. Si el precio estd entre $80 y $100, la cantidad demandada es 1, porque sélo
John estd dispuesto a pagar ese precio. Si el precio esta entre $70 y $80, entonces la
cantidad demanda es 2, ya que tanto John como Paul estdn dispuestos a pagar ese
precio. Podriamos continuar con este mismo andlisis para los diferentes precios. En
este sentido, la tabla de la demanda se deriva de la disposicion a pagar de los cuatro
posibles compradores.

La gréfica de la figura 1 muestra la curva de la demanda que corresponde a esta
tabla de la demanda. Observe la relacién entre la altura de la curva y la disposicion
a pagar de los compradores. A cualquier cantidad, el precio dado por la curva de
la demanda muestra la disposicion a pagar del comprador marginal; es decir, el com-
prador que saldria primero del mercado si el precio fuera mas alto. Por ejemplo, con
cuatro dlbumes, la curva de la demanda tendré una altura de $50, el precio que Ringo
(el comprador marginal) estd dispuesto a pagar por el album. Con tres albumes, la

Excedente del
consumidor

Cantidad que un comprador
esta dispuesto a pagar por
un bien menos la cantidad
gue efectivamente paga.
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Fi 1 La figura muestra la tabla de la demanda de los compradores de la tabla 1. La grafica
lgura muestra la curva de la demanda correspondiente. Note que la altura de la curva de la
demanda refleja lo que los compradores estan dispuestos a pagar.

La tabla y la curva de

la demanda
Precio
del album
Cantidad S
Precio Compradores demandada $100 Disposicion a pagar de John
Mas de $100 Nadie 0
$80 a $100 John 1 80 —I_Disposicién a pagar de Paul
$70 a $80 John, Paul 2 70 — Disposicion a pagar de George
$50 a $70 John, Paul, George 3
$50 0 menos John, Paul, 4 o .
. 50 - — Disposicion a pagar de Ringo
George, Ringo
Demanda
| | |
0 1 2 3 4 Cantidad de
albumes

curva de la demanda tiene una altura de $70, el precio que George (que ahora es el
comprador marginal) estd dispuesto a pagar.

Debido a que la curva de la demanda muestra la disposicion a pagar de los com-
pradores, también permite medir el excedente del consumidor. La figura 2 utiliza
la curva de la demanda para calcular el excedente del consumidor en nuestros dos
ejemplos. En el panel a) el precio es $80 o poco mas, y la cantidad demandada es 1.
Observe que el area por encima del precio y por debajo de la curva de la demanda
es igual a $20. Esta cantidad es exactamente el excedente del consumidor que calcu-
lamos antes, cuando sélo se vendia 1 album.

El panel b) de la figura 2 muestra el excedente del consumidor cuando el precio
es $70 o un poco més. En este caso, el drea por encima del precio y por debajo de la
curva de la demanda es igual al area total de los dos rectangulos: a este precio, el
excedente del consumidor de John es $30 y el de Paul $10. Esta area es igual a $40.
De nuevo, esta cantidad es el excedente del consumidor que calculamos antes.

La leccién de este ejemplo es valida para todas las curvas de la demanda: el drea
debajo de la curva de la demanda y por encima del precio mide el excedente del consumidor
en un mercado. Esto es verdad porque la curva de la demanda mide el valor que los
compradores atribuyen al bien, medido éste en funcién de la disposicién a pagar por
él. La diferencia entre esta disposicién a pagar y el precio de mercado es el excedente
del consumidor de cada comprador. Por tanto, el area total debajo de la curva de la
demanda y por encima del precio es la suma del excedente del consumidor de todos
los compradores en el mercado de un bien o servicio.

Como un precio mas bajo incrementa

el excedente del consumidor
En vista de que todos los compradores quieren siempre pagar menos por los bienes
que adquieren, un precio mas bajo es conveniente para los compradores de un bien.
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En el panel a), el precio del bien es $80 y el excedente del consumidor $20. En el Fi 2
panel b), el precio del bien es $70 y el excedente del consumidor $40. 1gura

Medicion del excedente del
consumidor con la curva de

la demanda
(a) Precio = $80 (b) Precio = $70
Precio del Precio del
album album
$100
H100 —4——— Excedente del consumidor T Excedente del consumidor
de John ($20) de John ($30)
O e 80
—+— Excedente del consumidor

ol 70 ~V de Paul ($10)

Total del

50 = 50 [~ excedente del
consumidor ($40)
Demanda
Demanda
| | | | | |
0 1 2 3 4 Cantidad de 0 1 2 3 4 Cantidad de
albumes albumes

Pero, jcuanto aumenta el bienestar de los compradores en respuesta a un precio
mas bajo? Para responder esta pregunta de forma precisa, utilizamos el concepto de
excedente del consumidor.

La figura 3 muestra un ejemplo tipico de una curva de la demanda. Como podra
notar, esta curva se inclina paulatinamente hacia abajo, en lugar de ser escalonada
como en las dos figuras anteriores. En un mercado con muchos compradores, los
escalones resultantes de cada comprador que abandona el mercado son tan peque-
Nos que, en esencia, forman una curva continua. Aun cuando esta curva tiene forma
diferente, las ideas que hemos desarrollado siguen: el excedente del consumidor es
el area por encima del precio y por debajo de la curva de la demanda. En el panel a) el
excedente del consumidor al precio P, es el area del triangulo ABC.

Ahora suponga que el precio disminuye de P, a P,, como se muestra en el panel b).
El excedente del consumidor es ahora igual al area ADF. El incremento del excedente
del consumidor atribuible al precio menor es el area BCFD.

Este incremento en el excedente del consumidor se compone de dos partes. Pri-
mera, aquellos compradores que ya compraban la cantidad Q, del bien al precio P,
estdn mejor, ya que ahora pagan menos. El incremento en el excedente del consu-
midor de los compradores existentes es la reduccién de la cantidad que pagan; esto
es igual al area del rectangulo BCED. Segunda, algunos nuevos compradores entran
al mercado porque estan dispuestos a comprar el bien al precio menor. Como resul-
tado, la cantidad demandada en el mercado se incrementa de Q, a Q,. El excedente
del consumidor que reciben los recién llegados es el area del tridangulo CEF.

.Qué mide el excedente del consumidor?

Nuestro objetivo al desarrollar el concepto de excedente del consumidor es emitir
juicios sobre la deseabilidad de los resultados del mercado. Ahora que ya entiende
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Figura 3

Como afecta el precio el
excedente del consumidor

a) Excedente del consumidor al precio P,

Precio

Excedente
del consumidor

LOS MERCADOS Y EL BIENESTAR

En el panel a) el precio es P, la cantidad demandada Q,, y el excedente del consumi-
dor es igual al area del triangulo ABC. Cuando el precio disminuye de P, a P, como se
muestra en el panel b), la cantidad demandada aumenta de Q, a Q, y el excedente del
consumidor aumenta al drea del triAngulo ADF. El incremento en el excedente del con-
sumidor (area BCFD) ocurre en parte debido a que los consumidores existentes ahora
pagan menos (area BCED) y en parte a que nuevos consumidores entran al mercado a
un precio mas bajo (area CEF).

b) Excedente del consumidor al precio P,

Precio

Excedente
del consumidor
inicial Exceden_te del
consumidor para

e B los nuevos
consumidores
F
P, .D ............... / ................. 3 s
Demanda :
Excedente del consu- Demanda
midor adicional para
: los consumidores iniciales H
Q1 Cantidad 0 @ Q, Cantidad

lo que es el excedente del consumidor, veamos si es una buena medida del bienestar
econdmico.

Imagine que usted es un disefiador de politicas que trata de estructurar un buen
sistema econdmico. ;Se preocuparia por el monto del excedente del consumidor? El
excedente del consumidor, la cantidad que los compradores estan dispuestos a pagar
por un bien menos el precio que realmente pagan por éste, mide el beneficio que los
compradores reciben de un bien de la forma en que ellos mismos (los compradores) lo
perciben. Por tanto, el excedente del consumidor es una buena medida del bienestar
econémico si los disefiadores de la politica econdmica quieren respetar las preferen-
cias de los compradores.

En algunas circunstancias, tales disefiadores deciden no preocuparse por el
excedente del consumidor, porque no respetan las preferencias que inducen el com-
portamiento del comprador. Por ejemplo, un drogadicto estaria dispuesto a pagar
un precio muy alto por la heroina; sin embargo, no podriamos decir que el adicto
obtiene un gran beneficio de comprar heroina a precio bajo (aunque los adictos
podrian pensarlo asf). Desde el punto de vista de la sociedad, la disposicion a pagar
en este caso no es una buena medida del beneficio del comprador, y el excedente del
consumidor no es una buena medida del bienestar econémico, ya que los adictos no
actan pensando en lo que es mejor para ellos.

Sin embargo, en la mayoria de los mercados el excedente del consumidor si refleja
el bienestar econémico. Los economistas normalmente suponen que los comprado-
res son racionales cuando toman decisiones. Las personas racionales hacen lo mejor
que pueden para lograr sus objetivos, dadas las oportunidades. Los economistas
también suponen normalmente que deben respetarse las preferencias de los consu-
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midores. En este caso, los consumidores son los mejores jueces de cudnto beneficio
reciben de los bienes que compran.

EXAMEN RAPIDO Dibuje la curva de la demanda de pavo. En su diagrama, sefale
el precio del pavo y el excedente del consumidor a ese precio. Explique lo que mide el
excedente del consumidor.

El excedente del productor

Ahora estudiaremos el otro lado del mercado y consideraremos los beneficios que
reciben los vendedores de participar en el mercado. Como verd, el analisis del
bienestar de los vendedores es similar al analisis del bienestar de los compradores.

Los costos y la disposicion a vender

Imagine ahora que usted es propietario de una casa y desea pintarla. Considera a
cuatro pintoras, a saber, Mary, Frida, Georgia y Grandma. Cada pintora esta dis-
puesta a realizar el trabajo si paga bien. Usted decide examinar las cotizaciones de
las cuatro y ofrecer el trabajo a la que lo realice al precio mas bajo.

Cada pintora estd dispuesta a realizar el trabajo si el precio que recibira es mayor
que el costo de realizar el trabajo. En este caso, el término costo debera interpretarse
como el “costo de oportunidad”, el cual incluye el desembolso que realiza la pintora
(pintura, brochas, etcétera), asi como el valor que ella le asigna a su tiempo. La tabla 2
muestra el costo de cada pintora. Como el costo de la pintora es el precio minimo
que aceptaria por realizar el trabajo, es una medida de la disposiciéon a vender sus
servicios. Cada pintora estaria deseosa de vender sus servicios a un precio mayor
que su costo y se negaria a vender sus servicios a un precio menor que su costo. Con
un precio igual a su costo, le serfa indiferente vender sus servicios; es decir, estaria
igual de feliz si obtiene el trabajo o si ocupa su tiempo y energia en otro propésito.

Cuando usted considera las cotizaciones de las pintoras, el precio comenzara
siendo alto, pero disminuird rapidamente mientras ellas compiten por el trabajo.
Una vez que Grandma haya cotizado $600 o un poco menos, sera la tinica oferente.
Ella esta feliz ante la posibilidad de realizar el trabajo, ya que su costo es de s6lo
$500. Mary, Frida y Georgia no estdn dispuestas a realizar el trabajo por menos de
$600. Observe que la pintora que puede realizar el trabajo al costo mas bajo es la que
lo consigue.

(Qué beneficio obtiene Grandma de conseguir el trabajo? Ya que ella estd dis-
puesta a realizarlo por $500, pero recibe $600, decimos que recibe un excedente del
productor de $100. El excedente del productor es la cantidad que éste recibe menos el
costo de produccion. Mide los beneficios que reciben los vendedores por participar
en un mercado.

Vendedora Costo
Mary $900
Frida 800
Georgia 600

Grandma 500

Costo

Valor de todo a lo que

el vendedor renuncia para
producir un bien.

Excedente del
productor

Cantidad que recibe el ven-
dedor por un bien menos
el costo en que incurre
para proporcionarlo.

Tabla 2

Los costos de cuatro
posibles vendedoras
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Ahora considere un ejemplo un tanto diferente. Suponga que usted tiene dos
casas que necesita pintar. De nuevo subasta los trabajos a las cuatro pintoras antes
mencionadas. Para no complicar el ejemplo, supondremos que ninguna puede pintar
las dos casas y que usted pagard el mismo precio por pintar cada una. Asi, el precio
disminuira hasta que queden solamente dos pintoras.

En este caso, la subasta termina cuando Georgia y Grandma ofrecen, cada una,
realizar el trabajo por $800 o poco menos. Ellas estan dispuestas a realizar el trabajo
a este precio, mientras que Mary y Frida no estan dispuestas a ofrecerlo a un precio
menor. Al precio de $800, Grandma recibe un excedente del productor de $300 y
Georgia recibe un excedente de $200. El total del excedente del productor en el mer-
cado es $500.

Uso de la curva de la oferta para medir
el excedente del productor

Asi como el excedente del consumidor esta intimamente relacionado con la curva
de la demanda, el excedente del productor esta relacionado de forma similar con la
curva de la oferta. Para entender la relacién, continuemos con nuestro ejemplo.

Comencemos utilizando los costos de las cuatro pintoras para tabular la oferta de
los servicios de pintura. La figura 4 muestra la tabla de la oferta que corresponde
a los costos de la tabla 2. Si el precio es menor de $500, ninguna de las cuatro pin-
toras estara dispuesta a realizar el trabajo, por lo que la cantidad ofrecida es 0. Si
el precio oscila entre $500 y $600, solamente Grandma estard dispuesta a realizar el
trabajo, por lo que la cantidad ofrecida es 1. Si el precio oscila entre $600 y $800,
tanto Grandma como Georgia estardn dispuestas a realizar el trabajo, por lo que la
cantidad ofrecida es 2, y asi sucesivamente. Por tanto, la tabla de la oferta se deriva
de los costos de las cuatro pintoras.

La grafica de la figura 4 muestra la curva de la oferta que corresponde a esta tabla
de la oferta. Observe que la altura de la curva de la oferta se relaciona con los costos de
los vendedores. A cualquier cantidad, el precio dado por la curva de la oferta mues-

La figura muestra la tabla de la oferta de las vendedoras de la tabla 2. La grafica
muestra la correspondiente curva de la oferta. Observe que la altura de la curva de la
oferta refleja los costos de la vendedora.

oferta
Precio por
pintar la
@ Oferta
Cantidad
Precio Vendedoras ofrecida
$900 — Costo de Mary
$900 0 mas Mary, Frida, Georgia, 4
Grandma 800 [~ Costo de Frida
$800 a $900 Frida, Georgia, Grandma 3
$600 a $800 Georgia, Grandma 2 600 —_I_ Costo de Georgia
$500 a $600 Grandma 1 500 Costo de Grandma
0

Menos de $500

Ninguna

0 1 2 3 4 Cantidad de
casas pintadas
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tra el costo del vendedor marginal; es decir, el primer vendedor que abandonara el
mercado si el precio fuera menor. Con la cantidad de cuatro casas, por ejemplo, la
curva de la oferta tiene una altura de $900, el costo en el que Mary, la vendedora
marginal, incurre para ofrecer sus servicios de pintura. Con una cantidad de tres
casas, la curva de la oferta tiene una altura de $800, el costo en el que incurre Frida,
que es ahora la vendedora marginal.

Ya que la curva de la oferta refleja los costos de los vendedores, podemos usarla
para medir el excedente del productor. La figura 5 usa la curva de la oferta para
calcular el excedente del productor en nuestros dos ejemplos. En el panel a) supo-
nemos que el precio es $600 y, en este caso, la cantidad ofrecida es 1. Es importante
resaltar que el area debajo del precio y sobre la curva de la oferta es igual a $100.
Esta cantidad es exactamente igual al excedente del productor que calculamos antes
para Grandma.

El panel b) de la figura 5 muestra el excedente del productor al precio de $800. En
este caso, el drea por debajo del precio y por encima de la curva de la oferta es igual
al drea total de los dos rectangulos. Esta area es igual a $500, el excedente del produc-
tor que calculamos con anterioridad para Georgia y Grandma cuando se necesitaba
pintar las dos casas.

La leccién de este ejemplo se aplica a todas las curvas de la oferta: el drea debajo del
precio y por encima de la curva de la oferta mide el excedente del productor en un mercado. La
légica es sencilla: la altura de la curva de la oferta mide los costos de los vendedores,
y la diferencia entre el precio y el costo de produccion es el excedente del productor
de cada vendedor. Por tanto, el 4rea total es la suma del excedente del productor de
todos los vendedores.

En el panel a) el precio del bien es $600 y el excedente del productor $100. En el
panel b) el precio del bien es $800 y el excedente del productor $500.
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Figura 5

Medicion del exce-
dente del productor

con la curva de la
oferta

de Georgia ($200)

a) Precio = $600 b) Precio = $800
Precio por Precio por
pintar la of pintar la
casa erta casa Oferta
Total del excedente
del productor
$900 — $900 — ($500)
L I A\
800 300 \
600 600 " Excedente del productor
500 _\l\ 500

Excedente del productor
de Grandma ($100)
Excedente del productor
de Grandma ($300)

0 1 2 3 4 0 1 2
Cantidad de
casas pintadas

3 4
Cantidad de
casas pintadas
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Como un precio mas alto incrementa

el excedente del productor

No le sorprendera saber que los vendedores quieren siempre recibir un precio mas
alto por los bienes que venden. Sin embargo, ;cudnto aumenta el bienestar de los
vendedores en respuesta a un precio més alto? El concepto de excedente del produc-
tor ofrece una respuesta precisa a esta pregunta.

La figura 6 muestra una curva de la oferta tipica con pendiente positiva que se da
en un mercado con muchos vendedores. Aunque esta curva de la oferta difiere en
forma respecto a la de la figura anterior, medimos el excedente del productor de la
misma manera: el excedente del productor es el area debajo del precio y por encima
de la curva de la oferta. En el panel a) el precio es P, y el excedente del productor es
el drea del tridngulo ABC.

El panel b) muestra lo que sucede cuando el precio aumenta de P, a P,. El exce-
dente del productor es ahora igual al d&rea ADF. Este incremento en el excedente del
productor consta de dos partes. Primera, aquellos vendedores que ya vendian la
cantidad Q, del bien al precio menor P, estin mejor ahora, ya que ganan mas por lo
que venden. El incremento en el excedente del productor para los vendedores exis-
tentes es el drea del rectingulo BCED. Segunda, algunos nuevos vendedores entran
al mercado, ya que estan dispuestos a producir el bien al precio mas alto, lo que da
por resultado un aumento en la cantidad ofrecida de Q, a Q,. El excedente del pro-
ductor de estos recién llegados es el 4rea del tridngulo CEF.

Como muestra este andlisis, utilizamos el excedente del productor para medir el
bienestar de los vendedores de una forma muy similar a como utilizamos el exce-
dente del consumidor para medir el bienestar de los compradores. Como estas dos
medidas del bienestar econdmico son muy similares, es natural usarlas conjunta-
mente. En efecto, esto es exactamente lo que haremos en la siguiente seccion.

. En el panel a) el precio es P, y la cantidad demandada es Q,, y el excedente del pro-
Flgura 6 ductor es igual al area del triangulo ABC. Cuando el precio aumenta de P, a P,, como
se muestra en el panel b), la cantidad demandada aumenta de Q, a Q, y el excedente

Cémo afecta el precio el del productor aumenta al area del triangulo ADF. El incremento en el excedente del
excedente del productor productor (area BCFD) ocurre en parte debido a que los productores existentes ahora

reciben mas (drea BCED) y en parte debido a que nuevos productores entran al mer-
cado a un precio mas alto (area CEF).

a) Excedente del productor al precio A, b) Excedente del productor al precio P,

Precio Precio
Oferta Excedente del Oferta

productor adicional para
los productores iniciales

>
4
™

[ ]
Excedente del
productor inicial

Excedente del
productor

Excedente del productor
para nuevos productores

0 Q, Cantidad 0 Q, Q, Cantidad
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EXAMEN RAPIDO Dibuje la curva de la oferta de pavo. En su diagrama muestre el
precio del pavo y el excedente del productor a este precio. Explique lo que mide este
excedente del productor.

Eficiencia del mercado

El excedente del consumidor y el excedente del productor son las herramientas
basicas que utilizan los economistas para estudiar el bienestar de los compradores y
los vendedores en el mercado. Estas herramientas ayudan a responder una pregunta
fundamental del analisis econémico: ;es deseable la asignacién de los recursos que
el libre mercado determina?

El planificador social benevolente

Para evaluar los resultados del mercado, introduciremos en nuestro analisis un
nuevo personaje hipotético llamado el planificador social benevolente. Este planifi-
cador social benevolente es un dictador todopoderoso, omnisapiente y bien intencio-
nado. El planificador desea mejorar el bienestar de todos en la sociedad. ;Qué debe
hacer este planificador? ; Debe dejar a los compradores y vendedores en el equilibrio
al que lleguen naturalmente por su cuenta? ;O podria incrementar el bienestar modi-
ficando de algtin modo el resultado del mercado?

En primer lugar y con el objeto de contestar esta pregunta, el planificador debe
decidir cémo medira el bienestar econémico de la sociedad. Una posible medida
seria la suma del excedente del consumidor y el excedente del productor que lla-
maremos excedente total. El excedente del consumidor es el beneficio que reciben los
compradores de su participacién en el mercado y el excedente del productor es el
beneficio que reciben los vendedores. Resulta entonces natural utilizar el excedente
total como medida del bienestar econémico de la sociedad.

Para entender mejor esta medida del bienestar econémico, es importante recordar
cémo se mide el excedente del consumidor y el del productor. El excedente del con-
sumidor se define como:

Excedente del consumidor = Valor para los compradores
— Cantidad pagada por los compradores.

Del mismo modo, definimos el excedente del productor como:

Excedente del productor = Cantidad recibida por los vendedores
— Costo para los vendedores.

Al sumar el excedente del productor y el excedente del consumidor, obtenemos:

Excedente total = (Valor para los compradores — Cantidad pagada por los compra-
dores) + (Cantidad recibida por los vendedores — Costo para los vendedores).

La cantidad pagada por los compradores es igual a la cantidad recibida por los ven-
dedores; por tanto, los términos localizados en medio de la expresion se eliminan.
Entonces podemos escribir el excedente total como:

Excedente total = Valor para los compradores — Costo para los vendedores.

El excedente total en un mercado es el valor total para los compradores de un bien,
medido por su disposicién a pagar, menos el costo total en el que incurren los ven-
dedores para proveer estos bienes.

Si la asignacién de los recursos maximiza el excedente total, decimos que la asig-
nacién es eficiente. Si una asignacién no es eficiente, entonces existen ganancias

Eficiencia

La propiedad que tiene una
asignacion de recursos de
maximizar el excedente total
recibido por todos los miem-
bros de la sociedad.
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potenciales del comercio entre compradores y vendedores que no se estan reali-
zando. Por ejemplo, una asignacién es ineficiente si los vendedores no producen
un bien al costo més bajo. En este caso, el desplazamiento de la produccién de un
producto de alto costo a un producto de bajo costo reducira el costo total de los
vendedores y aumentara el excedente total. Asimismo, la asignacion es ineficiente si
los compradores que valoran mas un bien no lo consumen. En este caso, el desplaza-
miento del consumo del bien del comprador con valuacién baja hacia el comprador
con valuacion alta aumentard el excedente total.

Ademas de la eficiencia, el planificador social podria preocuparse también por la

Igualdad igualdad; es decir, el punto en el que los diferentes compradores y vendedores del
Propiedad de distribuir la mercado tienen un nivel de bienestar econdmico similar. En esencia, las ganancias
prosperidad economica de del intercambio comercial en un mercado son como un pastel que se reparte entre los
manera uniforme entre los diferentes participantes. La pregunta sobre la eficiencia tiene que ver con el hecho de
distintos miembros de la si el pastel es lo mds grande posible. La pregunta sobre la igualdad trata de cémo se
sociedad. reparte el pastel y como se distribuyen las rebanadas entre los diferentes miembros

de la sociedad. En este capitulo nos centraremos en la eficiencia como la meta del
planificador social. Sin embargo, es importante tener en mente que los verdaderos
disenadores de politicas también se preocupan a menudo por la igualdad.

Evaluacion del equilibrio del mercado
La figura 7 muestra los excedentes del consumidor y del productor cuando un mer-
cado alcanza el equilibrio entre oferta y demanda. Recuerde que el excedente del
consumidor es igual al drea por encima del precio y por debajo de la curva de la
demanda, y el excedente del productor es igual al drea por debajo del precio y por
encima de la curva de la oferta. Por tanto, el area total entre las curvas de la oferta y
la demanda hasta el punto de equilibrio representa el excedente total en el mercado.
(Esta asignacién de recursos del mercado es eficiente en equilibrio? Esto es,
(maximiza el excedente total? Para responder esta pregunta, recuerde que cuando
un mercado estd en equilibrio, el precio determina los compradores y vendedores

Figura 7

Excedentes del consumidor y

del productor en el equilibrio

del mercado

El excedente total (la suma de

los excedentes del consumidor

y del productor) es el area

entre las curvas de la oferta

y la demanda hasta la cantidad Precio de
de equilibrio. equilibrio

Precio A

Oferta

Excedente del
consumidor

Excedente del
productor

Demanda

0 Cantidad de Cantidad
equilibrio
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que participaran en el mercado. Los compradores que valoran el bien mas que el
precio (representado por el segmento AE en la curva de la demanda) deciden com-
prar el bien; los compradores que valoran el bien menos que el precio (representado
por el segmento EB) no participan. Del mismo modo, los vendedores que tienen
costos menores que el precio (representado por el segmento CE sobre la curva de la
oferta) deciden producir y vender el bien; los vendedores cuyos costos son mayores
que el precio (representado por el segmento ED) no participan.
Estas observaciones nos llevan a dos puntos sobre los resultados del mercado:

1. Los mercados libres asignan la oferta de bienes a los compradores que los valo-
ran mas, medido por su disposicién a pagar.

2. Los mercados libres asignan la demanda de bienes a los vendedores que pue-
den producirlos al costo mas bajo.

Por consiguiente, dada la cantidad producida y vendida en el equilibrio de mercado,
el planificador social no puede incrementar el bienestar econémico modificando la
asignacién de consumo entre los compradores o la asignacion de la produccién entre
los vendedores.

Pero, el planificador social puede incrementar el bienestar total por medio de
un aumento o un decremento de la cantidad del bien? La respuesta es no, como
se menciona en el siguiente punto acerca de los resultados del mercado:

3. Los mercados libres producen la cantidad de bienes que maximiza la suma del
excedente del consumidor y del productor.

La figura 8 muestra por qué esto es verdadero. Para interpretar esta figura, es
necesario tener presente que la curva de la demanda refleja el valor que le dan los
compradores al bien y la curva de la oferta refleja el costo para los vendedores. A
cualquier cantidad por debajo del punto de equilibrio, como Q,, el valor para el com-

Precio
Oferta

Valor para los
compradores

Costo para
los

sumidor.

Valor para
los

compradores Demanda

Costo para
los

vendedores

0 Q Cantldgd_de Q, Cantidad
equilibrio
AN
Y Y
I I
El valor para los compradores  El valor para los compradores es menor
es mayor que el costo para que el costo para los vendedores.
los vendedores.

AN J

Figura 8

La eficiencia de la cantidad de equilibrio

A cantidades menores que la cantidad de equilibrio,
como en Q,, el valor para los compradores es superior
al costo para los vendedores. A cantidades mayores
que la cantidad de equilibrio, como en Q,, el costo
para los vendedores es superior al valor para los
vendedores compradores. Asi, el equilibrio del mercado maximiza
la suma de los excedentes del productor y del con-
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prador marginal es superior al costo para el vendedor marginal. Como resultado,
un incremento en la cantidad producida y consumida incrementa el excedente total.
Esto continta siendo cierto hasta que se alcanza el nivel de equilibrio. De manera
similar, a cualquier cantidad por encima del nivel de equilibrio, como Q,, el valor
para el comprador marginal es menor que el costo para el vendedor marginal. En
este caso, una reduccién de la cantidad aumenta el excedente total y esto contintia
siendo cierto hasta que se llega al nivel de equilibrio. Para maximizar el excedente
total, el planificador social escogera la cantidad donde se intersecan la curva de la
oferta y la curva de la demanda.

Conjuntamente, estos tres puntos indican que el resultado del mercado provoca
que la suma de los excedentes del consumidor y del productor sea lo mas grande
posible. En otras palabras, el resultado de equilibrio es una asignacioén eficiente de
recursos. El planificador social benevolente puede, por tanto, dejar el resultado del
mercado como lo encontrd. Esta politica de dejar actuar al mercado se conoce como
laissez faire, una expresion en francés que literalmente se traduce como “dejar hacer”.

La sociedad tiene suerte de no necesitar la intervencién del planificador social. Si
bien ha sido un ejemplo ttil el imaginar lo que un dictador todopoderoso, omnisa-
piente y bien intencionado podria hacer, seamos realistas: estos personajes son difi-
ciles de encontrar. Los dictadores rara vez son benevolentes y aun si encontraramos
a alguien tan virtuoso, le faltarfa informacién crucial.

Pensemos que nuestro planificador social trata de escoger por si mismo una
asignacion eficiente de recursos en lugar de confiar en las fuerzas del mercado.

.............enlas noticias

La reventa de boletos
Para asignar eficientemente los recursos, la economia debe hacer llegar los bienes
—incluso los boletos para ver a los Medias Rojas— a los consumidores que mds
los valoran.

Nos guste o no, la
reventa es una fuerza en
el libre mercado

CHARLES STEIN

hip Case dedica una clase al afio a la

reventa de entradas para espectaculos
deportivos. Tiene una seccién en su libro de
economia sobre este tema.

Para Case, profesor de economia de
Wellesley College, la venta y reventa de bole-
tos para encuentros deportivos es mas que un
pasatiempo tedrico interesante. Al igual que
Margaret Mead, el profesor ha hecho bastante

investigacion por su cuenta en la selva de
asfalto y tiene relatos que lo prueban.

En 1984, Case esperd dos noches en la fila
en Causeway Street para conseguir boletos de
$11 para asistir a uno de los juegos clasicos
de la serie de campeonato de basquetbol: los
Celtics frente a los Lakers. La noche anterior al
esperado séptimo juego, se encontraba en la
ducha cuando su hija lo llamé: “Papa, alguien
te llama por teléfono, dice que quiere com-
prar tus boletos para ver a los Celtics.” Case
respondié que no estaban a la venta. “Pero,
papa”“, agrego su hija, “esta dispuesto a pagar
al menos $1000 por cada uno de ellos”.

Case decidié vender los boletos. Una hora
después, una limosina llegd a la casa para

recoger los dos boletos: uno que pertenecia a
Case y otro a un amigo suyo. El conductor le
entregd $3000.

Para Case y otros economistas, los boletos
son un caso clasico que ejemplifica el libre
mercado en accién. Cuando la oferta es limi-
tada y la demanda no, los precios aumentan y
las personas que estan dispuestas a pagar mas
finalmente consiguen los boletos. “Siempre
que las personas se puedan seguir comuni-
cando, seguiran existiendo los intercambios”,
afirma Case.

En la era de Internet, los vendedores y
compradores pueden conocerse en linea por
medio de sitios como eBay u otros sitios dedi-
cados en exclusiva a la venta de boletos. Pero
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Para poder hacer esto, necesitaria conocer el valor que cada consumidor potencial
atribuye a un bien en particular en el mercado y el costo de cada productor poten-
cial. Ademas, necesitaria conocer esta informacién no sélo para este mercado en
especifico, sino para cada uno de los miles de mercados en la economia. El trabajo es
précticamente imposible, lo que explica por qué las economias centralizadas nunca
funcionan muy bien.

Sin embargo, el trabajo del planificador se vuelve relativamente facil cuando
consigue un socio: la mano invisible del mercado de Adam Smith. La mano invisible
toma en cuenta toda la informacion sobre los compradores y los vendedores y guia
a todos los miembros del mercado al mejor resultado, medido éste en términos de
la eficiencia econémica. Esto es, en verdad, una hazafa extraordinaria y es la razén
por la cual los economistas aseguran que los mercados libres son la mejor manera de
organizar la actividad econémica.

w ¢Deberia existir un mercado de 6rganos?

Hace algunos afios, en la primera plana del periédico estadounidense Boston Globe
se leia el siguiente encabezado: “Cémo el amor de una madre salvé dos vidas”.
El periédico relataba la historia de Susan Stephens, una mujer cuyo hijo necesitaba
un trasplante de rifién. Cuando el médico descubrié que el rifién de la madre no era
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incluso en la era anterior a Internet, el proceso
funcionaba, solo que mas lento. En 1984, el
hombre que compro los boletos de Case era
un adinerado neoyorquino cuyo hijo estaba
inscrito en una escuela privada de Boston. El
hombre llamé a un amigo de la escuela, que,
a su vez, llamo a otra persona, que finalmente
llamé a Case. Querer es poder.

El intercambio ocurre sin importar cuanto
se esfuercen los equipos por suprimirlo. La
National Football League entrega algunos de
los boletos para el Super Bowl a sus equipos
y prohibe la reventa. Sin embargo, muchos
de esos boletos acaban en el mercado secun-
dario. La temporada pasada, la liga pescé al
entrenador Mike Tice de los Vikingos de Min-
nesota vendiendo sus boletos a una agencia
de California. “Me arrepiento”, manifestd Tice
posteriormente en una entrevista que concedio
a Sports lllustrated. O al menos lamentaba que
lo hubieran atrapado.

Al igual que todo buen mercado, el de
los boletos es sumamente sensible a la infor-

ion. Case tiene también una anécdota
al respecto. Resulta que se encontraba en
Kenmore Square poco antes del cuarto partido
de la serie final entre los Yankees y los Medias
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Fuente: The Boston Globe, 1 de mayo de 2005.

Rojas. Los Medias Rojas habian perdido los
primeros tres juegos y nadie estaba contento
en Mudville. Los revendedores remataban
los boletos para el cuarto juego apenas por
encima de su valor nominal. Los boletos para
un posible quinto encuentro se vendian incluso
en menos.

Pero los Medias Rojas se las arreglaron
para ganar el cuarto juego en tiempo extra. A
las dos de la mafana, cuenta Case, los boletos
mas caros para el quinto juego ya se vendian
en linea en mas de 1000 ddlares. Un mercado
a la baja se habia convertido al instante en un
mercado a la alza.

Como defensores del libre mercado, los
economistas generalmente no ven nada malo
con la reventa. “Los adultos conscientes deben
poder hacer intercambios econémicos cuando
creen que hay una ventaja mutua en hacerlo”,
asegura Gregory Mankiw, profesor de eco-
nomia de Harvard que recientemente dejo el
puesto de presidente del Consejo de Asesores
Econémico del presidente Bush. Mankiw tiene
una seccion sobre reventa en su libro.

Los equipos podrian eliminar por completo
la reventa si realizaran subastas en linea de
los boletos mas deseables. Case no cree que
esto suceda. “Los aficionados quemarian Fen-
way Park si los Medias Rojas cobraran 2000
ddlares por cada boleto”, sefiala. Se acusaria
al equipo de especular con los precios. No obs-
tante, si usted se hubiera conectado a Internet
la semana pasada, podria haber encontrado
asientos de primera fila en el Green Monster
(apodo popular de Fenway Park), para el juego
del 15 de julio contra los Yankees, que se ven-
dian en mas de 2000 délares. jImaginense!

Case ira a Fenway Park este viernes. Lle-
vard a su suegro al juego. Pagé una pequefia
fortuna por los boletos en linea. Pero no se
queja. Es el libre mercado en accion.
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compatible, propuso una solucién novedosa: si Susan donaba uno de sus rifiones
a un extrafno, su hijo se colocaria en el primer lugar de la lista de espera. La madre
aceptd el trato y rdpidamente dos pacientes obtuvieron el trasplante que habian
estado esperando.

La ingeniosidad de la propuesta del médico y la nobleza del acto de la madre no
se pueden poner en duda. Sin embargo, la historia nos lleva a formularnos preguntas
fascinantes. Si la madre pudo intercambiar un rifién por otro, ;le permitiria entonces
el hospital intercambiar un rifién por un tratamiento experimental de cancer que
resultaria muy caro y que no tendria otra forma de pagar? ;Deberia permitirsele
intercambiar su rifén para que su hijo recibiera educacion gratuita en la escuela
de medicina del hospital? ;Deberia poder vender su rifién y utilizar el dinero para
cambiar su viejo automovil Chevy por un nuevo y lujoso Lexus?

Como cuestién de politica ptblica, nuestra sociedad considera ilegal la venta de
6rganos. En esencia, en el mercado de érganos el gobierno ha impuesto un precio
maximo de cero. El resultado, como ocurre con cualquier precio maximo obligato-
rio, es la escasez del bien. Lo que hizo que el acto de Susan no cayera dentro de esta
prohibicién fue que no hubo intercambio de dinero.

Muchos economistas creen que se presentarian grandes beneficios si existiera un
mercado libre de 6rganos. Las personas nacen con dos rifiones, pero por lo general
s6lo necesitan uno. Mientras tanto, algunas personas padecen enfermedades que las
dejan sin ningtn rifién que funcione. A pesar de las ganancias evidentes del comer-
cio, la situacion actual es terrible: el paciente tipico tiene que esperar varios afios para
obtener un trasplante de rifién y cada afio mueren miles de personas porque no fue
posible encontrar un rinén compatible. Si quienes necesitan un rifén pudieran com-
prarlo a quienes tienen dos, el precio aumentaria hasta alcanzar el equilibrio entre
oferta y demanda. Los vendedores estarian mejor con dinero extra en sus bolsillos
y los compradores estarian mejor con el 6rgano que necesitan para salvar su vida,
mientras que la escasez de rifiones desapareceria.

Dicho mercado nos llevaria a una asignacion eficiente de recursos; sin embargo,
los criticos de este plan se preocupan por la justicia. Sostienen que un mercado de
6rganos beneficiaria a los ricos a expensas de los pobres, ya que los 6rganos se asig-
narian a quienes tuvieran mayor disposicién y capacidad de pago. Sin embargo, tam-
bién se puede cuestionar la justicia del sistema actual. Por el momento, la mayoria
de nosotros vamos por la vida con un érgano extra que no necesitamos realmente,
mientras que algunos de nuestros conciudadanos estin muriendo por obtener uno.
¢Es esto justo? M

EXAMEN RAPIDO Dibuje las curvas de la oferta y la demanda de pavo. En el equilibrio,
sefiale el excedente del productor y el del consumidor. Explique por qué aumentar la
produccion de pavos disminuiria el excedente total.

Conclusion: la eficiencia y las fallas del mercado

Este capitulo present6 las herramientas basicas de la economia del bienestar (exce-
dentes del consumidor y del productor) y las utilizé para evaluar la eficiencia del
libre mercado. Analizamos cémo las fuerzas de la oferta y la demanda asignan los
recursos eficientemente. Esto es, a pesar de que cada comprador y cada vendedor en
el mercado se preocupa solamente por su propio bienestar, una mano invisible guia
a todos ellos hacia el equilibrio que maximiza el beneficio total tanto de los compra-
dores como de los vendedores.

Aqui es preciso hacer una advertencia. Para llegar a la conclusién de que los
mercados son eficientes, se presentaron varios supuestos sobre el funcionamiento
del mercado. Cuando estos supuestos no se cumplen, nuestra conclusién acerca de
que el equilibrio del mercado es eficiente ya no puede sostenerse. Para concluir este
capitulo consideremos brevemente dos de los supuestos mas importantes.
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Primero, en nuestro analisis supusimos que los mercados son perfectamente
competitivos. En el mundo real, sin embargo, la competencia en algunas ocasiones
dista mucho de ser perfecta. En algunos mercados, un solo comprador o vendedor
(o un pequefio grupo de ellos) controla el precio del mercado. A esta capacidad para
influir en los precios se le llama poder de mercado. Este poder puede causar que los
mercados sean ineficientes, porque mantiene tanto el precio como la cantidad lejos
del equilibrio entre la oferta y la demanda.

Segundo, en el anélisis se supuso que el resultado del mercado afecta tinica-
mente a los compradores y vendedores del mismo. Sin embargo, en el mundo real,
las decisiones de los compradores y vendedores afectan a otras personas que no
participan en el mercado. La contaminacién es el ejemplo clasico. El uso de pesti-
cidas en la agricultura, por ejemplo, afecta no solamente a quienes los fabrican y a
los agricultores que los utilizan, sino también a muchos otros que respiran el aire
o beben el agua que ha sido contaminada con estos pesticidas. Estos efectos secun-
darios, llamados externalidades, hacen que el bienestar en el mercado dependa de
otros factores y no tinicamente del valor para los compradores y el costo para los
vendedores. Como los compradores y vendedores no toman en cuenta estos efectos
secundarios cuando deciden cudnto consumir y producir, el equilibrio del mercado
puede ser ineficiente desde el punto de vista de la sociedad.

El poder de mercado y las externalidades son algunos ejemplos de un fené-
meno general llamado falla del mercado. Este fendmeno es la incapacidad que tienen
algunos mercados sin regulacion de asignar recursos de una manera eficiente.
Cuando los mercados fallan, las politicas ptiblicas pueden remediar el problema e
incrementar la eficiencia econémica. Los microeconomistas dedican mucho tiempo
y esfuerzo a estudiar el problema de las fallas del mercado y el tipo de politicas que
funcionan mejor al momento de corregir estas fallas. Conforme avance en sus estu-
dios de economia, se dara cuenta que las herramientas de la economia del bienestar
que hemos desarrollado aqui se adaptan facilmente a este cometido.

A pesar de la posibilidad de que el mercado falle, la mano invisible es extraor-
dinariamente importante. En muchos mercados, los supuestos que hicimos en este
capitulo funcionan bien y la eficiencia del mercado se aplica directamente. Més atn,
es posible usar nuestro analisis de la economia del bienestar para esclarecer algunos
de los efectos de varias politicas gubernamentales. En los siguientes dos capitulos
aplicaremos las herramientas que hemos desarrollado hasta el momento para estu-
diar dos cuestiones importantes de politica econémica: los efectos de los impuestos
y del comercio internacional en el bienestar.

RESUMEN

® El excedente del consumidor es igual a la dis- @

posicién de los compradores a pagar por un bien
menos la cantidad que efectivamente pagan,
y mide los beneficios que obtienen los com-
pradores por participar en el mercado. El exce-
dente del consumidor se calcula encontrando
el area debajo de la curva de la demanda y por
encima del precio.

El excedente del productor es igual a la cantidad
de dinero que reciben los vendedores por el
bien menos los costos de produccién y mide los
beneficios obtenidos por los vendedores de su
participacion en el mercado. El excedente del
productor se calcula encontrando el area debajo
del precio y por encima de la curva de la oferta.

Se dice que una asignacion de recursos que maxi-
miza la suma de los excedentes del consumidor
y del productor es eficiente. A los disenadores
de politicas les interesa por lo general tanto la
eficiencia como la igualdad de los resultados
econdmicos.

El equilibrio entre oferta y demanda maximiza la
suma de los excedentes del productor y del con-
sumidor. Esto es, la mano invisible del mercado
guia a los compradores y vendedores hacia una
asignacion eficiente de los recursos.

Ante la presencia de fallas del mercado, como el
poder de mercado y las externalidades, la asig-
nacién de recursos en el mercado no es eficiente.
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CONCEPTOS CLAVE

Economia del bienestar, p. 136
Disposicién a pagar, p. 136
Excedente del consumidor, p. 137

Costo, p. 141

PREGUNTAS DE REPASO
1.

Explique la relacién entre la disposiciéon a pagar
de los compradores, el excedente del consumi-
dor y la curva de la demanda.

Explique la relacion entre los costos de los ven-
dedores, el excedente del productor y la curva
de la oferta.

En una grafica de la oferta y la demanda mues-
tre los excedentes del consumidor y del produc-
tor en el punto de equilibrio del mercado.

PROBLEMAS Y APLICACIONES
1.

Melissa compra un iPod en $120 y obtiene un

excedente del consumidor de $80.

a. ¢Cudl es su disposicién a pagar?

b. Si hubiera comprado el iPod en oferta a $90,
;cudl habria sido el excedente del consumi-
dor?

c. Si el precio del iPod fuera $250, ;cual seria el
excedente del consumidor?

En California, una helada temprana arruiné las

cosechas de limon. Explique lo que sucede con

el excedente del consumidor en el mercado de
limones. Explique lo que sucede con el exce-
dente del consumidor en el mercado de la limo-
nada. Ilustre su respuesta con graficas.

Suponga que la demanda de pan francés

aumenta. Explique lo que sucede con el exce-

dente del productor en este mercado. Explique
lo que sucede con el excedente del productor en
el mercado de harina. Ilustre su respuesta con
graficas.

Es un dia caluroso y Bert tiene sed. A conti-

nuacion se muestra el valor que atribuye a una

botella de agua:

Valor de la primera botella ~ $7
Valor de la sequnda botella ~ $5
Valor de la tercera botella ~ $3
Valor de la cuarta botella $1

a. Con esta informacién prepare la tabla de la
demanda de Bert. Grafique la curva de la
demanda del agua embotellada.

Excedente del productor, p. 141

I

Eficiencia, p. 145
Igualdad, p. 146

. ¢Qué es eficiencia? ;Es éste el tinico objetivo de

los encargados de disenar las politicas econémi-
cas?

¢Qué hace la mano invisible?

Mencione dos tipos de fallas del mercado. Expli-
que por qué cada una de estas fallas genera que
los resultados del mercado sean ineficientes.

b. Si el precio de la botella de agua fuera de $4,
(cudntas botellas compraria Bert? ;Cuanto
excedente del consumidor obtiene Bert por
sus compras? Muestre el excedente del con-
sumidor de Bert en su grafica.

c. Si el precio disminuye a $2, ;cémo cambia la
cantidad demandada? ;Cémo cambia el exce-
dente del consumidor de Bert? Muestre estos
cambios en su gréfica.

Ernie es duefo de una bomba de agua. Ya que

bombear grandes cantidades de agua es mas

complicado que bombear cantidades peque-
nas, el costo de producir una botella de agua
aumenta conforme bombea mas agua. A con-
tinuacién se muestra el costo en el que incurre
para producir cada botella de agua:

Costo de la primera botella ~ $1
Costo de la segunda botella  $3
Costo de la tercera botella ~ $5
Costo de la cuarta botella  §7

a. Con esta informacién obtenga la tabla de la
oferta de Ernie. Grafique la curva de la oferta
del agua embotellada.

b. Si el precio de la botella de agua fuera $4,
(cuantas botellas produciria y cuantas vende-
ria Ernie? ;Cual es el excedente del productor
que Ernie obtiene de estas ventas? Muestre
el excedente del productor de Ernie en la
grafica.
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c. Siel precio aumenta a $6, ;como cambia la
cantidad ofrecida? ;Como cambia el exce-
dente del productor de Ernie? Muestre estos
cambios en su grafica.

6. Considere un mercado en el que Bert (proble-

ma 4) es el comprador y Ernie (problema 5) el

vendedor.

a. Utilice la tabla de la oferta de Ernie y la tabla
de la demanda de Bert para encontrar la can-
tidad ofrecida y demandada a los precios de
$2, $4 y $6. ;Cual de estos precios equilibra la
oferta y la demanda?

b. ;Cual es el excedente del consumidor, el
excedente del productor y el excedente total
en este equilibrio?

c. Si Ernie produjera y Bert consumiera una
botella menos de agua, ;qué sucederia con el
excedente total?

d. Si Ernie produjera y Bert consumiera una
botella mas de agua, ;qué sucederia con el
excedente total?

. El costo de fabricar televisores de pantalla plana

ha disminuido en las dltimas décadas. Consi-

dere ciertas implicaciones de este hecho.

a. Dibuje una gréfica de la oferta y la demanda
para mostrar el efecto de la caida de los cos-
tos de produccién en el precio y la cantidad
vendida de televisores de pantalla plana.

b. En su diagrama muestre qué sucede con los
excedentes del consumidor y del productor.

c. Suponga que la demanda de televisores de
pantalla plana es muy elastica. ;Quién se
beneficia mas con los costos de produccion
decrecientes: los consumidores o los produc-
tores de estos televisores?

. Existen cuatro consumidores dispuestos a

pagar las siguientes cantidades por cortes de

cabello:

Jerry: $7 Oprah: $2 Ellen: $8 Phil: $5

Existen cuatro locales que ofrecen el servicio
con los siguientes costos:

Empresa A: $3  Empresa B: $6 Empresa C: $4  Empresa D: $2

Cada empresa puede realizar solamente un
corte de cabello. Para lograr la eficiencia, ;cudn-
tos cortes de cabello deben realizarse? ;Cuadles
empresas deberian cortar el cabello y cudles
consumidores obtendrian el corte? ;A cuanto
asciende el maximo excedente total que es posi-
ble alcanzar?
. Suponga que un avance tecnolégico reduce los
costos de produccién de las computadoras.
a. Dibuje una grafica de la oferta y la demanda
para mostrar qué sucede con el precio, canti-

10.

11.

dad, excedente del consumidor y del produc-
tor en el mercado de computadoras.

b. Las computadoras y las maquinas de escribir

son bienes sustitutos. Utilice una gréfica de
oferta y demanda para mostrar qué sucede
con el precio, la cantidad, el excedente del
consumidor y el del productor en el mercado
de maquinas de escribir. ;Los fabricantes de
maquinas de escribir estardn felices o preocu-
pados por el avance tecnolégico en las
computadoras?

c. Las computadoras y el software son comple-
mentos. Dibuje una grafica de la oferta y la
demanda para mostrar qué sucede con el pre-
cio, la cantidad, el excedente del consumidor
y el del productor en el mercado de software.
¢(Los productores de software estaran felices
o preocupados por el avance tecnoldgico en
las computadoras?

d. ;Este andlisis nos ayuda a explicar por qué
Bill Gates (productor de software) es uno de
los hombres més ricos del mundo?

Un amigo suyo esta pensando en contratar a

uno de dos proveedores del servicio de telefo-

nia celular. El proveedor A cobra $120 al mes
por el servicio, sin tomar en cuenta el niimero
de llamadas realizadas. El proveedor B no

tiene una cuota fija por el servicio, pero cobra

$1 por minuto de llamada. Su amigo tiene una

demanda mensual de minutos que est4 dada
por la ecuacion QP = 150 — 50P, donde P es el
precio de un minuto de llamada.

a. ;Cual es el costo para su amigo de un minuto
extra de uso del teléfono con cada provee-
dor?

b. En vista de su respuesta al inciso a), ;cudntos
minutos hablaria su amigo por teléfono con
cada proveedor?

c. (Cuanto terminarfa pagando mensualmente a
cada proveedor?

d. ;Cuanto excedente del consumidor obtendria
con cada proveedor? (Sugerencia: trace la
gréfica de la curva de la demanda y recuerde
la formula del area de un tridngulo.)

e. ;Qué proveedor le recomendaria elegir a su
amigo? ;Por qué?

Considere como afectan los seguros la canti-

dad de servicios médicos que se llevan a cabo.

Suponga que el procedimiento médico tipico

tiene un costo de $100; sin embargo, una per-

sona que tiene seguro médico desembolsa
solamente $20. La compania de seguros paga
los $80 restantes. (La compafiia de seguros recu-
pera estos $80 por medio de las primas, pero la
prima no depende del nimero de procedimien-
tos a los que la persona se someta.)
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a. Dibuje la curva de la demanda del mercado

de cuidados médicos. (En su gréfica, el eje
horizontal debera representar el nimero de
procedimientos médicos.) Muestre la canti-
dad demandada de procedimientos si cada
uno tiene un costo de $100.

. En su gréfica muestre la cantidad deman-
dada de procedimientos si los consumidores
pagan tnicamente $20 por procedimiento. Si
el costo de cada procedimiento es realmente
$100 para la sociedad y si los individuos
efectivamente cuentan con seguro médico
como se menciond antes, jcon esta cantidad
de procedimientos realizados se maximiza el
excedente total? Explique.

c. Frecuentemente, los economistas culpan al
sistema de seguros médicos del uso excesivo
de cuidados médicos. Dado su andlisis, jpor
qué diria usted que se piensa que el cuidado
es excesivo?

d. ;Qué tipo de politicas prevendrian este uso
excesivo?

Para obtener mdas informacion sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, ejemplos, apli-
caciones, exdmenes en linea y mucho mas, visite

nuestro sitio web en http://latinoamerica.cengage.
com/mankiw.



Aplicacion: los costos
de los IMpuestos

os impuestos son la causa de un acalorado debate politico. En 1776, la ira de
los colonos americanos por los impuestos que tenian que pagar a los ingleses
desencadend la guerra de independencia de Estados Unidos. Més de dos siglos
después, los partidos politicos estadounidenses todavia contintian debatiendo
la magnitud y la forma adecuada que debe tener el sistema impositivo. Sin embargo,
nadie puede negar que los impuestos son necesarios. Como Oliver Wendell Holmes Jr.
dijo: “Los impuestos son el costo que pagamos por vivir en una sociedad civilizada.”
Como los impuestos tienen un efecto muy importante en la economia moderna, vol-
veremos a ese tema varias veces a lo largo del libro conforme ampliemos el conjunto
de herramientas que tenemos a nuestra disposicion. Nuestro estudio de los impuestos
comenzo6 en el capitulo 6. En éste vimos como un impuesto sobre un bien afecta el
precio y la cantidad vendida del mismo y cémo las fuerzas de la oferta y la demanda
dividen la carga del impuesto entre compradores y vendedores. En este capitulo
extenderemos el andlisis y observaremos cémo los impuestos afectan el bienestar y la
situacion econdmica de los participantes del mercado. En otras palabras, veremos hasta
dénde llega el precio de vivir en una sociedad civilizada.
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La pérdida de peso

Figura 1

El efecto de un impuesto

Un impuesto a un bien crea una
brecha entre el precio que

el comprador paga y el que el
vendedor recibe. La cantidad ven-
dida del bien se reduce.

Los efectos de los impuestos en el bienestar pueden parecer obvios al princi-
pio. En efecto, el gobierno establece los impuestos para incrementar los ingresos
que recibe, y ese dinero tiene que salir del bolsillo de alguien. Como vimos en el
capitulo 6, tanto compradores como vendedores se encuentran peor cuando un
bien est4 gravado: un impuesto incrementa el precio que los compradores pagan
y reduce el precio que los vendedores reciben. Sin embargo, para entender en su
totalidad cémo los impuestos afectan el bienestar econémico, debemos comparar
la reduccion en el bienestar de los compradores y vendedores con la cantidad de
ingresos que recauda el gobierno. Las herramientas del excedente del consumi-
dor y del productor permiten hacer esta comparacion. Este andlisis mostrara que
los costos de los impuestos para los compradores y los vendedores son mayores
que los ingresos recaudados por el gobierno.

muerto que provocan los impuestos

Empecemos recordando una de las sorprendentes lecciones aprendidas en el
capitulo 6: si los impuestos a un bien se aplican a los compradores o a los ven-
dedores de dicho bien, el resultado es el mismo. Cuando los compradores pagan
el impuesto, la curva de la demanda se desplaza hacia abajo en la misma pro-
porcién que el monto del impuesto; cuando los vendedores pagan el impuesto,
la curva de la oferta se desplaza hacia arriba en una cantidad igual al monto del
impuesto. En los dos casos, cuando se establece el impuesto, el precio pagado por
los compradores aumenta y el precio recibido por los vendedores disminuye. Al
final, las elasticidades de la oferta y la demanda determinan cémo se distribuye
la carga del impuesto entre los productores y los consumidores. La distribuciéon
es la misma sin importar quién pague el impuesto.

La figura 1 muestra estos efectos. Para simplificar nuestra explicacién, esta
figura no muestra ni el desplazamiento de la curva de la oferta ni el de la curva
de la demanda; sin embargo, una de ellas debe desplazarse. Cudl curva se des-
plaza depende de si el impuesto grava a los vendedores (la curva de la oferta
se desplaza) o a los compradores (la curva de la demanda se desplaza). En este
capitulo, para mantener el cardcter general del andlisis y simplificar las gréficas,
no mostramos los desplazamientos. El resultado fundamental para nuestros pro-
positos es que el impuesto crea una brecha entre el precio que los compradores
pagan y el precio que los vendedores reciben. Debido a la brecha creada por el
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impuesto, la cantidad vendida se reduce por debajo del nivel al que se venderia
sin el impuesto. En otras palabras, el impuesto a un bien causa que el tamano del
mercado de dicho bien se reduzca. Estos resultados ya le son familiares a usted
debido a que se analizaron en el capitulo 6.

Como afecta un impuesto a los participantes

del mercado

Ahora usemos las herramientas de la economia del bienestar para medir las
ganancias y las pérdidas de un impuesto a un bien. Para hacer esto, debemos
considerar como afecta el impuesto a los compradores, a los vendedores y al
gobierno. El beneficio recibido por los compradores en un mercado se mide por
medio del excedente del consumidor (la cantidad que los compradores estan
dispuestos a pagar por el bien menos la cantidad que efectivamente pagan por
éste). El beneficio recibido por los vendedores en un mercado se mide por medio
del excedente del productor (la cantidad que los vendedores reciben por el bien
menos sus costos). Estas son precisamente las medidas del bienestar econémico
que se utilizaron en el capitulo 7.

¢Qué podemos decir de la tercera parte interesada; es decir, el gobierno? Si
T es el monto del impuesto y Q es la cantidad vendida del bien, entonces el
gobierno obtiene ingresos fiscales por un total de T X Q. El gobierno puede usar
los ingresos fiscales para proveer servicios, como carreteras, policia y educaciéon
publica, o para ayudar a los mas necesitados. Por tanto, para analizar cémo afec-
tan los impuestos al bienestar econémico, utilizamos los ingresos fiscales para
medir el beneficio publico que éstos generan. Es importante tener presente que
este beneficio recaerd no en el gobierno, sino en aquellos en quienes se gaste el
dinero.

La figura 2 muestra que los ingresos fiscales del gobierno estan representados
por el rectingulo entre las curvas de la oferta y la demanda. La altura de este
rectangulo es el monto del impuesto, T, y el ancho del rectangulo es la cantidad
vendida del bien, Q. Como el area del rectangulo es la altura multiplicada por la
base, el drea del rectingulo es de T X Q, lo que equivale a los ingresos fiscales;
es decir, el dinero que se recauda de los impuestos.

El bienestar social sin impuestos Para entender como afecta un impuesto
el bienestar social, empezaremos considerando el bienestar antes de que el

Figura 2
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Figura 3

Como afecta un impuesto

el bienestar social

Un impuesto a un bien reduce el excedente del consumidor (el area B + C) y el
excedente del productor (el area D + E). Debido a que las reducciones de los exce-

dentes del consumidor y del productor son mayores que los ingresos que genera el
impuesto, (el area B + D), se dice que el impuesto causa una pérdida de peso muerto

(el area C + E).

Sin impuesto Con impuesto Cambio

Excedente del consumidor A+B+C A —(B + Q)

Excedente del productor D+E+F F —(D +E)

Ingresos fiscales Ninguno B+ D +(B + D)

Excedente total AHBE D E - F A+B+D+F —(C -+ E)
A

El drea C + E muestra la reduccion del excedente total y es la pérdida de peso muerto que causa el impuesto.
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gobierno establezca un impuesto. La figura 3 muestra el diagrama de la oferta y
la demanda y sefiala las areas clave con las letras de la A ala F.

Sin el impuesto, el precio y la cantidad de equilibrio se encuentran en la
interseccion de las curvas de la oferta y la demanda. El precio es P, y la cantidad
vendida Q,. Debido a que la curva de la demanda refleja la disposicion de los
compradores a pagar, el excedente del consumidor es el area entre la curva de
la demanda y el precio, A + B + C. Asimismo, debido a que la curva de la oferta
refleja los costos de los productores, el excedente del productor es el area entre
la curva de la oferta y el precio, D + E + F. En este caso, como no hay impuesto, la
recaudacién por impuestos es igual a 0.

El excedente total, es decir, la suma del excedente del consumidor y el del
productor, es igual al drea A + B + C + D + E + F. En otras palabras, como
vimos en el capitulo 7, el excedente total es el area entre las curvas de la oferta y
la demanda hasta la cantidad de equilibrio. La primera columna de la tabla en la
figura 3 resume estas conclusiones.

El bienestar social con los impuestos Ahora considere el bienestar des-
pués de la aplicacién de un impuesto. El precio pagado por los compradores
aumenta de P, a P_, por tanto, el excedente del consumidor equivale ahora sélo
al area A (el area por debajo de la curva de la demanda y por encima del precio
que paga el comprador). El precio recibido por los vendedores se reduce de P,

P, por lo que el excedente del productor equivale sélo al area F (el 4rea por
encima de la curva de la oferta y por debajo del precio del vendedor). La canti-
dad vendida se reduce de Q, a Q, y el gobierno recibe ingresos equivalentes al
area B+ D.

Para calcular el excedente total después del impuesto, sumamos el excedente
del consumidor, el excedente del productor y los ingresos fiscales. Entonces,
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encontramos que el excedente total es el area A + B + D + F. La segunda columna
de la tabla resume estos resultados.

Cambios en el bienestar Ahora podemos observar los efectos del impuesto
comparando el bienestar antes y después de establecer el impuesto. La tercera
columna de la tabla en la figura 3 muestra los cambios. El impuesto causa que
el excedente del consumidor se reduzca en el area B + C y que el excedente del
productor se reduzca en el area D + E. Los ingresos fiscales aumentan en la
proporcién del drea B + D. No sorprende que el impuesto deje a compradores y
vendedores peor y al gobierno mejor.

El cambio en el bienestar total incluye el cambio en el excedente del consumi-
dor (el cual es negativo), el cambio en el excedente del productor (el cual es tam-
bién negativo) y el cambio en los ingresos fiscales (el cual es positivo). Cuando
colocamos estas tres piezas juntas, encontramos que el excedente total del mer-
cado se reduce en el area C + E. Entonces, las pérdidas para compradores y vendedores
a raiz del impuesto son mayores que los ingresos que recauda el gobierno. La caida en
el excedente total resultante cuando un impuesto (u otra politica) distorsiona los
resultados del mercado se llama pérdida de peso muerto. El drea C + E mide el
monto de la pérdida de peso muerto.

Para comprender por qué los impuestos causan pérdidas de peso muerto,
recuerde uno de los Diez principios de la economia del capitulo 1: las personas res-
ponden a los incentivos. En el capitulo 7 vimos que los mercados libres normal-
mente distribuyen los recursos escasos de forma eficiente. Esto es, el equilibrio
entre la oferta y la demanda maximiza el excedente total de compradores y ven-
dedores en un mercado. Sin embargo, cuando un impuesto aumenta el precio a
los compradores y reduce el precio a los vendedores, proporciona a los primeros
un incentivo para consumir menos y a los segundos un incentivo para producir
menos de lo que lo harian en ausencia del impuesto. Debido a que tanto compra-
dores como vendedores responden a estos incentivos, el tamafio del mercado se
reduce por debajo de su 6ptimo (como se muestra en la figura por el movimiento
de Q, a Q,). La distorsién que los impuestos producen en los incentivos causa
que el mercado distribuya los recursos de forma ineficiente.

Las pérdidas de peso muerto y las ganancias

del intercambio

Para comprender un poco mejor por qué los impuestos producen pérdidas de
peso muerto, considere un ejemplo. Imagine que Joe limpia la casa de Jane cada
semana por $100. El tiempo de Joe tiene un costo de oportunidad de $80 y Jane
valora una casa limpia en $120. Entonces, Joe y Jane reciben, cada uno, un bene-
ficio de $20 por su intercambio. El excedente total de $40 mide las ganancias del
intercambio de esta transaccion en particular.

Ahora suponga que el gobierno aplica un impuesto de $50 a los proveedores
de servicios de limpieza. En esta nueva circunstancia no existe ningtin precio
que Jane pueda pagar a Joe que mejore la situacién de ambos después de pagar
el impuesto. Lo maximo que Jane estd dispuesta a pagar son $120, pero Joe sélo
tendria $70 después de pagar el impuesto, lo que es menor que su costo de
oportunidad ($80). Al contrario, para que Joe reciba su costo de oportunidad
de $80, Jane tendria que pagarle $130, lo que es mayor que el valor de $120 que
ella atribuye a tener su casa limpia. Como resultado, Jane y Joe cancelan su
acuerdo. Joe se retira sin ingreso y Jane vive en una casa mas sucia.

El impuesto ha hecho que Joe y Jane se encuentren peor por un total de $40
porque cada uno perdié $20 de excedente. Sin embargo, es interesante notar que
el gobierno no recauda ingresos ni de Joe ni de Jane porque decidieron cancelar
su acuerdo. Los $40 son pura pérdida de peso muerto: es una pérdida para los
compradores y los vendedores del mercado que no esta compensada por un
incremento en la recaudacion fiscal. En este ejemplo podemos observar la fuente

Pérdida de peso muerto
Reduccién del excedente total
gue produce una distorsion
del mercado, como lo es un
impuesto.
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Figura 4

La pérdida de peso muerto
Cuando un gobierno aplica un
impuesto a un bien, la cantidad
vendida se reduce de Q, a Q,.

A cualquier cantidad entre Q, y

Q, las ganancias potenciales del
intercambio entre compradores y
vendedores no se realizan. Estas
ganancias perdidas del intercambio
crean la pérdida de peso muerto.
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fundamental de las pérdidas de peso muerto: los impuestos causan pérdidas de peso
muerto porque impiden que compradores y vendedores aprovechen los beneficios del
intercambio.

El 4rea del tridngulo entre las curvas de la oferta y la demanda (drea C + E en
la figura 3) mide estas pérdidas. Esta conclusion se observa més facilmente en la
figura 4, ya que hay que recordar que la curva de la demanda refleja el valor del
bien para los consumidores y que la curva de la oferta refleja los costos de los
productores. Cuando un impuesto incrementa el precio para los compradores a
P,y reduce el precio para los vendedores a P,, los compradores y vendedores
marginales abandonan el mercado, por lo que la cantidad vendida se reduce de
Q, a Q,. Como se muestra en la figura, el valor del bien para estos compradores
es todavia mayor que el costo para estos vendedores. Para cada cantidad de Q, a
Q, la situacién es la misma que en nuestro ejemplo de Joe y Jane. Las ganancias
del intercambio (la diferencia entre el valor para los compradores y los costos
de los vendedores) son menores que el impuesto. Como resultado, estos inter-
cambios se suspenden una vez que el impuesto ha sido aplicado. La pérdida de
peso muerto es la pérdida del excedente, porque el impuesto desmotiva estos
intercambios mutuamente benéficos.

EXAMEN RAPIDO Dibuje las curvas de la oferta y la demanda de galletas. Si el
gobierno aplica un impuesto a las galletas, muestre qué sucede con el precio pagado
por los compradores, el precio recibido por los consumidores y la cantidad vendida.
Sefiale también, en el diagrama, la pérdida de peso muerto por el impuesto. Explique
el significado de la pérdida de peso muerto.

Los determinantes de la pérdida de peso muerto

(Qué determina si la pérdida de peso muerto causada por un impuesto es
grande o pequena? La respuesta es la elasticidad precio tanto de la oferta como
de la demanda, la cual mide como responden la cantidad ofrecida y la cantidad
demandada a los cambios en el precio.

Considere primero como es que la elasticidad de la oferta afecta el tamano de
la pérdida de peso muerto. En los dos paneles superiores de la figura 5, la curva
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de la demanda y el monto del impuesto son iguales. La tnica diferencia en estas
figuras es la elasticidad de la curva de la oferta. En el panel a), la curva de la
oferta es relativamente inelastica: la cantidad ofrecida responde muy poco a cam-
bios en el precio. En el panel b), la curva de la oferta es relativamente eldstica: la
cantidad ofrecida responde sustancialmente a los cambios en el precio. Observe
que la pérdida de peso muerto, el area del tridngulo entre las curvas de la oferta
y la demanda, es mas grande cuando la curva de la oferta es mas elastica.

De manera similar, los dos paneles inferiores de la figura 5 muestran cémo la
elasticidad de la demanda afecta el tamafio de la pérdida de peso muerto. Aqui,
la curva de la oferta y el monto del impuesto se mantienen constantes. En el
panel ¢), la curva de la demanda es relativamente ineléstica y la pérdida de peso
muerto es pequefia. En el panel d), la curva de la demanda es mas eldstica y la
pérdida de peso muerto causada por el impuesto es mas grande.

En los paneles a) y b) la curva de la demanda y el monto del impuesto son iguales,
pero la elasticidad precio de la oferta es diferente. Observe que mientras mas

elastica es la curva de la oferta, mayor sera la pérdida de peso muerto causada por

el impuesto. En los paneles ¢) y d) la curva de la oferta y el monto del impuesto son
iguales, pero la elasticidad precio de la demanda es diferente. Observe que mientras
mas elastica es la curva de la demanda, mayor serd la pérdida de peso muerto causada
por el impuesto.

a) Oferta inelastica b) Oferta elastica
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La leccién que arroja la figura es evidente. Un impuesto provoca una pérdida
de peso muerto porque induce a compradores y vendedores a modificar su com-
portamiento. El impuesto incrementa el precio pagado por los compradores, por
lo que consumen menos. Al mismo tiempo, el impuesto reduce el precio recibido
por los vendedores, por lo que producen menos. Debido a estos cambios en el
comportamiento, el tamafio del mercado se reduce por debajo del nivel 6ptimo.
Las elasticidades de la oferta y la demanda miden como responden vendedores
y compradores a los cambios en el precio y, por tanto, determinan cuénto distor-
siona el impuesto los resultados del mercado. Por esto, cuanto mds grandes sean
las elasticidades de la oferta y la demanda, mds grande serd la pérdida de peso muerto
provocada por un impuesto.

W El debate sobre la pérdida de peso muerto

Oferta, demanda, elasticidad, pérdida de peso muerto y toda esta teoria econo-
mica bastan para hacer girar nuestra cabeza. Sin embargo, aunque usted no lo
crea, estas ideas constituyen la parte medular de una profunda pregunta politica:
(qué tamano debe tener el gobierno? El debate gira en torno a estos concep-
tos, porque cuanto mas grande sea la pérdida de peso muerto causada por un
impuesto, mayor sera el costo de los programas de gobierno. Si los impuestos
implican una mayor pérdida de peso muerto, estas pérdidas seran un argumento
solido en favor de un gobierno mas pequefio que haga menos y establezca menos
impuestos. Pero si los impuestos implican una menor pérdida de peso muerto,
entonces los programas gubernamentales son menos costosos de lo que serian
de otra manera.

Entonces, ;hasta donde deben llegar las pérdidas de peso muerto? Los econo-
mistas estdn en desacuerdo sobre la respuesta a esta pregunta. Para comprender
la naturaleza de esta divergencia, considere el impuesto més importante en la
economia de Estados Unidos: el impuesto al trabajo. El impuesto del Seguro
Social, el impuesto de Medicare y, en mayor medida, el impuesto federal sobre
la renta, son impuestos al trabajo. Muchos gobiernos estatales también gravan las
ganancias del trabajo. Un impuesto al trabajo crea una brecha entre el salario que
las empresas pagan y el salario que los trabajadores reciben. Para un trabajador
tipico, si todas las formas de impuesto al trabajo se sumaran, la tasa marginal del
impuesto a los ingresos laborales (el impuesto al tiltimo délar de ganancias) seria
de aproximadamente 40 por ciento.

Aunque el monto del impuesto al trabajo es facil de determinar, es menos sen-
cillo calcular la pérdida de peso muerto que provoca este impuesto. Los economis-
tas estdn en desacuerdo sobre si este 40% de impuesto laboral causa una pequena
o gran pérdida de peso muerto. Este desacuerdo surge porque los economistas
sostienen distintos puntos de vista sobre la elasticidad de la oferta de trabajo.

Algunos economistas que sostienen que los impuestos laborales no distorsio-
nan mucho los resultados del mercado creen que la oferta de trabajo es bastante
inelastica. La mayoria de las personas afirma que trabajaria tiempo completo sin
importar el salario. Si asi fuera, la curva de la oferta de trabajo seria casi vertical
y el impuesto al trabajo provocaria una pequena pérdida de peso muerto.

Los economistas que sostienen que los impuestos al trabajo causan mucha
distorsion, creen que la oferta de trabajo es mas eldstica. Aunque admiten que
algunos grupos de trabajadores ofrecen su trabajo ineldsticamente, estos econo-
mistas afirman que muchos otros grupos responden mads a incentivos. Aqui hay
algunos ejemplos:

® Numerosos trabajadores pueden ajustar el nimero de horas que trabajan
(por ejemplo, si trabajan horas extra). Mientras més alto sea el salario, mas
horas decidiran trabajar.
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® En algunas familias méds de un miembro gana dinero (regularmente, muje-
res casadas con hijos) con cierta discrecionalidad sobre si realizan un tra-
bajo no remunerado en el hogar o un trabajo remunerado en el mercado.
Cuando deciden tomar un empleo, estas personas comparan los beneficios
de quedarse en el hogar (entre ellos, el ahorro en el cuidado de los nifios)
con los salarios que podrian ganar.

® Muchos ancianos pueden decidir cuando jubilarse y sus decisiones se basan
en parte en el salario. Una vez que se jubilan, el salario determina el incen-
tivo que tienen para trabajar medio tiempo.

® Algunas personas consideran dedicarse a actividades econémicas ilegales,
como el trafico de drogas o trabajan en empleos que pagan “por debajo de la
mesa” para evadir impuestos. Los economistas llaman a esto economia infor-
mal o clandestina. Para decidir si trabajan en la economia informal o en un
empleo legitimo, estos delincuentes en potencia comparan lo que podrian
ganar rompiendo la ley con el salario que podrian ganar legalmente.
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“sQué postura tiene
sobre la elasticidad de la
oferta de trabajo?”

En cada uno de estos casos, la cantidad de trabajo ofrecida responde al salario
(el precio del trabajo). Entonces, las decisiones de estos trabajadores estan dis-
torsionadas cuando sus ganancias laborales estin gravadas. Los impuestos al
trabajo alientan a los trabajadores a trabajar menos horas, a que los miembros
de la familia que podrian emplearse se queden en el hogar, a que los ancianos se
jubilen antes y a que personas poco escrupulosas entren en la economia informal.

Estos dos puntos de vista sobre los impuestos al trabajo persisten hasta nues-
tros dias. De hecho, siempre que vea a dos candidatos politicos debatiendo si
el gobierno deberia proveer mas servicios o reducir la carga tributaria, tenga
en cuenta que algo del desacuerdo parte de las distintas perspectivas sobre la
elasticidad de la oferta de trabajo y la pérdida de peso muerto causada por los
impuestos. M

EXAMEN RAPIDO La demanda de cerveza es mds elastica que la demanda de leche.
¢ Qué ocasionaria una pérdida de peso muerto mayor, un impuesto a la cerveza o un
impuesto a la leche? ; Por qué?

La pérdida de peso muerto y los ingresos fiscales
conforme varian los impuestos

Los impuestos rara vez permanecen iguales por largos periodos. Los disefia-
dores de politicas de los gobiernos locales, estatales y federales estdn pensando
siempre en aumentar un impuesto o reducir otro. Aqui consideramos qué sucede
con la pérdida de peso muerto y los ingresos fiscales cuando el monto de los
impuestos cambia.

La figura 6 muestra los efectos de un impuesto pequeiio, mediano y grande,
manteniendo constantes las curvas de la oferta y la demanda del mercado. La
pérdida de peso muerto (la reduccién del excedente total que resulta cuando
un impuesto reduce el tamafio del mercado por debajo del 6ptimo) equivale al
area del triangulo entre las curvas de la oferta y la demanda. Para el impuesto
pequeno en el panel a), el tridngulo del area de la pérdida de peso muerto es
muy pequeio. Sin embargo, conforme aumenta el monto del impuesto en los
paneles b) y ¢), la pérdida de peso muerto se hace cada vez mas grande.

De hecho, la pérdida de peso muerto por un impuesto crece atin mas rapido
que el monto del impuesto. Esto ocurre porque la pérdida de peso muerto es un
area de un tridngulo, y dicha area depende del cuadrado de su tamafio. Si dupli-
camos el monto de un impuesto, por ejemplo, la base y la altura del triangulo se
duplican, entonces la pérdida de peso muerto aumenta exponencialmente por un
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Figura 6

Como la pérdida de peso
muerto y los ingresos fis-
cales varian con el monto
del impuesto

a) Impuesto pequeno

LOS MERCADOS Y EL BIENESTAR

La pérdida de peso muerto es la reduccion en el excedente total debido al impuesto.
Los ingresos fiscales son el monto del impuesto multiplicado por el nimero de
bienes vendidos. En el panel a) un impuesto pequefio produce una pequena pér-
dida de peso muerto y recauda un cantidad pequena de ingresos. En el panel b)

un impuesto un poco mayor tiene una mayor pérdida de peso muerto y recauda
una cantidad mayor de ingresos. En el panel c¢) un impuesto muy grande causa una
pérdida muy grande de peso muerto, pero debido a que reduce tanto el tamafo
del mercado, el impuesto recauda tan sélo una pequefa cantidad de ingresos. Los
paneles d) y e) resumen estas conclusiones. El panel d) muestra que a medida que el
monto del impuesto se hace mas grande, la pérdida de peso muerto se hace mayor.
El panel e) muestra que los ingresos fiscales aumentan primero, pero después se
reducen. A esta relacion se le llama en ocasiones curva de Laffer.

b) Impuesto mediano c) Impuesto grande
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d) Del panel a) al panel c) la pérdida de peso muerto
se incrementa constantemente.

e) Del panel a) al panel c) los ingresos fiscales
aumentan primero, pero luego se reducen.

Pérdida de peso Ingresos
muerto fiscales

Curva de Laffer

0 Monto del impuesto 0 Monto del impuesto

factor de 4. Si triplicamos el monto del impuesto, la base y la altura se triplican y
la pérdida de peso muerto aumenta exponencialmente por un factor de 9.

La recaudaciéon de ingresos fiscales es igual al producto del monto del
impuesto multiplicado por la cantidad vendida del bien. Como muestran los
primeros tres paneles de la figura 6, los ingresos fiscales equivalen al drea del
rectdngulo entre las curvas de la oferta y la demanda. Para un impuesto pequefio
en el panel a), la recaudacion de impuestos es pequefia. Conforme aumenta
el tamafio del impuesto del panel a) al panel b), la recaudacién de impues-
tos aumenta. Pero conforme aumenta el monto del impuesto del panel b) al
panel c), la recaudacién de impuestos se reduce porque un impuesto mas alto
reduce drasticamente el tamafio del mercado. Para un impuesto muy grande, no
habria recaudacién debido a que las personas dejarian de comprar y vender el
bien por completo.
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Los dos ultimos paneles de la figura 6 resumen estos resultados. En el
panel d) observamos que conforme aumenta el monto del impuesto, su pérdida
de peso muerto rdpidamente se hace mas grande. En contraste, el panel e) mues-
tra que los ingresos fiscales aumentan primero con el monto del impuesto, pero
que conforme el impuesto se hace cada vez mayor, el mercado se reduce tanto que
los ingresos fiscales empiezan a caer.

w La curva de Laffer y la economia de la oferta

Un dia de 1974, el economista Arthur Laffer se reunié en un restaurante de
Washington con algunos periodistas y politicos prominentes. Tomé una ser-
villeta y dibuj6é una figura para mostrar cémo afectan las tasas impositivas la
recaudacién de impuestos. La figura que mostr6 era muy parecida al panel e)
de la figura 6. A continuacién, Laffer propuso que Estados Unidos estaba en el
lado de la pendiente negativa de esta curva. Argumenté que las tasas impositivas
eran tan altas que reducirlas aumentaria de hecho la recaudacién de impuestos.

La mayoria de los economistas se mostraron escépticos ante la propuesta de
Laffer. La idea de que una reduccion de las tasas impositivas pudiera aumentar
los ingresos fiscales era correcta como cuestion de teoria econémica, pero existian
muchas dudas sobre si ocurriria en la practica. Habia pocos indicios que justifi-
caran la vision de Laffer respecto a que las tasas impositivas en Estado Unidos
hubieran alcanzado de hecho esos niveles extremos.

No obstante, la curva de Laffer (como ahora se conoce) desperto el interés del
entonces presidente Ronald Reagan. David Stockman, director de presupuesto
en la primera administracién de Reagan, ofrece el siguiente relato:

[Reagan] alguna vez estuvo en la curva de Laffer. El siempre decfa: “Durante
la Segunda Guerra Mundial gané mucho dinero haciendo peliculas.” En ese
tiempo, la sobretasa del impuesto sobre la renta que se estableci6 por la guerra
lleg6 a 90%. “Sélo podias filmar cuatro peliculas y alcanzabas el nivel més alto
de la escala impositiva”, continuaba Reagan. “Por eso, todos dejabamos de
trabajar después de cuatro peliculas y nos ibamos al campo.” Las tasas impo-
sitivas causaban menos trabajo. Las tasas impositivas bajas causaban mas. Su
experiencia lo demostraba.

En 1980, cuando Reagan se postulé para presidente, la reduccion de impuestos
fue parte de su plataforma politica. Reagan argument6 que los impuestos eran
tan altos que desincentivaban el trabajo arduo. Sostuvo que impuestos mas bajos
darian a las personas los incentivos correctos para trabajar, lo que incrementaria
el bienestar econémico y, tal vez, los ingresos fiscales. Como la reduccién de las
tasas impositivas pretendia estimular a las personas a incrementar la cantidad de
trabajo que ofrecian, los puntos de vista de Laffer y Reagan empezaron a cono-
cerse como economia de la oferta.

Los economistas siguen debatiendo el argumento de Laffer. Muchos creen
que la historia subsiguiente refuté la conjetura de Laffer de que las tasas impo-
sitivas menores aumentarian los ingresos fiscales. Pero debido a que la historia
estd abierta a diferentes interpretaciones, otros economistas consideran que
los acontecimientos de la década de 1980 favorecieron a los partidarios de esta
teorfa. Para evaluar en definitiva la hipétesis de Laffer, necesitarfamos repetir
la historia sin los recortes de impuestos de Reagan y ver si los ingresos fiscales
serian superiores o inferiores. Desafortunadamente, el experimento es imposible.

A este respecto, algunos economistas adoptan una posicion intermedia. Creen
que aunque un recorte generalizado de las tasas impositivas normalmente reduce
la recaudacion, algunos contribuyentes en ciertas ocasiones se encontrarfan en el
lado equivocado de la curva de Laffer. Con todo lo demds constante, es mas
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... enlasnoticias

Nuevas investigaciones sobre impuestos

Con base en las investigaciones mds recientes, casi todos los paises se encuentran
del lado izquierdo de la curva de Laffer. Sin embargo, esto no sucede en todas

partes con todos los impuestos.

Documento del Banco
Central Europeo (BCE)
examina donde se
sittan Estados Unidos
y Europa en la curva de
Laffer

BRIAN BLACKSTONE

I_a teoria del economista Arthur Laffer es
que, después de cierto punto, los aumentos
de impuestos se vuelven contraproducentes,
porque debilitan el crecimiento econémico y
agotan los ingresos fiscales. Hay dos puntos
(0'y 100%) donde el gobierno no recibe ingre-
sos. El problema radica en encontrar el punto
mas alto entre los dos extremos.

La curva de Laffer sirvi6 como fundamento
intelectual de las reducciones de impuestos a
gran escala en Estados Unidos a principios de la
década de 1980. En la actualidad, Estados Uni-
dos se encuentra en el “lado izquierdo” de la
curva de Laffer, ain mas que Europa, en espe-
cial cuando se trata de los impuestos al trabajo,
lo que implica que tasas impositivas mas altas
sequirfan generando mas ingresos, concluye un
documento del Banco Central Europeo.

“Hemos llegado a la conclusion de que
Estados Unidos puede incrementar 30% sus
ingresos fiscales si aumenta los impuestos al
trabajo, pero sélo 6% si aumenta los impues-
tos a los ingresos de capital, en tanto que
las mismas cifras para la UE-14 son de 8%
y 1%, respectivamente”, escriben Mathias
Trabandt, economista del BCE, y Harald Uhlig,
economista de la Universidad de Chicago. Ale-
mania podria recaudar 10% mas en ingresos

Fuente: Wall Street Journal, Real Time Economics blog, 21 de abril de 2010.

si aumentara los impuestos al trabajo, seglin
calculos de estos economistas, pero solo 2% si
aumentara los impuestos al capital.

S6lo 32% de una reduccién en los impues-
tos estadounidenses al trabajo se autofinan-
ciaria, senalan los economistas, frente a 54%
de autofinanciamiento en Europa. Poco mas de
50% de un recorte en los impuestos estadouni-
denses que gravan el capital se pagarfa solo,
estiman los autores, frente a 79% en Europa.

“En términos de la ‘pendiente de Laffer’,
tanto Estados Unidos como UE-14 se encuen-
tran en el lado izquierdo de la cima con res-
pecto a las tasas impositivas sobre el capital”,
escriben los autores. Sin embargo, en el caso
de Dinamarca y Suecia, “estos paises se hallan
en el ‘lado resbaladizo" de la curva de Laffer y
podrian, de hecho, mejorar su situacion presu-
puestaria si redujeran los impuestos al capital,
segun nuestros calculos”, sefialan.

probable que un recorte de impuestos aumente los ingresos fiscales si se aplica a
los contribuyentes que pagan las tasas impositivas mds altas. Adicionalmente, el
argumento de Laffer podria ser més convincente si se consideran paises con tasas
impositivas mucho mas altas que las de Estados Unidos. A principios de 1980 en
Suecia, por ejemplo, el trabajador tipico pagaba una tasa impositiva marginal de
aproximadamente 80%. Una tasa tan alta provoca un desaliento sustancial para
trabajar. Algunos estudios han indicado que Suecia habria aumentado su recau-
dacion fiscal si hubiera reducido las tasas impositivas.

Los economistas estan en desacuerdo sobre estos temas en parte porque no
hay consenso sobre el tamafio de las elasticidades relevantes. Cuanto més elasti-
cas sean la oferta y la demanda en cualquier mercado, tanto mas distorsionaran
los impuestos el comportamiento en ese mercado y més probable serd que un
recorte de impuestos aumente los ingresos fiscales. Sin embargo, no hay debate
sobre una leccion general: la cantidad de ingresos que gana o pierde el gobierno
por un cambio en los impuestos no puede calcularse con sélo examinar las tasas
impositivas. También depende de la forma en la que el cambio en los impuestos
afecte el comportamiento de las personas. M

EXAMEN RAPIDO Si el gobierno duplica el impuesto a la gasolina, ;puede estar
seguro de que aumentaran los ingresos provenientes de dicho impuesto ¢ Puede es-
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tar sequro de que la pérdida de peso muerto por el impuesto a la gasolina aumentara?
Explique.

Conclusion

En este capitulo hemos usado las herramientas desarrolladas en el capitulo ante-
rior para entender mejor como funcionan los impuestos. Uno de los Diez princi-
pios de la economia, que estudiamos en el capitulo 1, es que los mercados son, por
lo general, una buena forma de organizar la actividad econémica. En el capitulo 7
utilizamos los conceptos de excedente del productor y excedente del consumidor
para precisar este principio. Aqui hemos visto que cuando el gobierno aplica un
impuesto a los compradores o a los vendedores de un bien, la sociedad pierde
algunos de los beneficios de la eficiencia del mercado. Los impuestos son costo-
sos para los participantes del mercado, no sélo porque transfieren recursos de
esos participantes al gobierno, sino también porque modifican los incentivos y
distorsionan los resultados del mercado.

Los andlisis presentados aqui y en el capitulo 6 proporcionan una sélida base
para entender el impacto econdémico de los impuestos, pero éste no es el final de
la historia. Los microeconomistas estudian como disefiar mejor el sistema impo-
sitivo, lo cual incluye cémo encontrar el equilibrio adecuado entre la igualdad y
la eficiencia. Los macroeconomistas, por su parte, estudian como los impuestos
influyen en la economia en general y como los disefiadores de politicas pueden
utilizar el sistema impositivo para estabilizar la actividad econémica y lograr un
crecimiento econdmico mds rapido. Por tanto, que no le sorprenda que el tema de
los impuestos vuelva a surgir a medida que avance en el estudio de la economia.

RESUMEN

® Un impuesto a un bien reduce el bienestar de los

compradores y vendedores del bien, y la reduc-
cién en los excedentes del consumidor y del
productor casi siempre es mayor que los ingresos
que recauda el gobierno. La caida en el excedente
total (la suma del excedente del consumidor,
el excedente del productor y la recaudacién de
impuestos) se llama pérdida de peso muerto
causada por el impuesto.

Los impuestos provocan una pérdida de peso
muerto porque causan que los compradores
consuman menos y los vendedores produzcan
menos, y estos cambios en el comportamiento
reducen el tamano del mercado por debajo del
nivel que maximiza el excedente total. Como las

CONCEPTO CLAVE
Pérdida de peso muerto, p. 159

elasticidades de la oferta y la demanda miden
como responden los participantes del mercado
a las condiciones a las que se enfrentan en éste,
elasticidades mas grandes implican pérdidas de
peso muerto mayores.

Conforme un impuesto se hace mas grande,
distorsiona en mayor medida los incentivos, y la
pérdida de peso muerto aumenta. Sin embargo,
debido a que un impuesto reduce el tamafio del
mercado, los ingresos fiscales no se incremen-
tan constantemente. Primero aumentan con el
monto del impuesto, pero si el impuesto se hace
lo suficientemente grande, los ingresos fiscales
empiezan a disminuir.
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PREGUNTAS DE REPASO
1.

;Qué le sucede a los excedentes del consumidor
y del productor cuando se grava la venta de un
bien? ;Cémo se compara el cambio en el exce-
dente del consumidor y del productor con los
ingresos fiscales? Explique.

Dibuje un diagrama de la oferta y la demanda
con un impuesto a la venta de un bien. Muestre
la pérdida de peso muerto y los ingresos fisca-
les.

PROBLEMAS Y APLICACIONES
1.

El mercado de la pizza se caracteriza por tener
una curva de la demanda con pendiente nega-
tiva y una curva de la oferta con pendiente posi-
tiva.

a. Dibuje el equilibrio de un mercado compe-
titivo. Senale el precio, la cantidad, el exce-
dente del consumidor y el excedente del
productor. ;Hay pérdida de peso muerto?
Explique.

b. Suponga que el gobierno obliga a cada piz-
zeria a pagar $1 de impuesto por cada pizza
vendida. Ilustre el efecto de este impuesto
en el mercado de la pizza y asegurese de
sefialar el excedente del consumidor, el exce-
dente del productor, los ingresos fiscales y la
pérdida de peso muerto. ;Cémo se compara
cada una de estas dreas con el caso antes del
impuesto?

c. Si se eliminara el impuesto, tanto comprado-
res como vendedores de pizza estarian mejor;
sin embargo, el gobierno dejaria de recibir
ingresos fiscales. Suponga que los consumi-
dores y los productores transfieren volun-
tariamente una parte de sus ganancias al
gobierno. ;Todos los participantes (incluido
el gobierno) podrian estar mejor de lo que se
encontraban con el impuesto? Expliquelo uti-
lizando las areas senaladas de su grafica.

2. Evalte las siguientes dos aseveraciones. ;Esta

de acuerdo? ;Por qué?

a. “Un impuesto que no produce pérdida de
peso muerto no puede generar ingresos fisca-
les.”

b. “Un impuesto que no genera ingresos para el
gobierno no puede producir pérdida de peso
muerto.”

Considere el mercado de las ligas.

a. Si este mercado tiene oferta muy elastica y
demanda muy inelastica, ;cémo se repartiria
la carga del impuesto a las ligas entre con-

. ¢Como afectan las elasticidades de la oferta y la

demanda a la pérdida de peso muerto generada
por un impuesto? ;Por qué tienen este efecto?

. Por qué los expertos difieren sobre si los

impuestos al trabajo provocan una pérdida de
peso muerto pequefa o grande?

. ¢Qué sucede con la pérdida de peso muerto y

los ingresos cuando aumenta un impuesto?

sumidores y productores? Utilice las herra-
mientas del excedente del consumidor y el
excedente del productor en su respuesta.

b. Si este mercado tiene oferta muy inelastica y
demanda muy eléstica, ;como se repartiria la
carga del impuesto a las ligas entre consumi-
dores y productores? Contraste su respuesta
con la del inciso a).

. Suponga que el gobierno aplica un impuesto al

petroleo usado en los sistemas de calefaccion.

a. ¢La pérdida de peso muerto por este
impuesto seria mayor durante el primero o el
quinto afio de su aplicacion? Explique.

b. ;Los ingresos recaudados por la aplicacion
de este impuesto serfan mayores durante el
primero o el quinto afio de su aplicacién?
Explique.

. Un dia después de la clase de economia un

amigo opina que gravar la comida seria una
buena forma de aumentar los ingresos fiscales,
porque la demanda de alimentos es bastante
inelastica. ;En qué sentido aplicar un impuesto
a la comida es una “buena” forma de incremen-
tar la recaudacion? ;En qué sentido no es una
“buena” forma de incrementar la recaudacion?

. Daniel Patrick Moynihan, el finado senador de

Nueva York, una vez presentd un proyecto de

ley que gravaria con un impuesto de 10 000%

cierto tipo de balas de punta hueca.

a. ;Cree usted que este impuesto generaria una
gran cantidad de ingresos fiscales? ;Por qué?

b. Aunque el impuesto no generara ningtn
ingreso fiscal, jpor qué lo propuso el senador
Moynihan?

. El gobierno aplica un impuesto a la compra de

calcetines.

a. Ilustre el efecto de este impuesto en el pre-
cio y la cantidad de equilibrio del mercado
de calcetines. Identifique las siguientes
areas antes y después de la aplicacion del



10.

impuesto: el gasto total de los consumido-
res, el ingreso total de los productores y la
recaudacion del gobierno por concepto de
impuestos.

b. ;Aumenta o disminuye el precio recibido por
los productores? ;Puede decir si el ingreso
total de los productores aumenta o dismi-
nuye? Explique.

c. (Aumenta o disminuye el precio pagado por
los consumidores? ;Puede decir si el gasto
total de los consumidores aumenta o dismi-
nuye? Explique cuidadosamente. (Sugerencia:
piense en la elasticidad.) Si el gasto total del
consumidor disminuye, jaumenta el exce-
dente del consumidor? Explique.

Suponga que el gobierno actualmente recauda

$100 millones por medio de un impuesto de un

centavo que grava los reproductores, y otros

$100 millones a través de un impuesto de 10

centavos sobre los dispositivos. Si el gobierno

duplicara la tasa del impuesto a los reproduc-
tores y eliminara el impuesto a los dispositivos,

(recaudaria mas dinero que hoy, menos dinero

o la misma cantidad? Explique.

Este capitulo analiz6 los efectos sobre el bien-

estar que tiene un impuesto a un bien. Consi-

dere ahora la politica opuesta. Suponga que

el gobierno subsidia un bien: por cada unidad

vendida del bien, el gobierno paga $2 al com-

prador. ;Cémo afecta este subsidio el excedente
del consumidor, el excedente del productor, los
ingresos fiscales y el excedente total? ;Un subsi-
dio provoca pérdida de peso muerto? Explique.

Las habitaciones de hotel en Smalltown cuestan

$100 y en un dia tipico se rentan 1000 habitacio-

nes.

a. Para recaudar ingresos, el alcalde decide
cobrar a los hoteles un impuesto de $10 por
habitacion rentada. Después de aplicar el
impuesto, la tarifa de las habitaciones de
hotel aumenta a $108 y el ntimero de habita-
ciones rentadas cae a 900. Calcule la cantidad
de ingresos que este impuesto genera para
Smalltown y la pérdida de peso muerto por
el impuesto. (Sugerencia: el drea de un tridn-
gulo es % X base X altura.)

b. Ahora el alcalde duplica el impuesto a $20.
Los precios aumentan a $116 y el niimero de
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habitaciones rentadas disminuye a 800.
Calcule los ingresos fiscales y la pérdida de
peso muerto provocada por la aplicacion de
este impuesto mayor. ;Se duplican, aumen-
tan mas del doble o menos del doble? Expli-
que.

11. Suponga que el mercado se describe con las

siguientes ecuaciones de la oferta y de la

demanda:
© = 2p
QP =300-P
a. Obtenga el precio y la cantidad de equilibrio.

b. Suponga que se aplica un impuesto T a los
compradores, por lo que la nueva ecuacion
de la demanda es:

P =300 - (P + T).

Calcule el nuevo equilibrio. ;Qué sucede con
el precio recibido por los vendedores, el pre-
cio pagado por los compradores y la cantidad
vendida?

c. La féormula para calcular los ingresos fiscales
es T X Q. Utilice su respuesta del inciso b)
para calcular los ingresos fiscales como fun-
ciéon de T. Grafique esta relacion para T entre
0y 300.

d. La pérdida de peso muerto causada por un
impuesto es el area del tridangulo entre las
curvas de la oferta y la demanda. Recor-
dando que el area del triangulo es % X base
X altura, resuelva la pérdida de peso muerto
en funcién de T. Grafique esta relacién para
T entre 0 y 300. (Sugerencia: vista de lado,
la base del triangulo de la pérdida de peso
muerto es T, y la altura es la diferencia entre
la cantidad vendida con el impuesto y la can-
tidad vendida sin el impuesto.)

e. El gobierno aplica ahora un impuesto a este
bien de $200 por unidad. ;Es esta una buena
politica? ;Por qué? ;Podria usted proponer
una mejor?

Para obtener mas informacion sobre los temas de este
capitulo, problemas adicionales, aplicaciones, ejem-
plos, examenes en linea y mucho mas, visite el sitio

web http://latinoamerica.cengage.com/mankiw.
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Aplicacion: |
comercio internacional

irevisa las etiquetas de la ropa que lleva puesta en este momento, probablemente

se dard cuenta de que algunas de las prendas fueron fabricadas en otro pais.

Hace un siglo, la industria textil y del vestido conformaba una parte importante

de la economia de Estados Unidos, pero ya no es asi. Al enfrentar a competido-
res extranjeros que pueden producir bienes de calidad a bajo costo, para muchas de
las empresas estadounidenses es cada vez mas dificil producir y vender con ganancias
textiles y ropa. Como resultado, han despedido a sus trabajadores y han cerrado sus
fabricas. Hoy, muchos de los textiles y la ropa que los estadounidenses consumen son
importados.

La historia de la industria textil plantea importantes preguntas sobre las politicas
econdmicas: ;como es que el comercio internacional afecta el bienestar econémico?
(Quién gana y quién pierde con el libre comercio entre paises y como se comparan las
ganancias con las pérdidas?

El capitulo 3 introdujo el estudio del comercio internacional mediante la aplicacion
del principio de la ventaja comparativa. Con base en este principio, todos los paises
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se pueden beneficiar del comercio entre unos y otros porque éste permite que cada
pais se especialice en lo que puede hacer mejor. Pero el andlisis del capitulo 3 estaba
incompleto. Este no explicaba cémo es que el mercado internacional logra estas
ganancias del comercio o como se distribuyen las ganancias entre los diversos par-
ticipantes econémicos.

Ahora regresamos al estudio del comercio internacional para resolver estas
preguntas. A lo largo de los capitulos anteriores se han desarrollado muchas herra-
mientas para analizar como funcionan los mercados: oferta, demanda, equilibrio,
excedente del consumidor y excedente del productor, entre otras. Con estas herra-
mientas se puede aprender mds acerca de como el comercio internacional afecta el
bienestar econémico.

Los determinantes del comercio

Considere el mercado de los textiles, que es ideal para examinar las ganancias y las
pérdidas del comercio internacional. Los textiles se fabrican en muchos paises del
mundo y hay abundante comercio mundial de ellos. Asimismo, el mercado textil es
uno en el que los disenadores de politicas regularmente consideran (y a veces imple-
mentan) restricciones al comercio para proteger a los productores nacionales de los
competidores extranjeros. Aqui se examinara el mercado textil en el pais imaginario
llamado Aislandia.

El equilibrio sin comercio

Esta historia comienza con el mercado textil de Aislandia, el cual esta aislado del
resto del mundo. Por decreto gubernamental, nadie en Aislandia tiene permitido
importar o exportar textiles, y la pena por infringir este decreto es tan grande que
ninguno se atreve a intentarlo.

Como no hay comercio internacional, el mercado de textiles en Aislandia consiste
solamente en los compradores y vendedores aislandeses. Como muestra la figura 1,
el precio nacional se ajusta para equilibrar la cantidad ofrecida por los vendedores
nacionales con la cantidad demandada por los compradores nacionales. La figura
muestra el excedente del consumidor y el del productor en equilibrio sin comercio.
La suma de dichos excedentes mide los beneficios totales que los compradores y los
vendedores reciben por participar en el mercado textil.

Flgura 1 Precio de
s s . los textiles
El equilibrio sin comercio
internacional ’ Oferta
Cuando una economia no puede nacional
operar en los mercados interna- Excedente
cionales, el precio se ajusta para del
equilibrar la demanda nacional i consumidor
) . PreCIO de ............................... ¢
con la oferta nacional. La figura equilibrio | Excedente :
muestra el excedente del produc- 4 del pro-
tor y del consumidor en equilibrio ductor
sin comercio internacional para el Demanda
mercado de textiles del imaginario H nacional
pais llamado Aislandia. 0 Cantidad Cantidad
de equilibrio de textiles
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Ahora suponga que, durante unas controvertidas elecciones, Aislandia elige a un
nuevo presidente, quien llevé a cabo su campafia con una plataforma basada en el
“cambio” y prometi a los electores nuevas y audaces ideas. Su primer acto es for-
mar un equipo de economistas para evaluar la politica comercial del pais y le solicita
un informe que responda las siguientes preguntas:

® Siel gobierno permite que los aislandeses importen y exporten textiles, ;qué
sucederia con el precio de los textiles y la cantidad de textiles vendidas en el
mercado nacional?

® ;Quién ganaria y quién perderia con el libre comercio de textiles? ;Las ganan-
cias serian superiores a las pérdidas?

® ;Un arancel (un impuesto a las importaciones de textiles) deberia ser parte de
la nueva politica de comercio?

Después de repasar la oferta y la demanda en su libro de texto favorito (este, por
supuesto), el equipo de economia aislandés comienza su andlisis.

El precio mundial y la ventaja comparativa

El primer asunto que estos economistas toman en cuenta es si es posible que
Aislandia se convierta en importador o en exportador de textiles. En otras palabras,
si se permite el libre comercio, ¢los aislandeses terminaran comprando o vendiendo
textiles en el mercado mundial?

Para responder esta pregunta, los economistas comparan el precio de los textiles
de Aislandia con el precio de los textiles en otros paises. El precio que prevalece
en los mercados mundiales se llama precio mundial. Si el precio mundial de los
textiles es més alto que el precio nacional, entonces Aislandia exportara textiles
una vez que se permita el comercio. Los productores aislandeses de textiles estaran
impacientes por recibir los precios mads altos disponibles en el extranjero y empeza-
ran a vender sus textiles a compradores en otros paises. Por el contrario, si el precio
mundial de los textiles es menor que el precio nacional, entonces Aislandia impor-
tard textiles. Debido a que los vendedores extranjeros ofrecen un mejor precio, los
consumidores aislandeses de textiles rdpidamente empezaran a comprar textiles de
otros paises.

En esencia, comparar el precio mundial con el precio nacional antes del comercio,
indica si Aislandia tiene una ventaja comparativa en la produccion de textiles. El
precio nacional refleja el costo de oportunidad de los textiles: indica cuanto debe
sacrificar un aislandés para obtener una unidad de textiles. Si el precio nacional es
bajo, el costo de produccién de los textiles en Aislandia es bajo, lo que indica que
Aislandia tiene ventaja comparativa en la produccién de textiles con respecto al resto
del mundo. Si el precio nacional es alto, entonces el costo de produccion de los tex-
tiles en Aislandia es alto, lo que indica que otros paises tienen ventaja comparativa
en la produccién de textiles.

Como se vio en el capitulo 3, el comercio entre las naciones estd basado en la ven-
taja comparativa. Esto es, el comercio es benéfico porque permite que cada nacién se
especialice en lo que hace mejor. Al comparar el precio mundial y el precio nacional
antes del comercio, se puede determinar si Aislandia es mejor o peor para producir
textiles que el resto del mundo.

EXAMEN RAPIDO En el pais llamado Autarka no se permite el comercio internacional.
En Autarka se puede comprar un traje de lana por tres onzas de oro. Mientras tanto, en
los paises vecinos se puede comprar el mismo traje por dos onzas de oro. Si Autarka per-
mitiera el libre comercio, ¢importaria o exportaria trajes de lana? ;Por qué?

Precio mundial

El precio de un bien que
prevalece en el mercado
mundial de dicho bien.
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Los ganadores y los perdedores a causa del comercio

Figura 2

Para analizar los efectos del libre comercio sobre el bienestar, los economistas aislan-
deses parten del supuesto que Aislandia es una economia pequefia en comparacion
con el resto del mundo. Este supuesto de economia pequenia significa que los actos
de Aislandia tienen poco efecto sobre los mercados mundiales. Especificamente,
cualquier cambio en su politica comercial no afectara el precio mundial de los texti-
les. Se dice que los aislandeses son tomadores de precios en la economia mundial. Esto
es, aceptan como dado el precio mundial de los textiles. Aislandia puede ser un pais
exportador si vende textiles a este precio o un pais importador si compra textiles a
este precio.

El supuesto de economia pequefa no es necesario para analizar las ganancias
y las pérdidas del comercio internacional. Pero los economistas aislandeses saben
por experiencia (y porque estudiaron el capitulo 2 de este libro) que hacer suposi-
ciones simples es parte esencial de la construccién de un modelo econémico ttil. El
supuesto que Aislandia es una economia pequena simplifica el analisis y las leccio-
nes bésicas no cambian en el caso mas complicado de una grande economia.

Las ganancias y las pérdidas de

un pais exportador
La figura 2 muestra el mercado textil de Aislandia cuando el precio de equilibrio
nacional, antes del comercio, estd por debajo del precio mundial. Una vez que se per-
mite el comercio, el precio nacional aumenta para igualar el precio mundial. Ningtn
vendedor de textiles aceptaria menos que el precio mundial y ningtin comprador
pagaria mas que el precio mundial.

Después de que el precio nacional aumenta para igualar el precio mundial, la
cantidad ofrecida difiere de la cantidad demandada en el mercado nacional. La

Antes del comercio Después del comercio Cambio

Comercio internacional en un pais
exportador

Una vez que se permite el comercio,

el precio nacional se incrementa para
igualar el precio mundial. La curva de
la oferta muestra la cantidad de textiles
producida internamente y la curva de
la demanda muestra la cantidad consu-
mida internamente. Las exportaciones
de Aislandia son iguales a la diferencia
entre la cantidad ofrecida y la cantidad
demandada internamente al precio
mundial. Los vendedores se encuen-
tran mejor (el excedente del productor
aumenta de Ca B + C + D), mientras
que los compradores se encuentran en
una peor situacion (el excedente del
consumidor se reduce de A + B a A). El
excedente total aumenta por una can-
tidad equivalente al area D, indicando
que el comercio internacional mejora
el bienestar econémico del pais en su
conjunto.

Excedente del consumidor A+ B A -B
Excedente del productor C B+C+D +(B + D)
Excedente total A+B+C A+B+C+D +D

El drea D muestra el incremento del excedente total
y representa la ganancia obtenida del comercio.
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curva de la oferta muestra la cantidad de textiles ofrecida por los vendedores aislan-
deses. La curva de la demanda muestra la cantidad de textiles demandada por los
compradores aislandeses. Debido a que la cantidad ofrecida en el mercado nacional
es mayor que la cantidad demandada, Aislandia vende textiles a otros paises. Por
consiguiente, Aislandia se convierte en exportador de textiles.

Aunque la cantidad ofrecida y la cantidad demandada en el mercado nacional
sean diferentes, el mercado textil sigue en equilibrio porque ahora hay otro partici-
pante en el mercado: el resto del mundo. Se puede considerar que la linea horizontal
en el precio mundial representa la demanda de textiles del resto del mundo. Esta
curva de la demanda es perfectamente elastica porque Aislandia, como economia
pequenia, puede vender tantos textiles como quiera al precio mundial.

Ahora considere las ganancias y las pérdidas por la apertura comercial. Es evi-
dente que no todos se benefician. El comercio obliga al precio nacional a aumentar
hasta el nivel del precio mundial. Los productores nacionales estdn mejor ahora
porque pueden vender textiles a un precio mayor, pero los consumidores nacionales
estdn peor porque tienen que comprar textiles a un precio mayor.

Para medir estas ganancias y pérdidas examinamos los cambios en los exceden-
tes del consumidor y del productor. Antes de permitir el comercio, el precio de los
textiles se ajusta para equilibrar la oferta y la demanda nacionales. El excedente del
consumidor, el rea entre la curva de la demanda y el precio antes del comercio, es el
area A + B. El excedente del productor, el area entre la curva de la oferta y el precio
antes del comercio, es el area C. El excedente total antes del comercio, la suma del
excedente del consumidor y del productor, es el &rea A + B + C.

Después de permitir el comercio, el precio nacional aumenta hasta alcanzar el pre-
cio mundial. El excedente del consumidor se reduce al area A (el area entre la curva
de la demanda y el precio mundial). El excedente del productor aumenta al drea
B + C + D (el area entre la curva de la oferta y el precio mundial). Por consiguiente,
el excedente total con el comercio es el area A + B + C + D.

Estos calculos del bienestar muestran quién gana y quién pierde por el comer-
cio en un pais exportador. Los vendedores se benefician porque el excedente del
productor se incrementa en el drea B + D. Los compradores estdn peor porque el
excedente del consumidor se reduce en el drea B. Debido a que las ganancias de los
vendedores son superiores a las pérdidas de los compradores en el area D, el exce-
dente total de Aislandia se incrementa.

Este analisis de un pais exportador produce dos conclusiones:

® Cuando un pais permite el comercio y se convierte en exportador de un bien,
los productores nacionales del bien estan mejor y los consumidores nacionales
del bien estan peor.

® El comercio mejora el bienestar econémico de una nacién en el sentido de
que las ganancias de los ganadores son mayores que las pérdidas de los
perdedores.

Las ganancias y las pérdidas de

un pais importador

Ahora suponga que el precio nacional antes del comercio esta por encima del precio
mundial. Una vez mds, después de permitir el comercio, el precio nacional debe
igualar el precio mundial. Como se muestra en la figura 3, la cantidad ofrecida en el
mercado nacional es menor que la cantidad demandada. La diferencia entre la can-
tidad demandada y la cantidad ofrecida en el mercado nacional se compra en estos
paises y Aislandia se convierte en importador de textiles.

En este caso, la linea horizontal en el precio mundial representa la oferta del resto
del mundo. Esta curva de la oferta es perfectamente elastica porque Aislandia es
una economia pequefa y, por tanto, puede comprar cuantos textiles quiera al precio
mundial.
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Figura 3

8 Antes del comercio Después del comercio Cambio
Comercio internacional en un pais Excedente del A A+B+D +(B + D)
importador consumidor
Una vez que se permite el comercio, el Excedente del B+ C C -B
precio nacional disminuye para igua- productor

lar el precio mundial. La curva de la
oferta muestra la cantidad ofrecida a
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muestra la cantidad consumida a nivel
nacional. Las importaciones son iguales
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Excedente total A+B+C A+B+C+D +D

El drea D muestra el incremento del excedente total y
representa la ganancia obtenida del comercio.
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Ahora considere las ganancias y las pérdidas del comercio. Una vez mas, no todos
se benefician. Cuando el comercio obliga al precio nacional a caer, los consumidores
nacionales estdn mejor (ahora pueden comprar textiles a un menor precio) y los pro-
ductores nacionales estan peor (ahora tienen que vender los textiles a un menor pre-
cio). Los cambios en el excedente del consumidor y el del productor miden el tamafio
de las ganancias y las pérdidas. Antes del comercio, el excedente del consumidor es
el area A, el excedente del productor el area B + C, y el excedente total el drea A +
B + C. Después de permitir el comercio, el excedente del consumidor es el drea
A + B + D, el excedente del productor el drea C y el excedente total el area A +
B+ C+D.

Estos calculos del bienestar muestran quién gana y quién pierde a causa del
comercio en un pais importador. Los compradores se benefician porque el excedente
del consumidor se incrementa en el area B + D. Los vendedores estan peor porque
el excedente del productor se reduce en el drea B. Las ganancias de los compradores
son mayores que las pérdidas de los vendedores y el excedente total se incrementa
en el drea D.

Este analisis de un pais importador produce dos conclusiones paralelas a las que
se aplican a un pais exportador:

® Cuando un pais permite el comercio y se convierte en importador de un bien,
los consumidores nacionales del bien estdn mejor y los productores nacionales
del bien estan peor.

® El comercio aumenta el bienestar econémico de una nacién en el sentido de
que las ganancias de los ganadores son mayores que las pérdidas de los
perdedores.
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Después de concluir el anédlisis del comercio, se puede comprender mejor uno de los
Diez principios de la economia del capitulo 1: el comercio puede mejorar el bienestar
de todos. Si Aislandia abriera su mercado textil al comercio internacional, el cambio
crearia ganadores y perdedores, sin importar si Aislandia terminara exportando o
importando textiles. Sin embargo, de un modo u otro, las ganancias de los ganadores
son mayores que las pérdidas de los perdedores, por lo que los ganadores podrian
compensar a los perdedores sin perder la mejora alcanzada. En este sentido, el comer-
cio puede dejar mejor a todos. Pero, jel comercio deja mejor a todos? Probablemente
no. En la practica, la compensacién para los perdedores a causa del comercio inter-
nacional es muy rara. Sin tal compensacion, abrir una economia al comercio interna-
cional es una politica que incrementa el tamafio del pastel econémico y tal vez deja a
algunos participantes de la economia con una porcién mas pequena.

Ahora entendemos por qué el debate sobre la politica comercial suele ser polé-
mico. Cada vez que una politica genera ganadores y perdedores, se prepara el
terreno para una batalla politica. Las naciones a veces no disfrutan de las ganancias
del comercio porque los perdedores del libre comercio estdn mejor organizados que
los ganadores. Los perdedores pueden transformar su cohesion en influencia politica
y cabildear para imponer restricciones al comercio como los aranceles o las cuotas
de importacion.

Los efectos de un arancel

A continuacion, los economistas de Aislandia consideran los efectos de un arancel
(un impuesto sobre los bienes importados). Los economistas rdpidamente se dan
cuenta de que un arancel sobre los textiles no tendra efecto alguno si Aislandia
se convierte en exportador de textiles. Si a nadie en Aislandia le interesa importar
textiles, un impuesto a las importaciones de textiles es irrelevante. El arancel tiene
sentido solamente si Aislandia se convierte en importador de textiles. Los economis-
tas concentran su atencion en este caso y comparan el bienestar con y sin el arancel.

La figura 4 muestra el mercado de los textiles de Aislandia. Bajo el libre comercio,
el precio nacional es igual al precio mundial. Un arancel incrementa el precio de los
textiles importados por encima del precio mundial en el monto del arancel. Los pro-
ductores nacionales, que compiten con los productores de textiles importados, pue-
den vender ahora sus textiles al precio mundial més el monto del arancel. Entonces,
el precio de los textiles (tanto importados como nacionales) aumenta por el monto
del arancel y, por tanto, se acerca més al precio que prevaleceria sin comercio.

El cambio en el precio afecta el comportamiento de los compradores y los vende-
dores nacionales. Como el arancel incrementa el precio de los textiles, reduce la can-
tidad demandada en el mercado nacional de QPa QP y aumenta la cantidad nacional
ofrecida de QY a QY. Entonces, el arancel reduce la cantidad de importaciones y acerca al
mercado nacional a su equilibrio sin comercio.

Ahora considere las ganancias y las pérdidas por el arancel. Debido a que el
arancel incrementa el precio nacional, los vendedores nacionales estan mejor y los
compradores nacionales estdn peor. Adicionalmente, el gobierno incrementa su
recaudacién. Para medir estas pérdidas y ganancias examinemos los cambios en el
excedente del consumidor, el excedente del productor y los ingresos fiscales. Estos
cambios se resumen en el cuadro de la figura 4.

Antes del arancel, el precio nacional es igual al precio mundial. El excedente del
consumidor, el area entre la curva de la demanda y el precio mundial, es el 4rea A +
B+ C+ D + E + F. El excedente del productor, el drea entre la curva de la oferta y
el precio mundial, es el area G. Los ingresos fiscales del gobierno son iguales a cero.
El excedente total, la suma del excedente del consumidor, el excedente del productor
y los ingresos fiscales del gobierno, esel area A + B+ C+ D+ E + F + G.

Una vez que el gobierno aplica un arancel, el precio nacional es superior al precio
mundial en el monto del arancel. El excedente del consumidor es ahora el area A + B.
El excedente del productor es el darea C + G. Los ingresos fiscales que recauda el
gobierno, que son el monto de importaciones después del arancel multiplicado por

Arancel

Un impuesto sobre los bienes
producidos en el extranjero

y que se venden en el mer-
cado nacional.
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. Un arancel reduce la cantidad de importaciones y acerca al mercado al equilibrio que
Flgura 4 existiria sin comercio. El excedente total se reduce por una cantidad igual al area
D + F. Estos dos triangulos representan la pérdida de eficiencia que provoca el arancel.
Los efectos de un arancel

Antes del arancel Después del arancel Cambio
Excedente del consumidor A+B+C+D+E+F A+ B —(C+D+E+F
Excedente del productor G C+G +C
Ingreso del gobierno Ninguno E +E
Excedente total A+B+C+D+E+F+G A+B+C+E+G —(D/+F)
El drea D + F representa la disminucion del excedente total y representa la pérdida de peso muerto provocada por el arancel. |
Precio de
los textiles

Oferta
nacional

7/ Equilibrio sin
comercio

Precio con
arancel TArancel
Precio sin Predo
rancel ) mundial
Importaciones Demanda
con arancel nacional
0 0 o5 o y Cantidad
N - v de textiles
Importaciones
sin arancel

el monto del arancel, es el area E. Entonces, el excedente total con el arancel es el area
A+B+C+E+G

Para determinar los efectos del arancel sobre el bienestar total, se suma el cambio
en el excedente del consumidor (el cual es negativo), el cambio en el excedente del
productor (positivo) y el cambio en los ingresos fiscales que recauda el gobierno
(positivo). El resultado es que el excedente total en el mercado se reduce en el area
D + F. Esta reduccién en el excedente total se conoce como pérdida de peso muerto
provocada por el arancel.

El arancel causa una pérdida de peso muerto simplemente porque un arancel es
un tipo de impuesto. Como la mayoria de los impuestos, distorsiona los incentivos
y aleja la distribucién de los recursos escasos lejos del nivel éptimo. En este caso
se pueden identificar dos efectos: primero, cuando el arancel incrementa el precio
nacional de los textiles por encima del precio mundial, incentiva a los productores
nacionales a incrementar la produccién de QY a QY. Aunque el costo de producir
estas unidades adicionales es mayor que el costo de comprarlas al precio mundial, el
arancel hace que para los productores nacionales sea rentable fabricarlas. Segundo,



Para su informacion

Cuotas de importacion: otra manera

de restringir el comercio

demas de los aranceles, otra forma en la cual algunas veces los

paises restringen el comercio internacional es estableciendo limi-
tes a la cantidad de un bien que se puede importar. En este libro no se
analizard tal politica, mas que para sefialar una conclusion: las cuotas
de importacion son muy parecidas a los aranceles. Ambos, aranceles
y cuotas de importacién, reducen el monto de las importaciones,
incrementan el precio nacional del bien, reducen el bienestar de los
consumidores nacionales, mejoran el bienestar de los productores
nacionales y causan pérdidas de peso muerto.

Sélo hay una diferencia entre estos dos tipos de restricciones al
comercio: un arancel incrementa los ingresos que recibe el gobierno,
mientras que una cuota de importacion crea un excedente para quie-
nes obtienen la licencia para importar. La ganancia del tenedor de una
licencia de importacion es la diferencia entre el precio nacional (al cual
vende el bien importado) y el precio mundial (al cual lo compra).

Los aranceles y las cuotas de importacion son alin mas parecidos si
el gobierno cobra derechos por las licencias de importacién. Suponga
que el gobierno fija un precio para las licencias igual a la diferencia
entre el precio nacional y el precio mundial. En este caso, todas las
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ganancias de los tenedores de licencias se pagan al gobierno en dere-
chos de licencia y la cuota de importacion funciona exactamente como
un arancel. El excedente del consumidor, el excedente del productor
y los ingresos que recibe el gobierno son exactamente iguales con las
dos politicas.

En la practica, sin embargo, los paises que restringen el comercio
con cuotas de importacion raramente lo hacen mediante la venta de
licencias de importacion. Por ejemplo, el gobierno de Estados Unidos
ha presionado en algunas ocasiones al gobierno de Japén para que
“voluntariamente” limite la venta de automdviles japoneses en Esta-
dos Unidos. En este caso, el gobierno japonés distribuye las licencias
de importacion entre las empresas japonesas y el excedente que aque-
llas generan beneficia a dichas empresas. Desde el punto de vista del
bienestar de Estados Unidos, este tipo de cuota de importacion es peor
que un arancel de este pais sobre los automoviles importados. Tanto el
arancel como la cuota de importacion incrementan los precios, restrin-
gen el comercio y causan pérdidas de peso muerto, pero al menos el
arancel produce ingresos para el gobierno de Estados Unidos en lugar
de ganancias para los productores extranjeros.
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cuando el arancel incrementa el precio que los consumidores nacionales de textiles
tienen que pagar, los incentiva a reducir el consumo de textiles de Qllj a Q]; . Pese a que
los consumidores nacionales valoran estas unidades adicionales mds que el precio
mundial, el arancel los induce a reducir sus compras. El drea D representa la pérdida
de peso muerto por la sobreproduccion de textiles y el drea F representa la pérdida de
peso muerto provocada por el bajo consumo de textiles. El total de la pérdida de peso
muerto causada por el arancel es la suma de estos dos tridngulos.

Las lecciones de la politica comercial
Después de este andlisis, el equipo de economistas aislandeses le escribe a la nueva
presidenta lo siguiente:

Estimada sefiora Presidenta:

Usted nos planted tres preguntas sobre la apertura al comercio. Después de
mucho trabajo, tenemos las respuestas.

Pregunta: si el gobierno permite que los aislandeses importen y exporten textiles,
¢qué sucederda con el precio de los textiles y la cantidad vendida en el mercado
nacional?

Respuesta: una vez que se permita el comercio, el precio aislandés de los textiles
sera igual al precio prevaleciente en el mundo.
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Si el precio mundial es mayor que el precio de Aislandia, nuestro precio
aumentara. El mayor precio reducira la cantidad de textiles que los aislandeses
consumen y aumentaré la cantidad de textiles que los aislandeses producen. Ais-
landia, se convertira por tanto, en exportador de textiles. Esto ocurre porque, en
este caso, Aislandia tiene una ventaja comparativa en la produccién de textiles.

Por otro lado, si el precio mundial es menor que el precio aislandés, nuestro
precio se reducira. El menor precio aumentara la cantidad de textiles que los ais-
landeses consumen y reducira la cantidad de textiles que los aislandeses produ-
cen. Aislandia sera entonces un pais importador de textiles. Esto ocurre porque,
en este caso, otros paises tienen una ventaja comparativa en la produccién de
textiles.

Pregunta: ;quién ganard y quién perdera con el libre comercio de textiles? Ade-
mas, ;las ganancias serdn superiores a las pérdidas?

Respuesta: la respuesta depende de si el precio aumenta o disminuye cuando se
permita el comercio. Si los precios aumentan, los productores de textiles ganan
y los consumidores de textiles pierden. Si el precio disminuye, los consumidores
ganan y los productores pierden. En ambos casos, las ganancias son mayores que
las pérdidas. Entonces, el libre comercio mejora el bienestar total de los aislandeses.

Pregunta: ;un arancel deberia ser parte de la nueva politica de comercio?

Respuesta: un arancel tiene impacto s6lo si Aislandia se convierte en importador
de textiles. En este caso, un arancel acerca a la economia al equilibrio que habia
antes del comercio y, como la mayoria de los impuestos, causa una pérdida de
peso muerto. Aunque el arancel mejora el bienestar de los productores nacionales
e incrementa los ingresos que recibe el gobierno, las pérdidas sufridas por los con-
sumidores superan por mucho estas ganancias. La mejor politica, desde el punto
de vista econémicamente eficiente, seria permitir el comercio sin un arancel.

Esperamos que estas respuestas le sean titiles para decidir su nueva politica.

Sus atentos servidores,
el equipo de economistas aislandeses.

Otros beneficios del comercio internacional

Las conclusiones del equipo de economistas aislandeses se basan en el andlisis estan-
dar del comercio internacional. Su analisis usa las herramientas fundamentales de
la caja de herramientas de un economista: oferta, demanda, excedente del productor
y excedente del consumidor. Muestra que hay ganadores y perdedores cuando una
nacion se abre al comercio, pero que las ganancias de los ganadores son mayores que
las pérdidas de los perdedores.

Sin embargo, el argumento a favor del libre comercio se puede fortalecer porque
hay algunos otros beneficios econémicos del comercio maés alld de los que destaca
el analisis estandar. En pocas palabras, los siguientes son algunos de estos otros
beneficios:

® Mayor variedad de bienes. Los bienes producidos en diferentes paises no son
exactamente los mismos. La cerveza alemana, por ejemplo, no es igual que la
estadounidense. El libre comercio da a los consumidores de todos los paises
una mayor variedad para elegir.

® Menores costos gracias a las economias de escala. Algunos bienes se pueden
producir a bajo costo sélo si se fabrican en grandes cantidades (un fenémeno
llamado economias de escala). Una empresa de un pais pequeno no puede apro-
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Escaramuzas comerciales

En los tiltimos afios, el comercio entre Estados Unidos y China no ha sido total-

mente libre, como ilustran los dos articulos siguientes.

Estados Unidos aplica
aranceles a los
neumaticos chinos

Epbmunp L. ANDREWS

Washington. En lo que constituye una
ruptura con las politicas comerciales de

su predecesor, el presidente Obama anuncio el
viernes por la noche que aplicaria un arancel
de 35% a los neumaticos para automoviles y
camiones ligeros que se importan de China.
La decision representa una victoria impor-
tante para el sindicato de trabajadores de la
industria acerera (United Steelworkers) que
también representa a los trabajadores de la
industria estadounidense de los neumaticos.
Ademas, Obama no puede darse el lujo de

[Tres dias después]

China aplica represalias
contra el arancel
estadounidense a

los neumaticos

KEITH BRADSHER

Hong Kong. Inesperadamente, China incre-
mento6 este domingo la presion sobre Estados
Unidos en una controversia comercial que
cada vez se hace mas grande y dio los pri-
meros pasos para aplicar aranceles sobre las
exportaciones estadounidenses de productos
automotores y carne de pollo, en represalia por
la decision que el presidente Obama tomo el
viernes pasado para gravar con un arancel los
neumaticos fabricados en China.

Fuente: New York Times, 11y 14 de septiembre de 2009.

Una importacion estadounidense

poner en riesgo su relacion con los principales
sindicatos ahora que esta presionando al Con-
greso para reformar el sistema de salud publica
del pais.

El contundente contraataque del gobierno
chino se produjo después de un fin de semana
de virulencia nacionalista contra Estados Uni-
dos en los sitios web chinos en respuesta al
arancel sobre los neumaticos. “jEstados Uni-
dos no tiene verglienza!”, decia un mensaje,
en tanto que en otro se exigia al gobierno
chino que vendiera sus enormes tenedurias de
bonos del Tesoro de Estados Unidos.

Las repercusiones de la disputa van mucho
mas alld de los neumaticos, los pollos o
los automoviles. Los dos gobiernos enfrentan
presiones nacionales para que adopten una
postura mas estricta con respecto al otro en
materia econémica. Sin embargo, la bata-
lla comercial ha incrementado las tensiones
politicas entre los dos paises, a pesar de que
ambos trabajan conjuntamente para reanimar

La decision marca la primera vez que Esta-
dos Unidos invoca una cldusula especial de
proteccion que formd parte de su compromiso
de apoyar el ingreso de China a la Organiza-
cion Mundial de Comercio en 2001.

Seglin esta clausula de proteccion, las
empresas o trabajadores estadounidenses
que resulten afectados por las importacio-
nes de China pueden solicitar la proteccion
del gobierno simplemente si demuestran que
los productores estadounidenses han sufrido
“trastornos de mercado” o se ha dado un
“incremento repentino” en las importaciones
de China.

A diferencia de los casos antidumping mas
tradicionales, el gobierno no necesita deter-
minar que un pafs compite de manera desleal
0 que vende sus productos a menos de su
verdadero costo.

la economia global y combatir las amenazas
de seguridad comunes, como las ambiciones
nucleares de Iran y Corea del Norte.

No obstante, no hay duda de que China
suscitard mas antagonismo con su decision. ..

e

Una exportacion estadounidense
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vechar en su totalidad las economias de escala si sélo vende en un pequefio
mercado nacional. El libre comercio da a las empresas acceso a mercados mun-
diales mds grandes y les permite realizar economias de escala més plenamente.

® Mas competencia. Es més probable que una empresa que esta protegida de los
competidores extranjeros tenga poder de mercado, lo que le da la capacidad
de incrementar los precios por encima de los niveles competitivos. Este es un
tipo de falla del mercado. Abrirse al comercio fomenta la competencia y da a la
mano invisible una mejor oportunidad de realizar su magia.

® Mejor flujo de ideas. Se cree que la transferencia de avances tecnolégicos en el
mundo se relaciona con frecuencia con el comercio de bienes que representan
esos avances. La mejor manera en la que una nacién agricultora pobre puede
aprender sobre la revolucién de las computadoras, por ejemplo, es comprando
computadoras del extranjero en lugar de tratar de fabricarlas en el pais.

Entonces, el libre comercio internacional aumenta la variedad para los consumi-
dores, permite que las empresas aprovechen las economias de escala, hace que los
mercados sean mas competitivos y facilita la propagacion de tecnologia. Si los eco-
nomistas aislandeses también tomaran en cuenta estos efectos, su recomendacién a
la presidenta serfa aiin mds convincente.

EXAMEN RAPIDO Dibuje un diagrama de oferta y demanda de trajes de lana en el pais
llamado Autarka. Cuando se permite el comercio, el precio de un traje se reduce de 3 a
2 onzas de oro. En su diagrama, muestre el cambio en el excedente del consumidor, el
cambio en el excedente del productor y el cambio en el excedente total. ; Cdmo modifi-
caria estos efectos un arancel a las importaciones de trajes?

Los argumentos a favor de restringir el comercio

El mundo de Berry

“A usted le gusta el
proteccionismo como
trabajador, ;qué le
parece como consu-
midor?”

La carta del equipo de economistas empieza a convencer al nuevo presidente de
Aislandia de permitir el comercio de textiles. El nota que el precio nacional es alto
en comparacion con el precio mundial. Por tanto, el libre comercio ocasionara que el
precio de los textiles disminuya y esto, a su vez, dafiard a los productores nacionales
de textiles. Antes de implementar la nueva politica, el presidente pide a las compa-
fifas textiles aislandesas que comenten sobre las sugerencias de los economistas.

Como era de esperar, dichas empresas se oponen al libre comercio de textiles.
Creen que el gobierno deberia proteger a la industria textil nacional de la competen-
cia extranjera. Considere algunos de los argumentos con los que podrian fundamen-
tar su posiciéon y como responderia el equipo de economistas.

El argumento de los empleos

Los opositores del libre comercio casi siempre argumentan que el comercio con
otros paises destruye los empleos nacionales. En este ejemplo, el libre comercio de
textiles causaria que el precio de los textiles disminuyera; esto reduciria la cantidad
de textiles producida en Aislandia y, por tanto, reduciria también los empleos en la
industria textil de Aislandia. Algunos trabajadores textiles aislandeses perderian sus
empleos.

Sin embargo, el libre comercio crea empleos al mismo tiempo que los destruye.
Cuando los aislandeses compran textiles de otros paises, esos paises obtienen
recursos para comprar otros bienes de Aislandia. Los trabajadores aislandeses se
cambiarian de la industria textil a las industrias en las que Aislandia tiene ventaja
comparativa. La transicién podria traer consigo dificultades para algunos trabajado-
res a corto plazo, pero permitiria que los aislandeses, en su conjunto, disfrutaran de
un mejor nivel de vida.

Los opositores al comercio dudan que el comercio cree empleos. Podrian respon-
der que fodo se puede producir mas barato en el extranjero. Con el libre comercio,
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argtliirfan, los aislandeses no tendrian empleo bien remunerado en ninguna indus-
tria. Como se explica en el capitulo 3, sin embargo, las ganancias del comercio se
basan en la ventaja comparativa, no en la ventaja absoluta. Aun cuando un pais sea
mejor que otro para producir todo, cada pais puede beneficiarse de comerciar con el
otro. Los trabajadores de cada pais finalmente encontraran trabajo en una industria
en la que ese pais tenga ventaja comparativa.

—.....enlas noticias

¢Los ganadores del comercio libre deberian
compensar a los perdedores?

Los politicos y especialistas frecuentemente dicen que el gobierno deberia ayudar
a los trabajadores afectados por el comercio internacional, por ejemplo, pagando
cursos para capacitarlos en otros oficios. En este articulo de opinion, un econo-

mista propone el caso contrario.

Qué esperar cuando se
comercia libremente

STeVeN E. LANDSBURG

odos los economistas saben que cuando

los empleos de los estadounidenses se sub-
contratan en el exterior, los estadounidenses,
como grupo, son los ganadores netos. Lo que
perdemos en salarios més bajos se compensa
con creces por lo que ganamos con precios mas
bajos. En otras palabras, los ganadores pueden
darse el lujo de compensar a los perdedores y
hasta les sobraria. ¢Eso significa que deberian
hacerlo? ¢Acaso crea un mandato moral para
los programas de recapacitacion subsidiados
por los contribuyentes?...

Mmm, no. Aun cuando una persona haya
perdido su empleo, sencillamente no puede
culpar al mismo fendmeno que la ha elevado
por encima del nivel de subsistencia desde el
dia en que nacid. Si el mundo le debe una com-
pensacion por soportar los inconvenientes del
comercio, ¢qué le debe entonces esa persona
al mundo por disfrutar de las ventajas?

Dudo que haya un solo ser humano en la
Tierra que no se haya beneficiado de la oportu-
nidad de comerciar libremente con sus vecinos.
Imagine lo que seria la vida de usted si tuviera
que cultivar su propia comida, confeccionar su

Fuente: New York Times, 16 de enero de 2008.

ropa y confiar su salud a los remedios caseros
de la abuela. El acceso a un médico profesional
puede reducir la demanda de los remedios de
la abuela, pero (especialmente a su edad) ella
todavia tiene muchas razones para estar agra-
decida de tener un médico.

Sin embargo, algunas personas opinan
que conviene aislar los efectos morales de
una nueva oportunidad de comercio o de un
tratado de libre comercio. Seguramente estos
tratados afectan a algunos de nuestros con-
ciudadanos, al menos en el sentido limitado
de que estarfan mejor en un mundo donde
el comercio floreciera, excepto en este Unico
caso. {Qué les debemos a estos ciudadanos?

Una manera de pensarlo es preguntarnos
qué nos dicen nuestros instintos morales en
situaciones andlogas. Suponga que después
de afios de comprar champu en la farmacia
cercana, descubrimos que podemos comprar el
mismo producto por menos dinero en Internet.
¢Tenemos la obligacion de compensar al far-
macéutico? Si uno se muda a un departamento
mas barato, ;deberia compensar a su casero?
Cuando come en McDonald's, ;deberia com-
pensar a los propietarios del restaurante de
al lado? La politica publica no debe disefiarse
para fomentar instintos morales que todos
rechazamos cada dia de nuestras vidas.

iDe qué manera, moralmente relevante,
podrian ser diferentes los trabajadores des-

plazados de los farmacéuticos o arrendadores
desplazados? Se podria argumentar que los
farmacéuticos y arrendadores siempre han
enfrentado competencia feroz y que, por tanto,
saben en lo que se estan metiendo, mientras
que décadas de aranceles y cuotas han llevado
a los trabajadores de la industria manufactu-
rera a esperar cierto grado de proteccion. Esa
expectativa los llevo a adquirir ciertas habilida-
des y ahora es injusto quitarles dicho apoyo.

De nuevo, ese argumento no cuadra con
nuestros instintos en la vida diaria. Durante
muchas décadas, la practica de la intimidacion
escolar ha sido una ocupacién rentable. A lo
largo de todo Estados Unidos, los intimida-
dores han desarrollado habilidades que les
permiten aprovechar ciertas oportunidades. Si
hacemos més estrictas las reglas para que la
intimidacion deje de ser rentable, ;debemos
compensar a los intimidadores?

La intimidacion y el proteccionismo tienen
mucho en comun. Ambos usan la fuerza (ya
sea directamente o mediante el poder de la
ley) para enriquecer a alguien mas a nuestra
costa y sin nuestro consentimiento. Si uno se ve
forzado a pagar $20 por hora a un estadouni-
dense por bienes que pudo haber comprado a
un mexicano en $5 por hora, lo estan extorsio-
nando. Cuando un tratado de libre comercio
permite a usted comprar productos mexicanos,
regocijese en su liberacion.
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El argumento de la seguridad nacional

Cuando una industria se ve amenazada por la competencia con otros paises, quienes
se oponen al libre comercio a menudo sostienen que la industria es vital para la segu-
ridad nacional. Por ejemplo, si Aislandia estuviera considerando el libre comercio
del acero, las companias sidertirgicas nacionales sefalarian que el acero se usa para
fabricar armas y tanques. El libre comercio permitiria que Aislandia dependiera de
otros paises para abastecerse de acero. Si estallara una guerra posteriormente y la
oferta de acero del extranjero se interrumpiera, Aislandia seria incapaz de producir
suficiente acero y armas para defenderse.

Los economistas reconocen que proteger las industrias esenciales podria ser apro-
piado cuando hay preocupaciones legitimas por la seguridad nacional. Sin embargo,
temen que los productores ansiosos de ganar a expensas del consumidor se apresu-
ren a esgrimir este argumento.

Hay que tener cuidado con el argumento de la seguridad nacional cuando quie-
nes lo presentan son los representantes de la industria y no el sistema de defensa.
Las empresas tienen un incentivo para exagerar su papel en la defensa nacional con
objeto de obtener proteccién contra la competencia extranjera. Los generales de un
pais podrian ver las cosas muy diferentes. De hecho, cuando la milicia es consumi-
dora del producto de una industria, se beneficia de las importaciones. El acero mas

Dudas sobre el libre comercio

Algunos economistas estdan preocupados por el impacto del comercio en la distri-
bucion del ingreso. Aun cuando el libre comercio incrementa la eficiencia, puede

disminuir la igualdad.

Problemas con el
COmercio

PauL KrugmAN

unque desde hace mucho tiempo Estados

Unidos importa del Tercer Mundo petréleo
y otras materias primas, s6lo importaba bienes
manufacturados de otros paises ricos como
Canada, las naciones europeas y Japon.

Pero recientemente hemos cruzado un
importante parteaguas: ahora importamos mas
bienes manufacturados del Tercer Mundo que
de otras economias més avanzadas. Eso quiere
decir que la mayor parte de nuestro comer-
cio industrial es con paises que son mucho
més pobres que nosotros y que pagan a sus
empleados salarios mucho menores.

Para la economia mundial (y en especial
para las naciones pobres) el creciente comercio
entre paises de altos y bajos salarios es algo
muy bueno. Ofrece sobre todo a las economias
rezagadas la mejor esperanza de ascender por
la escala del ingreso.

Pero para los trabajadores estadounidenses
la historia es mucho menos positiva. De hecho,
es dificil evitar la conclusion de que el comercio
creciente entre Estados Unidos y los paises
tercermundistas reduce los salarios reales de
muchos, o tal vez la mayorfa, de los traba-
jadores de este pais. Y esa realidad dificulta
demasiado la politica comercial.

Hablemos de economia un momento.

El comercio entre paises que ofrecen sala-
rios altos tiende a ser una ganancia modesta
para todos, o casi todos los interesados.
Cuando el acuerdo de libre comercio hizo

posible integrar las industrias automotoras
de Canadé y Estados Unidos en la década de
1960, la industria de cada pais se concentré en
elaborar a gran escala un rango menor de pro-
ductos. El resultado fue un incremento genera-
lizado en la productividad y en los salarios.

En contraste, el comercio entre paises
que tienen niveles muy distintos de desarrollo
econémico tiende a crear grandes clases de
perdedores y también de ganadores.

A pesar de que la exportacion de algunos
trabajos de alta tecnologia a India se ha comen-
tado en la primera plana de todos los periédicos,
en general, los trabajadores de Estados Unidos
que tienen un nivel alto de escolaridad vy
preparacion profesional se benefician de mejo-
res salarios y mas oportunidades de trabajo
gracias al comercio. Por ejemplo, Lenovo, una
empresa china, fabrica ahora las computado-



CAPITULO 9  APLICACION: COMERCIO INTERNACIONAL

barato en Aislandia, por ejemplo, permitiria al ejército aislandés acumular reservas
de armas a un menor precio.

El argumento de la industria naciente

Algunas veces, las industrias nuevas solicitan restricciones temporales al comercio
que les ayuden a iniciar operaciones. Después de un periodo de proteccién, segin
explican, estas industrias maduraran y seran capaces de competir con las empresas
extranjeras.

Del mismo modo, las industrias mas viejas a veces solicitan proteccion temporal
para adaptarse a las nuevas condiciones. Por ejemplo, en 2002, el presidente Bush
impuso aranceles temporales a las importaciones de acero. Explicé: “He decidido
que las importaciones estaban afectando mucho nuestra industria, una importante
industria.” El arancel, que dur6 20 meses, ofrecié “alivio temporal para que la indus-
tria se pudiera reestructurar”.

Los economistas suelen ver con escepticismo estas pretensiones, principalmente
porque el argumento de la industria naciente es dificil de implementar en la practica.
Para aplicar la proteccién con éxito, el gobierno necesitaria decidir cuales industrias
serdn rentables a la larga y determinar también si los beneficios de establecer estas
industrias son mayores que los costos de esta proteccién a los consumidores. Sin
embargo, “escoger ganadores” es extraordinariamente dificil. Esto se dificulta ain
mas por el proceso politico, que a menudo otorga proteccién a las industrias que

ras portatiles ThinkPad, pero gran parte de la
investigacion y desarrollo de Lenovo se lleva a
cabo en Carolina del Norte.

Sin embargo, los trabajadores con menos
educacion formal ven que sus empleos se van
al extranjero o que sus salarios se reducen
por el efecto del comercio, ya que otros tra-
bajadores que tienen aptitudes similares se
amontonan en las industrias y buscan empleo
para reemplazar los trabajos que perdieron por
la competencia extranjera. Y los precios bajos
de Wal-Mart no son compensacion suficiente.

Todo esto es economia internacional cla-
sica: contrario a lo que las personas piensan
a veces, la teorfa econdmica dice que el libre
comercio normalmente hace a un pais mas
rico, pero no dice que normalmente sea bueno
para todos. Aun asi, cuando los efectos de las
exportaciones del Tercer Mundo se dejaron
sentir en los salarios de los estadounidenses
en la década de 1990, varios economistas (yo
incluido) examinamos los datos y concluimos
que los efectos negativos sobre los salarios de
Estados Unidos eran modestos.

El problema es que tal vez estos efectos
ya no son tan modestos como alguna vez
lo fueron, ya que la importacion de bienes
manufacturados del Tercer Mundo ha crecido

Fuente: New York Times, 28 de diciembre de 2007.

drasticamente, de solo 2.5% del PIB en 1990
a 6% en 2006.

El crecimiento mas grande en importacio-
nes ha sido de paises con muy bajos salarios.
En las “nuevas economias industrializadas”
originales (Corea del Sur, Taiwan, Hong Kong y
Singapur) que exportaban bienes manufactura-
dos se pagaban salarios que equivalian aproxi-
madamente a 25% de los niveles de Estados
Unidos en 1990. Desde entonces, sin embargo,
las fuentes de nuestras importaciones han sido
reemplazadas por México, donde los salarios
son sélo de 11% de los niveles de Estados
Unidos, y China, donde apenas representan 3
0 4%.

Existen algunos aspectos que hay que
matizar en esta historia. Por ejemplo, muchos
de los bienes fabricados en China contienen
componentes producidos en Japdn y otras eco-
nomias de altos salarios. Aun asi, no hay duda
de que la presion de la globalizacion sobre los
salarios estadounidenses se ha incrementado.

Asi que, ¢estoy abogando por el proteccio-
nismo? No. Aquellos que piensan que la globa-
lizacion es mala siempre y en todo lugar estan
muy equivocados. Al contrario, la esperanza de
miles de millones de personas radica en dejar
los mercados relativamente abiertos.

Sin embargo, abogo por poner fin a las
imputaciones, a las acusaciones respecto a
que no comprendemos la economia o que nos
doblegamos ante intereses especiales que tien-
den a ser la respuesta editorial de los politicos
que expresan su escepticismo respecto a los
beneficios de los tratados de libre comercio.

Con frecuencia se dice que los limites
en el comercio benefician solamente a algu-
nos estadounidenses y perjudican a la gran
mayoria. Eso sigue siendo verdad para cosas
como la cuota de importacion del azdcar. Pero
cuando se trata de bienes manufacturados,
es discutible, por decir lo menos, que lo con-
trario sea verdad. Los trabajadores con altos
niveles de educacion que sin duda se bene-
fician del crecimiento del comercio con las
economias del Tercer Mundo son una minoria
ampliamente superada por aquellos que quiza
pierden.

Como dije, no soy proteccionista. Por el
bien del mundo entero, espero que responda-
mos al problema del comercio, no cerrandolo,
sino haciendo cosas como fortalecer la red de
seguridad social. No obstante, aquellos que
estan preocupados por el comercio, tienen algo
de razén y merecen respeto.
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tienen poder politico. Ademas, una vez que se protege a una industria poderosa de
la competencia extranjera, es muy dificil revocar esa politica “temporal”.

Adicionalmente, muchos economistas desconfian del argumento de la industria
naciente en principio. Suponga, para empezar, que una industria es joven e incapaz
de competir rentablemente con rivales extranjeros, pero hay razones para creer que
la industria sera rentable a largo plazo. En este caso, los propietarios de las empresas
deben estar dispuestos a incurrir temporalmente en pérdidas para obtener ganancias
en el futuro. La proteccién no es necesaria para que una industria naciente crezca.
La historia demuestra que las empresas que recién empiezan casi siempre incurren
en pérdidas temporales y tienen éxito a largo plazo, aun sin proteccién de la com-
petencia.

El argumento de competencia desleal

Un argumento comun es que el libre comercio es deseable sélo si todos los paises
observan las mismas reglas. Si las empresas de los diferentes paises estan sujetas a
distintas leyes y regulaciones, es injusto (sigue el argumento) esperar que las empre-
sas compitan en el mercado internacional. Por ejemplo, suponga que el gobierno
de Vecinolandia subsidia su industria textil y otorga muchos incentivos fiscales a
las empresas textiles. La industria textil de Aislandia podria aducir que el gobierno
debiera protegerla de esta competencia extranjera porque Vecinolandia no compite
justamente.

(Afectaria, de hecho, a Aislandia comprar textiles a otros paises a un precio sub-
sidiado? Desde luego, los productores de textiles de Aislandia sufririan, pero los
consumidores se beneficiarian de un menor precio. El caso del libre comercio no es
diferente: las ganancias para los consumidores de comprar a un precio bajo supera-
rian las pérdidas de los productores. El subsidio de Vecinolandia a su industria textil
tal vez sea una mala politica, pero son los contribuyentes de Vecinolandia quienes
soportan la carga. Aislandia se puede beneficiar de la oportunidad de comprar tex-
tiles a precio subsidiado.

El argumento de la proteccion como

arma de negociacion

Otro argumento a favor de las restricciones al comercio es el concerniente a la estra-
tegia de negociacion. Muchos disenadores de politicas dicen que apoyan el libre
comercio pero, al mismo tiempo, sostienen que las restricciones al comercio pueden
ser ttiles para negociar con los socios comerciales. Afirman que la amenaza de res-
tricciones al comercio puede ayudar a eliminar una restriccién al comercio impuesta
por un gobierno extranjero. Por ejemplo, Aislandia podria amenazar con aplicar un
arancel a los textiles si Vecinolandia no elimina su arancel al trigo. Si Vecinolandia
responde a esta amenaza suprimiendo su arancel, el resultado puede ser un comer-
cio mas libre.

El problema con esta estrategia de negociacién es que puede ser que la amenaza
no funcione. De ser asi, el pais tendra dos malas opciones. Puede llevar a cabo su
amenaza e implementar la restriccién al comercio, lo que reduciria su propio bien-
estar econdmico. O puede retractarse de su amenaza, lo que causaria una pérdida
de prestigio en sus relaciones internacionales. Ante estas opciones, el pais probable-
mente desearia no haber hecho nunca la amenaza.

sy Los tratados comerciales y la Organizacion
Mundial de Comercio
Un pais puede seguir uno de dos caminos para lograr el libre comercio. Puede adop-

tar la estrategia unilateral y eliminar las restricciones al comercio por si mismo. Este
fue el método que sigui6é Gran Bretafia en el siglo x1x y el que Chile y Corea del Sur
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han practicado en los tltimos afos. Por otra parte, el pais puede adoptar una estra-
tegia multilateral y reducir sus restricciones al comercio cuando otros paises hacen lo
mismo. En otras palabras, puede negociar con sus socios comerciales para tratar de
reducir las restricciones al comercio en todo el mundo.

Un ejemplo importante de la estrategia multilateral es el Tratado de Libre Comer-
cio de América del Norte (TLCAN), el cual redujo las barreras al comercio entre Esta-
dos Unidos, México y Canadé en 1993. Otro es el Acuerdo General sobre Aranceles y
Comercio (GATT, acréonimo de General Agreement on Tariffs and Trade), el cual es una
serie continua de negociaciones entre muchos de los paises del mundo que tienen
el objetivo de promover el libre comercio. Estados Unidos ayudé a crear el GATT
después de la Segunda Guerra Mundial en respuesta a los altos aranceles impuestos
durante la Gran Depresién de los afios 30. Muchos economistas creen que los altos
aranceles contribuyeron a las penurias econémicas de ese periodo que se extendie-
ron a todo el mundo. El GATT ha logrado reducir el arancel tipico entre los paises
miembros de alrededor de 40% después de la Segunda Guerra Mundial a 5% hoy.

En la actualidad, una institucién internacional llamada Organizacién Mundial
de Comercio (OMC) hace cumplir las normas establecidas por el GATT. La OMC
fue establecida en 1995 y tiene sede en Ginebra, Suiza. Hasta 2009, 153 paises par-
ticipaban en la organizaciéon, mismos que representaban mas de 97% del comercio
mundial. Las funciones de la OMC son administrar los tratados comerciales, ofrecer
un foro de negociacién y resolver las controversias entre los paises miembros.

(Cudles son las ventajas y las desventajas de la estrategia multilateral del libre
comercio? Una de las ventajas es que el método multilateral tiene el potencial de
producir un comercio mas libre que el enfoque unilateral, porque puede reducir las
restricciones al comercio, tanto en el extranjero como en el propio pais. Sin embargo,
si las negociaciones internacionales fracasan, el resultado podria ser un comercio
mas restringido que con la estrategia unilateral.

Ademas, el planteamiento multilateral puede tener ventaja politica. En la mayoria
de los mercados, los productores son menos y estin mejor organizados que los con-
sumidores, por consiguiente, tienen mayor influencia politica. Reducir el arancel de
Aislandia a los textiles, por ejemplo, podria ser dificil desde la perspectiva politica si
se considerara por si solo. Las empresas productoras de textiles se opondrian al libre
comercio y los compradores de textiles que se beneficiarian son tan numerosos que
organizar su apoyo seria dificil. Sin embargo, suponga que Vecinolandia promete
reducir su arancel sobre el trigo al mismo tiempo que Aislandia reduce su arancel
sobre textiles. En este caso, los productores de trigo de Aislandia, que también tienen
mucho poder politico, apoyarian el acuerdo. Por tanto, el enfoque multilateral del
libre comercio puede algunas veces ganar apoyo politico cuando el enfoque unilate-
ral no lo puede hacer. W

EXAMEN RAPIDO La industria textil de Autarka propone una prohibicién a la impor-
tacion de trajes de lana. Describa cinco argumentos que sus mediadores podrian pro-
poner. Dé una respuesta a cada uno de estos argumentos.

Conclusion

Por lo general, los economistas y el publico estdin en desacuerdo sobre el libre
comercio. En 2008, el diario Los Angeles Times pregunté al ptblico estadounidense:
“En términos generales, justed cree que el libre comercio internacional ha ayudado
o perjudicado a la economia, o que no ha influido en la economia en uno u otro
sentido?” S6lo 26% de los encuestados respondi6 que el libre comercio internacional
habia ayudado, mientras que 50% pensaba que era perjudicial. (El resto pensé que
no influfa para nada en la economia o no sabia.) En contraste, la mayoria de los eco-
nomistas apoyan el libre comercio internacional. Consideran que el libre comercio es
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una manera eficiente de distribuir la produccién y mejorar los niveles de vida, tanto
en la economia nacional como en el extranjero.

Los economistas ven a Estados Unidos como un experimento en curso que con-
firma las virtudes del libre comercio. A lo largo de la historia, Estados Unidos ha
permitido el comercio sin restricciones entre los estados, y el pais como un todo se
ha beneficiado de la especializacién que permite el comercio. Florida produce naran-
jas, Alaska extrae petréleo, California produce vino, etc. Los habitantes de Estados
Unidos no disfrutarian del alto nivel de vida que tienen hoy si s6lo consumieran los
bienes y servicios que se producen en el estado donde viven. Del mismo modo, el
mundo se podria beneficiar del libre comercio entre los paises.

Para comprender mejor la vision de los economistas sobre el comercio, exten-
damos nuestra parabola: suponga que el presidente de Aislandia, después de leer
los tdltimos resultados de las encuestas, hace caso omiso de la recomendacién de
su equipo de economistas y decide no permitir el libre comercio de textiles. El pais
seguird en el equilibrio sin el comercio internacional.

Entonces, un dia, algtin inventor de Aislandia descubre una nueva manera de
producir textiles a muy bajo costo. El proceso es un tanto misterioso, no obstante,
y el inventor insiste en mantenerlo en secreto. Lo que es extrafio es que el inventor
no necesita los insumos tradicionales, como el algodén o la lana. El tinico insumo
importante que necesita es el trigo. Y atin méas extranamente, para fabricar textiles
con trigo, casi no necesita emplear mano de obra.

El inventor es aclamado como un genio. Debido a que todo el mundo compra
ropa, el menor costo de los textiles permite a todos los aislandeses disfrutar de un
mejor nivel de vida. Los trabajadores que antes producian textiles pasan apuros eco-
némicos cuando las fabricas cierran pero, con el tiempo, encuentran trabajo en otras
industrias. Algunos se convierten en agricultores y producen el trigo que el inventor
convierte en textiles. Otros entran en nuevas industrias que surgen como resultado
de los altos niveles de vida de los aislandeses. Todos comprenden que desplazar a
los trabajadores de industrias anticuadas es parte inevitable del progreso tecnolégico
y del crecimiento econémico.

Después de algunos afios, una periodista decide investigar este nuevo y miste-
rioso proceso textil. Se infiltra en la fabrica del inventor y descubre que el inventor
es un fraude. El inventor no ha estado fabricando textiles. En lugar de eso, ha estado
enviando clandestinamente el trigo al extranjero a cambio de textiles de otros paises.
Lo tinico que el inventor ha descubierto son las ganancias del comercio internacional.

Cuando la verdad sale a la luz, el gobierno cierra la fabrica del inventor. El precio
de los textiles aumenta, y los trabajadores regresan a sus empleos en las fabricas de
textiles. Los niveles de vida de Aislandia se reducen a sus niveles anteriores. El
inventor es encarcelado y es sujeto de humillacién ptblica. Resulté que, a fin de
cuentas, no era un inventor, sino solamente un economista.

RESUMEN

® Los efectos del libre comercio pueden determi-

narse mediante la comparacion del precio nacio-
nal sin comercio y el precio mundial. Un precio
nacional bajo indica que ese pais tiene ventaja
comparativa en la produccién de un bien y que
ese pais se convertird en exportador. Un precio
nacional alto indica que el resto del mundo tiene
ventaja comparativa en la produccién del bien y
que ese pais se convertird en importador.

Cuando un pais permite el comercio y se con-
vierte en exportador de un bien, los productores

del bien estan mejor y los consumidores del bien
estan peor. Cuando un pais permite el comercio
y se convierte en importador de un bien, los con-
sumidores estan mejor y los productores estan
peor. En ambos casos, las ganancias del comercio
son mayores que las pérdidas.

Un arancel (un impuesto sobre las importacio-
nes) acerca mas al mercado al equilibrio que
existiria sin el comercio y, por tanto, reduce las
ganancias del comercio. Aunque los producto-
res nacionales estan mejor y el gobierno recibe



mas ingresos, las pérdidas de los consumidores
superan esas ganancias.

Hay varios argumentos para restringir el comer-
cio: proteger los empleos, defender la seguri-
dad nacional, ayudar a las industrias nacientes,

CONCEPTOS CLAVE

Precio mundial, p. 173

PREGUNTAS DE REPASO

1.

¢Qué indica el precio nacional prevaleciente sin
comercio internacional sobre la ventaja compa-
rativa de una nacién?

(Cuéando se convierte un pais en exportador de
un bien? ;Cuando en importador?

Dibuje un diagrama de oferta y demanda para
un pais importador. ;Cuéles son los excedentes
del consumidor y del productor antes de que se
permita el comercio? ;Cuéles son los exceden-
tes del consumidor y del productor con el libre
comercio? ;Cual es el cambio en el excedente
total?

PROBLEMAS Y APLICACIONES

1.

2.

México representa una parte pequefia del mer-

cado mundial de la naranja.

a. Dibuje un diagrama en el que muestre el
equilibrio del mercado mexicano de naranjas
sin comercio internacional. Identifique el pre-
cio de equilibrio, la cantidad de equilibrio, el
excedente del consumidor y el excedente del
productor.

b. Suponga que el precio mundial de la naranja
es inferior al precio mexicano antes del
comercio y que el mercado mexicano de la
naranja ahora esta abierto al comercio.
Identifique el nuevo precio de equilibrio, la
cantidad consumida, la cantidad producida
internamente y la cantidad importada. Tam-
bién muestre el cambio en el excedente de
los consumidores y productores nacionales.
¢(Ha aumentado o se ha reducido el excedente
total?

El precio mundial del vino esta por debajo del

precio que prevaleceria en Canada en ausencia

de comercio.

a. Suponiendo que las importaciones cana-
dienses de vino son una parte pequefia de la
produccién total mundial de vino, dibuje una
gréfica para el mercado canadiense del vino
con libre comercio. Identifique el excedente
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prevenir la competencia desleal y responder a
restricciones extranjeras del comercio. Aunque
algunos de estos argumentos tienen algtin mérito
en ciertos casos, los economistas creen que el
libre comercio es por lo general la mejor politica.

Arancel, p. 177

. Describa qué es un arancel y cuéles son sus

efectos econémicos.

. Mencione cinco argumentos que a menudo

se presentan para apoyar las restricciones al
comercio. ;Cémo responden los economistas a
estos argumentos?

. (Cual es la diferencia entre las estrategias unila-

teral y multilateral para lograr el libre comercio?
Dé un ejemplo de cada una.

del consumidor, el excedente del productor
y el excedente total apropiadamente en una
tabla.

b. Ahora, suponga que un movimiento inusual
de la Corriente del Golfo produce un verano
anormalmente frio en Europa y destruye la
mayor parte de las cosechas de uvas en ese
continente. ;Qué efecto tendria este choque
en el precio mundial del vino? Utilizando
la grafica y la tabla del inciso a), muestre el
efecto sobre el excedente del consumidor, el
excedente del productor y el excedente total
en Canada. ;Quiénes son los ganadores y
quiénes los perdedores? ;Canada estd mejor
0 peor en términos generales?

. Suponga que el Congreso de Estados Unidos

aplica un arancel a los automéviles importa-
dos para proteger a la industria automotriz
estadounidense de la competencia extranjera.
Suponiendo que Estados Unidos acepta el pre-
cio del mercado mundial de vehiculos automo-
tores, muestre en un diagrama: el cambio en la
cantidad de importaciones, la pérdida de los
consumidores de Estados Unidos, la ganancia
de las empresas fabricantes de Estados Unidos,
los ingresos que recibe el gobierno y la pérdida
de peso muerto asociada con el arancel. La pér-
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dida de los consumidores se puede dividir en
tres partes: una ganancia para los productores

nacionales, ingresos para el gobierno y una pér-

dida de peso muerto. Utilice su diagrama para
identificar estas tres partes.

4. Cuando la industria del vestido de China se
expande, el incremento en la oferta mundial
reduce el precio mundial de la ropa.

a. Dibuje un diagrama apropiado para analizar
como es que este cambio en el precio afecta el

excedente del consumidor, el excedente del

productor y el excedente total en un pais que

importa ropa, como Estados Unidos.
b. Ahora dibuje un diagrama apropiado para

analizar como es que este cambio en el precio

afecta el excedente del consumidor, el exce-
dente del productor y el excedente total en
un pais que exporta ropa, como Reptblica
Dominicana.

c. Compare sus respuestas en los incisos a) y b).

¢(Cudles son las similitudes y cuales las dife-

rencias? ;Qué pais deberia estar preocupado
por la expansion de la industria textil China?

(Qué pais deberia aplaudirla? Explique.
5. Imagine que en Estados Unidos los producto-
res de vino en el estado de Washington piden
al gobierno del estado gravar con un impuesto

los vinos importados de California. Ellos consi-

deran que este impuesto aumentaria tanto los
ingresos fiscales del estado como el empleo en

la industria vitivinicola del estado de Washing-

ton. ;Esta usted de acuerdo con esto? ;Es esta
una buena politica?
6. Considere los argumentos a favor de restringir
el comercio.
a. Suponga que usted es cabildero de la indus-
tria maderera, una industria establecida que

sufre por los precios bajos de la competencia

extranjera. ;Cudles dos o tres de los cinco

argumentos cree que serfan mas convincentes

para un diputado tipico respecto al porqué

deberia apoyar las restricciones al comercio?

Explique su razonamiento.

b. Ahora suponga que es un habil estudiante de

economia (esperemos que no sea una supo-

sicion tan dificil de hacer). Aunque todos los

argumentos para restringir el comercio tienen
sus defectos, mencione dos o tres de los argu-
mentos que parecen tener mas sentido econo-

mico para usted. Para cada uno, describa la
base econémica a favor y en contra de estos

argumentos para las restricciones al comercio.

7. El senador Ernest Hollings una vez escribié
que “los consumidores 70 se benefician de las
importaciones a menores precios. Sélo hay que
dar un vistazo a cualquier catdlogo de ventas

10.

por correo para darse cuenta de que los consu-

midores pagan exactamente el mismo precio

por la ropa sin importar si estd hecha en Estados

Unidos o es importada”. Comente.

La nacién llamada Textilia no permite importa-

ciones de ropa. En este equilibrio sin comercio,

una camiseta cuesta $20 y la cantidad de equili-
brio es tres millones de camisetas. Un dia, des-
pués de leer La riqueza de las naciones, de Adam

Smith, durante unas vacaciones, el presidente

decide abrir el mercado de Textilia al comer-

cio internacional. El precio de mercado de una

camiseta se reduce para igualar el precio mun-

dial de $16. El nimero de camisetas consumidas
en Textilia aumenta a cuatro millones, mientras
que el de camisetas producidas se reduce a un
millén.

a. Ilustre en una grafica la situacién descrita. Su
gréafica deberd mostrar todas las cifras.

b. Calcule el cambio en el excedente del con-
sumidor, el excedente del productor y el
excedente total que resulta de la apertura al
comercio. (Sugerencia: recuerde que el area
de un tridngulo es igual a % X base X altura).

China es un importante productor de cereales,

como trigo, maiz y arroz. En 2008, el gobierno

chino, preocupado porque las exportaciones de
cereales estaban provocando incrementos de

los precios de la comida para los consumidores

nacionales, aplicéd un impuesto a las exportacio-

nes de cereales.

a. Dibuje la grafica que describe el mercado
de cereales en un pais exportador. Utilicela
como punto de partida para responder las
siguientes preguntas.

b. ;Cémo afecta un impuesto a las exportacio-
nes a los precios nacionales de los cereales?

c. ;Coémo afecta el bienestar de los consumi-
dores nacionales, el bienestar de los produc-
tores nacionales y los ingresos que recibe el
gobierno?

d. ;Qué sucede con el bienestar total de China,
medido por la suma del excedente del consu-
midor, el excedente del productor y los ingre-
sos fiscales?

Considere un pais que importa un bien del

extranjero. Indique si cada uno de los siguientes

enunciados es verdadero o falso. Explique su
respuesta.

a. “Cuanto mayor sea la elasticidad de la
demanda, tanto mds grandes serdn las ganan-
cias del comercio.”

b. “Si la demanda es perfectamente ineldstica,
no hay ganancias del comercio.”

c. “Sila demanda es perfectamente ineldstica, los
consumidores no se benefician del comercio.”



11.

12.

Kawmin es un pequefio pais que produce y
consume golosinas. El precio mundial de estas
golosinas es $1 por bolsa, y la demanda y oferta
nacionales de estas golosinas en Kawmin esté
determinada por las siguientes ecuaciones:

Demanda: Q° = 8- P
Oferta: Q° =P,

donde P es la cantidad en délares por bolsa y Q

el nimero de bolsas de golosinas.

a. Dibuje una grafica bien rotulada de la situa-
cién de Kawmin si el pais no permite el
comercio. Calcule lo siguiente (recuerde que
el area de un tridngulo es igual a %2 x base x
altura): el precio y la cantidad de equilibrio,
el excedente del consumidor, el excedente del
productor y el excedente total.

b. Posteriormente, Kawmin abre el mercado al
comercio. Dibuje otra grafica para describir la
nueva situacién en el mercado de golosinas.
Calcule el precio de equilibrio, las cantidades
de consumo y produccion, las importaciones,
el excedente del consumidor, el excedente del
productor y el excedente total.

c. Después de un tiempo, el zar de Kawmin
responde a las peticiones de los productores
de golosinas y establece un arancel de $1
por bolsa a las importaciones de golosinas.
En una grafica, muestre los efectos de este
arancel. Calcule el precio de equilibrio, las
cantidades de consumo y produccion, las
importaciones, el excedente del consumidor,
el excedente del productor, los ingresos fisca-
les y el excedente total.

d. ;Cuales son las ganancias de la apertura
al comercio? ;Cual es la pérdida de peso
muerto que provoca restringir el comercio
con el arancel? Dé respuestas numéricas.

Después de rechazar el arancel sobre los textiles

(un impuesto a las importaciones), el presidente

de Aislandia esta pensando en gravar el con-

sumo de textiles (que incluye tanto los textiles
importados como los fabricados en el pais) con
un impuesto de la misma magnitud.

a. Utilice la figura 4 para identificar la cantidad
consumida y la cantidad producida en Ais-
landia con un impuesto al consumo de texti-
les.

b. Prepare una tabla parecida a la de la figura 4
para el impuesto al consumo de textiles.

c. ;Qué genera mds ingresos para el gobierno:
el impuesto al consumo o el arancel? ;Cual
de ellos produce una menor pérdida de peso
muerto? Explique.

CAPITULO 9  APLICACION: COMERCIO INTERNACIONAL

13. Suponga que Estados Unidos es importador de
televisores y que no hay restricciones al comer-
cio. Los consumidores de ese pais compran
un millén de televisores al ano, de los cuales
400 000 se producen en el pais y 600 000 son
importados.

a. Suponga que un avance tecnolégico entre
los fabricantes de televisores japoneses causa
que el precio mundial de los televisores se
reduzca $100. Dibuje una grafica para mos-
trar como afecta este cambio el bienestar de
los consumidores y los productores de Esta-
dos Unidos y como afecta el excedente total
en Estados Unidos.

b. Después de la reducciéon del precio, los con-
sumidores compran 1.2 millones de televiso-
res, de los cuales 200 000 se producen en
el pais y un millén se importan. Calcule el
cambio en el excedente del consumidor,
el excedente del productor y el excedente
total por la reduccion del precio.

c. Si el gobierno respondiera estableciendo un
arancel de $100 a los televisores importados,
¢qué provocaria esto? Calcule los ingresos
que recibiria el gobierno y la pérdida de peso
muerto. ;Seria una buena politica desde el
punto de vista del bienestar de Estados Uni-
dos? ;Quién apoyaria esta politica?

d. Suponga que la reduccién del precio se atri-
buye no al avance tecnolégico, sino a un sub-
sidio de $100 por televisor que el gobierno
japonés otorga a su industria. ;Cémo afecta-
ria esto su analisis?

14. Considere un pequefio pais que exporta acero.
Suponga que el gobierno “procomercio” decide
subsidiar las exportaciones de acero pagando
una cierta cantidad por cada tonelada vendida
en el extranjero. ;Como afecta este subsidio a
las exportaciones el precio nacional del acero,
la cantidad producida, la cantidad consumida
y la cantidad exportada de acero? ;Cémo afecta
al excedente del consumidor, el excedente del
productor, a los ingresos fiscales y al excedente
total? ;Es una buena politica desde el punto de
vista de la eficiencia econémica? (Sugerencia: el
analisis de un subsidio a la exportacion es simi-
lar al analisis de un arancel).

Para obtener mds informacién sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,
ejemplos, exdmenes en linea y mucho mads, visite

nuestro sitio web en http://latinoamerica.cengage.
com/mankiw.
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Externalidades

as empresas que fabrican y venden papel también crean, como subproducto
del proceso de manufactura, una sustancia quimica llamada dioxina. Los
cientificos creen que una vez que la dioxina entra al ambiente, aumenta el
riesgo que corre la poblacion de tener cancer, defectos congénitos y otros
problemas de salud.
¢La produccion y la liberacién de dioxina son un problema para la sociedad? En
los capitulos 4 a 9 examinamos cémo los mercados distribuyen los recursos escasos
con las fuerzas de la oferta y la demanda, y vimos que el equilibrio de la demanda
y la oferta es tipicamente una distribucién eficiente de los recursos. Utilizando la
metafora famosa de Adam Smith, la “mano invisible” del mercado lleva a com-
pradores y vendedores egoistas del mercado a maximizar el beneficio total que la
sociedad obtiene de dicho mercado. Comprender esto es la base de uno de los Diez
principios de la economia vistos en el capitulo 1: los mercados son por lo general una
buena forma de organizar la actividad econémica. ;Debemos concluir, por tanto,
que la mano invisible impide que las empresas en el mercado del papel emitan
demasiada dioxina?
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Externalidad

El efecto no compensado de
las acciones de una persona
sobre el bienestar de un
tercero.

Los mercados hacen bien muchas cosas, pero no lo hacen todo bien. En este
capitulo empezamos nuestro estudio de otro de los Diez principios de la economia: las
acciones del gobierno pueden mejorar los resultados del mercado. Examinamos por
qué los mercados a veces no distribuyen con eficiencia los recursos, como las poli-
ticas gubernamentales pueden mejorar la distribucién del mercado, y qué tipos de
politicas es mdas probable que funcionen mejor.

Las fallas del mercado examinadas en este capitulo se clasifican dentro de una
categoria general conocida como externalidades. Una externalidad surge cuando
una persona se dedica a una actividad que influye en el bienestar de un tercero al
que no se le paga ni se le compensa por dicho efecto. Si el impacto sobre el tercero
es negativo, se conoce como externalidad negativa. Si le beneficia, se llama externalidad
positiva. En la presencia de externalidades, el interés de la sociedad en el resultado
del mercado va mas all4d del bienestar de los compradores y vendedores que par-
ticipan en el mercado para incluir el bienestar de terceros que resultan afectados
indirectamente. Debido a que compradores y vendedores desatienden los efectos
externos de sus acciones cuando deciden cuanto demandar u ofrecer, el equilibrio
del mercado no es eficiente cuando se presentan externalidades. Esto es, el equilibrio
es incapaz de maximizar el beneficio total para la sociedad. La liberacién de dioxina
al ambiente, por ejemplo, es una externalidad negativa. Las empresas egoistas que
producen papel no toman en consideracion el costo total de la contaminacién que
generan en su proceso de produccion y los consumidores de papel no toman en
consideracion el costo total de la contaminaciéon que contribuyen a generar por sus
decisiones de compra. Por tanto, las empresas emitirin mucha contaminacién a
menos que el gobierno lo prevenga o las disuada de hacerlo.

Las externalidades se presentan en diferentes formas, al igual que las politicas que
se formulan para corregir las fallas del mercado. He aqui algunos ejemplos:

® El tubo de escape de los automéviles es una externalidad negativa porque
genera smog que otras personas tienen que respirar. Como resultado de esta
externalidad, los conductores tienden a contaminar demasiado. El gobierno
federal trata de resolver este problema estableciendo normas para las emisio-
nes de los automéviles. También grava la gasolina para reducir la cantidad de
personas que conducen vehiculos automotores.

® Los edificios historicos restaurados constituyen una externalidad positiva,
porque las personas que pasan por donde se encuentran disfrutan de su
belleza y el recuerdo de la historia que evocan. Los propietarios de los edifi-
cios no obtienen el beneficio total de la restauracion y, en consecuencia, tien-
den a deshacerse muy rapido de los edificios viejos. Muchos gobiernos locales
responden a este problema regulando la destruccién de edificios histéricos y
ofreciendo exenciones de impuestos a los propietarios que los restauran.

® Los perros que ladran crean una externalidad negativa, porque el ruido
molesta a los vecinos. Los duefios de los perros no cubren el costo total del
ruido y, por tanto, tienden a tomar pocas medidas precautorias que impidan
que sus perros ladren. Para resolver este problema los gobiernos locales prohi-
ben “alterar el orden publico”.

® Lainvestigacion de nuevas tecnologias es una externalidad positiva porque
crea conocimiento que otras personas pueden utilizar. Debido a que los inves-
tigadores no pueden captar los beneficios completos de sus inventos, tienden
a destinar pocos recursos a la investigacion. El gobierno federal ataca este pro-
blema en parte por medio de un sistema de patentes, el cual da al inventor el
uso exclusivo de sus inventos por tiempo limitado.

En cada uno de estos casos, algtin tomador de decisiones no considera los efectos
externos de su comportamiento. En respuesta, el gobierno trata de influir en su com-
portamiento para proteger los intereses de terceros.



CAPITULO 10

Externalidades e ineficiencia del mercado

En esta seccién utilizamos las herramientas de la economia del bienestar que estudia-
mos en el capitulo 7 para examinar cémo afectan las externalidades el bienestar de
la economia. El analisis muestra precisamente por qué las externalidades son causa
de que los mercados distribuyan los recursos de manera ineficiente. Mas adelante en
este mismo capitulo examinaremos varias formas en las cuales los particulares y los
disenadores de politicas pueden remediar este tipo de fallas en el mercado.

Economia del bienestar:

una recapitulacion

Empecemos por recordar las lecciones fundamentales de la economia del bienestar
que estudiamos en el capitulo 7. Para hacer més concreto nuestro anélisis, considere-
mos un mercado especifico: el mercado del aluminio. La figura 1 muestra las curvas
de la oferta y la demanda de este mercado.

Como recordara del capitulo 7, las curvas de la oferta y la demanda contienen
informacién importante sobre costos y beneficios. La curva de la demanda de alumi-
nio refleja el valor del aluminio para los consumidores, medido éste por el precio que
estdn dispuestos a pagar. A cualquier cantidad, la altura de la curva de la demanda
muestra la disposicién a pagar del comprador marginal. En otras palabras, muestra
el valor para el consumidor de la dltima unidad de aluminio comprada. Del mismo
modo, la curva de la oferta refleja el costo de producir aluminio. A cualquier canti-
dad, la altura de la curva de la oferta muestra el costo para el vendedor marginal.
En otras palabras, muestra el costo para el productor de la dltima unidad vendida
de aluminio.

En ausencia de intervencién del gobierno, el precio se ajusta para equilibrar la
oferta y la demanda de aluminio. Las cantidades producida y consumida en el equi-
librio de mercado, que aparece como Q, ..., €n la figura 1, es eficiente en el sentido
que maximiza la suma de los excedentes del productor y del consumidor. Esto es, el
mercado distribuye los recursos en una forma que maximiza el valor total para los
consumidores que compran y usan el aluminio, menos el costo total para los produc-
tores de producir y vender el aluminio.

Precio del
aluminio Oferta
(costo privado)
K——  Equilibrio maximiza el valor total para los com-
Demanda
(valor privado)
0 Qwiercano Cantidad

de aluminio
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Figura 1

El mercado del aluminio
La curva de la demanda refleja el valor
para los compradores y la curva de la
oferta refleja el costo para los vendedo-
res. La cantidad de equilibrio, Q

pradores menos el costo total para los
vendedores. Por tanto, en ausencia de
externalidades, el equilibrio del mer-
cado es eficiente.

MERCADO’
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Figura 2

La contaminacion y el
6ptimo social

En presencia de una exter-
nalidad negativa, como la
contaminacion, el costo social
del bien es mayor que el costo
privado. Por tanto, la cantidad
optima, Qs €S Menor

que la cantidad de equilibrio,

QMERCADO'
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Externalidades negativas

Ahora suponga que las fébricas de aluminio emiten contaminacién: por cada unidad
de aluminio producida, una cierta cantidad de humo entra a la atmésfera. Debido
a que este humo crea un riesgo para la salud de quienes respiran ese aire, es una
externalidad negativa. ;Como afecta esta externalidad la eficiencia de los resultados
del mercado?

Debido a esta externalidad, el costo para la sociedad de producir aluminio es
mayor que el costo para los productores de aluminio. Por cada unidad de aluminio
producida, el costo social incluye los costos privados de los productores de aluminio,
mas los costos de aquellos que estan siendo afectados adversamente por la conta-
minacién. La figura 2 muestra el costo social de producir aluminio. La curva de
costo social esta por encima de la curva de la oferta, porque toma en cuenta el costo
externo impuesto a la sociedad por la produccién de aluminio. La diferencia entre
estas dos curvas refleja el costo de la contaminacién emitida.

(Qué cantidad de aluminio debe producirse? Para responder esta pregunta, de
nuevo consideramos qué haria un planificador social benevolente. El planifica-
dor quiere maximizar el excedente total derivado del mercado (el valor para los
consumidores del aluminio menos el costo de producir aluminio). El planificador
entiende, sin embargo, que el costo de producir aluminio incluye los costos externos
de la contaminacion.

El planificador escogeria el nivel de produccién de aluminio en el que la curva
de la demanda intersecta la curva de costo social. Esta interseccién determina la
cantidad 6ptima de aluminio desde el punto de vista de la sociedad en su conjunto.
Debajo de este nivel de produccién, el valor del aluminio para los consumidores
(medido por la altura de la curva de la demanda) excede el costo social de produ-
cirlo (medido por la altura de la curva de costo social). El planificador no produce
mas que este nivel porque el costo social de producir una unidad adicional de alu-
minio es superior al valor para los consumidores.

Tenga en cuenta que la cantidad de equilibrio de aluminio, QMERC Apoy €8 mayor
que la cantidad socialmente 6ptima, Q,.,.,,- La ineficiencia ocurre porque el equili-

Prelzuo_d_el Costo social (costo privado
aluminio y costo de la externalidad)
Costo
externo
Oferta
(costo privado)
— Equilibrio
Demanda
(valor privado)
0 Qopiva  Quiercano Cantidad

de aluminio
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brio del mercado refleja sélo los costos privados de produccién. En el equilibrio del
mercado, el consumidor marginal valora menos el aluminio que el costo social de
producirlo. Es decir, en Q, ..., la curva de la demanda se encuentra por debajo
de la curva de costo social. Asi, cuando la produccién y el consumo de aluminio se
reducen por debajo del nivel de equilibrio del mercado, el bienestar total de la eco-
nomia aumenta.

¢Coémo puede el planificador social lograr el resultado 6ptimo? Una forma seria
gravar a los productores de aluminio por cada tonelada de aluminio vendida. El
impuesto desplazaria la curva de la oferta de aluminio hacia arriba en proporcién
con el monto del impuesto. Si el impuesto reflejara con certeza el costo externo de
los contaminantes vertidos en la atmoésfera, la nueva curva de la oferta coincidiria
con la curva de costo social. En el nuevo equilibrio del mercado, los productores de
aluminio producirian la cantidad socialmente 6ptima de aluminio.

Al uso de un impuesto como el descrito se le conoce como internalizar la exter-
nalidad porque da a los compradores y vendedores del mercado un incentivo para
considerar los efectos externos de sus acciones. Los productores de aluminio, en
esencia, tomarian en cuenta los costos de contaminar al decidir cudanto aluminio
ofrecer, ya que el impuesto los obliga a pagar estos costos externos. De la misma
manera, debido a que el precio de mercado reflejaria el impuesto en los productores,
los consumidores de aluminio tendrian un incentivo para usar una menor cantidad.
La politica se basa en uno de los Diez principios de la economia: las personas responden
a los incentivos. Mas adelante en este capitulo veremos con mayor detalle cémo los
disenadores de politicas pueden ocuparse de las externalidades.

Las externalidades positivas

Aunque algunas actividades imponen costos a terceros, otras otorgan beneficios. Por
ejemplo, pensemos en la educacién. En gran medida, el beneficio de la educacién
es privado: el consumidor de educacién llega a ser un trabajador mas productivo
y, por consiguiente, obtiene mds beneficios en la forma de un salario més alto.
Ademas de estos beneficios privados, la educacion también produce externalidades
positivas. Una externalidad es que en una poblacién més educada hay electores mas
informados, lo que significa un mejor gobierno para todos. Otra externalidad es que
una poblacién mas educada tiende a significar tasas de delincuencia menores. Una
tercera externalidad es que una poblaciéon més educada estimula el desarrollo y
divulgacion de avances tecnoldgicos, lo que da por resultado mayor productividad
y mejores salarios para todos. Debido a estas tres externalidades positivas, una per-
sona puede preferir tener vecinos que hayan recibido una buena educacién.

El anélisis de estas externalidades positivas es similar al andlisis de las externa-
lidades negativas. Como muestra la figura 3, la curva de la demanda no refleja el
valor social del bien. Debido a que el valor social es mayor que el valor privado, la
curva de valor social se encuentra por encima de la curva de la demanda. La canti-
dad 6ptima se encuentra donde la curva de valor social y la curva de la oferta (que
representa los costos) se intersectan. Asi, la cantidad socialmente 6ptima es mayor
que la cantidad determinada por el mercado privado.

Una vez mas, el gobierno puede corregir la falla del mercado si induce a los par-
ticipantes del mercado a internalizar dicha externalidad. La respuesta apropiada en
el caso de las externalidades positivas es exactamente lo contrario que en el caso de
las externalidades negativas. Para acercar el equilibrio de mercado al 6ptimo social,
una externalidad positiva requeriria de un subsidio. De hecho, ésta es exactamente
la politica que sigue el gobierno: la educacién estd muy subsidiada por medio de
escuelas publicas y becas del gobierno.

En resumen: Las externalidades negativas llevan a los mercados a producir una cantidad
mayor de la que es socialmente deseable. Las externalidades positivas llevan a los mercados a
producir una cantidad menor a la que es socialmente deseable. Para solucionar este problema,
el gobierno puede internalizar la externalidad estableciendo un impuesto sobre los bienes

Internalizar la
externalidad

Cambiar los incentivos para
gue las personas tomen en
cuenta los efectos externos
de sus acciones.
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... enlasnoticias

Las externalidades de la vida en el campo

El economista Ed Glaeser afirma que la urbanizacion es victima de

acusaciones injustas

El Lorax estaba equivo-
cado: los rascacielos son
ecologicos

EpwaRD L. GLAESER

n "El Lérax", la fabula ambientalista del

Dr. Seuss, el Once-ler, un magnate textil en
ciernes, tala todos los arboles de Trufula para
tejer “thneeds” (una cosa que todos necesitan).

Pese a las enérgicas protestas del ecolo-
gista Lorax, el Once-ler construye una ciudad
industrial que destruye el ambiente, porque
él “tiene que crecer y crecer”. Finalmente, el
Once-ler se sobrepasa y corta el Ultimo arbol
de Trufula, con lo que destruye la fuente de
sus ingresos. Castigado, el industrialista de la

Figura 3

Educacion y el 6ptimo
social

En presencia de una exter-
nalidad positiva, el valor
social del bien es superior

al valor privado. Por tanto,
la cantidad 6ptima, Qgu;ar
es mayor que la cantidad de
equilibrio, Q

MERCADO"

Precio de la
educacion

fabula del Dr. Seuss empieza a preocuparse por
la ecologia y exhorta a un joven escucha a lle-
varse la Ultima semilla de Trtfula para plantar
un nuevo bosque.

Algunas de las lecciones de este relato son
correctas. Desde un punto de vista puramente
de maximizacion de beneficios, el Once-ler es
muy inepto, porque mata a la gallina de los
huevos de oro. Todo buen consultor le habria
advertido que administrara el crecimiento con
mayor prudencia. Un aspecto del mensaje
ambientalista del relato; a saber, que cosas
malas suceden cuando nos excedemos y pes-
camos de mas en un estanque comdn, también
es correcto.

Sin embargo, el aspecto desafortunado
del cuento es que presenta la urbanizacion
como algo terrible. Los bosques son buenos;

Beneficio
dela

externalidad Equilibrio — :

las fabricas son malas. La historia no sélo
desacredita los extraordinarios beneficios que
reportd la produccion masiva de ropa en las
ciudades textiles del siglo xix, sino que envia
precisamente el mensaje equivocado sobre el
ambiente. Contrario al mensaje implicito de la
historia, vivir en las ciudades es ecoldgico, en
tanto que vivir rodeados de bosques no lo es.

Cuando el Once-ler construyd edificios
cada vez mas altos, demostrd que él era el
verdadero ambientalista.

Matthew Kahn, un economista ambiental
de UCLA, y yo examinamos las zonas metro-
politanas de Estados Unidos y calculamos
las emisiones de carbono asociadas con una
nueva casa en diferentes partes del pais.
Estimamos el consumo esperado de energia
de los automaviles particulares y el transporte

Oferta
(costo privado)

Valor social (valor privado y

beneficio de la externalidad)
Demanda

(valor privado)

0 Qwmercano

Qoprima

Cantidad de
educacion
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publico para una familia de tamafio e ingresos
fijos. Sumamos las emisiones de carbono del
consumo doméstico de electricidad y calefac-
cion...

En casi todas las zonas metropolitanas,
concluimos que los habitantes de las zonas
centrales de las ciudades emitian menos dié-
xido de carbono que sus homoélogos subur-
banos. En Nueva York y San Francisco, la
familia urbana tipica emite mas de dos tone-
ladas menos de carbono al afio, porque usa
menos sus vehiculos. En Nashville, la diferencia
entre las emisiones de carbono producidas en
la ciudad y en los suburbios es de mas de tres
toneladas. A fin de cuentas, la densidad es
la caracteristica definitoria de las ciudades.
Toda esa cercania significa que las personas
necesitan recorrer distancias mas cortas y eso
se refleja con toda claridad en los datos.

Aunque no hay duda de que el transporte
publico consume mucha menos energia por
pasajero que los automéviles particulares, es
posible lograr grandes reducciones de emisio-
nes de dioxido de carbono sin tener que dejar
el automdvil para usar autobuses y trenes.
Las zonas suburbanas de mayor densidad,
que todavia dependen por completo del uso
del automévil, requieren recorrer trayectos
mucho menores que los lugares muy remotos

y dispersos. Este hecho ofrece cierta esperanza
a los ecologistas impacientes por reducir las
emisiones de carbono, puesto que es mas facil
imaginar que los estadounidenses recorran
menores distancias a que dejen de usar sus
automoviles.

Sin embargo, los automdviles representan
solo una tercera parte de la diferencia en las
emisiones de carbono entre los neoyorquinos
y los habitantes de los suburbios de la gran
metropoli. La diferencia en el consumo de elec-
tricidad entre la ciudad de Nueva York y sus
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Fuente: New York Times, blog Economix, 10 de marzo de 2009.
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suburbios es también de unas dos toneladas.
La diferencia en emisiones provocadas por la
calefaccion doméstica es de casi tres tonela-
das. En general, estimamos una diferencia de
siete toneladas en las emisiones de didxido de
carbono entre los habitantes de las zonas urba-
nas de Manhattan y los buenos burgueses de
Westchester County. Vivir rodeado de concreto
es, de hecho, muy ecoldgico. Vivir rodeado de
arboles, no.

La prescripcion politica que se desprende de
lo anterior es que los ambientalistas deberian
abogar por la proliferacion de mas rascacielos
y mas altos. Cada nueva grda de la ciudad de
Nueva York significa menos urbanizacion de
baja densidad. El ideal ecolégico deberia de ser
un departamento en el centro de San Francisco
y no un rancho en Marin County.

Por supuesto, muchos ambientalistas toda-
via prefieren sequir el ejemplo de Henry David
Thoreau, que exalté las bondades de vivir en
soledad en medio del bosque. Harian muy bien
en recordar que Thoreau, en un momento de
descuido cuando preparaba una sopa, quemd
121.4 hectareas de bosques en Concord. Pocos
comerciantes de Boston causaron tanto dafio
al ambiente como él; lo que da a entender que
si lo que deseamos es cuidar el ambiente, més
nos vale alejarnos de él y vivir en las ciudades.

que tienen externalidades negativas y subsidiando los bienes que producen externalidades

positivas.

<. Derrama tecnoldgica, politica industrial
y proteccién de patentes

Un tipo potencialmente importante de externalidad positiva se conoce como derrama
tecnoldgica, que es el efecto de los esfuerzos de investigaciéon y produccién de una
empresa sobre el acceso de otras empresas a los adelantos tecnolégicos. Por ejemplo,
considere el mercado de los robots industriales. Los robots estdn en la frontera del
rapido cambio tecnolégico. Siempre que una empresa construye un robot, existe
cierta probabilidad de que se descubra un nuevo y mejor disefo. Este nuevo disefio
puede beneficiar no sélo a la empresa, sino también a la sociedad, porque el dise-
no pasa a formar parte de la reserva comin de conocimientos tecnolégicos de la
sociedad. Esto es, el nuevo disefo puede tener externalidades positivas para otros
productores de la economia.

En este caso, el gobierno puede internalizar la externalidad mediante un subsidio
a la produccién de robots. Si el gobierno le pagara un subsidio a las empresas por
cada robot producido, la curva de la oferta se desplazaria hacia abajo en el monto del
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subsidio y este desplazamiento aumentaria la cantidad de equilibrio de robots. Para
asegurar que el equilibrio del mercado sea igual al 6ptimo social, el subsidio debe
ser igual al valor del excedente tecnolégico.

¢De qué magnitud son las derramas tecnolédgicas y qué repercusiones tienen en
las politicas ptiblicas? Esta es una pregunta importante porque el progreso tecno-
l6gico es la clave del porqué aumentan los niveles de vida con el tiempo. No obs-
tante, es una cuestién dificil sobre la cual los economistas no han logrado ponerse
de acuerdo.

Algunos economistas creen que las derramas tecnoldgicas son generales y que el
gobierno debe incentivar aquellas industrias que producen las mayores derramas.
Por ejemplo, estos economistas sostienen que si fabricar chips de computadora
produce mayores derramas que elaborar papas fritas, entonces el gobierno debe
estimular més la producciéon de chips de computadora que la produccién de papas
fritas. Las leyes fiscales de Estados Unidos lo hacen en forma limitada al ofrecer
deducciones tributarias especiales para gastos de investigaciéon y desarrollo. Algu-
nos paises van mas alla y subsidian industrias especificas que supuestamente ofre-
cen grandes derramas tecnoldgicas. La intervenciéon gubernamental en la economia
que tiene el objetivo de promover industrias que mejoran la tecnologia se llama
politica industrial.

Otros economistas tienen sus reservas sobre la politica industrial. Incluso si los
excedentes tecnoldgicos son comunes, el éxito de una politica industrial requiere que
el gobierno pueda medir el tamafio de los excedentes de los diferentes mercados.
Este problema de medicién es dificil en el mejor de los casos. Ademas, sin medi-
ciones precisas, el sistema politico puede acabar subsidiando industrias con mayor
influencia politica, en lugar de subsidiar a las que producen mayores externalidades
positivas.

Otra forma de manejar las derramas tecnoldgicas es la proteccion de patentes. Las
leyes de patentes protegen los derechos de los inventores y les dan el uso exclusivo
de sus inventos por un tiempo. Cuando una empresa hace una innovacién tecnolé-
gica, puede patentar su idea y asi captar una gran parte del beneficio econémico. La
patente internaliza la externalidad porque otorga a la empresa derechos de propiedad
sobre su invento. Si otras empresas quieren hacer uso de esta nueva tecnologia,
tendrian que obtener antes la autorizacién de la empresa inventora y pagarle algin
tipo de regalia. De esta manera, el sistema de patentes da a las empresas un mayor
incentivo para dedicarse a la investigacién y a otras actividades que propician el
avance tecnolégico. M

EXAMEN RAPIDO Dé un ejemplo de una externalidad negativa y de una positiva.
Explique por qué los resultados de mercado son ineficientes en presencia de estas exter-
nalidades.

Politicas publicas dirigidas a las externalidades

Hemos analizado por qué las externalidades llevan a los mercados a distribuir los
recursos de manera ineficiente, pero s6lo hemos mencionado brevemente cémo
puede remediarse esta ineficiencia. En la practica, tanto los disefiadores de politicas
publicas como los particulares responden a las externalidades en formas diferentes.
Todas las soluciones comparten el objetivo de acercar la distribuciéon de los recursos
al 6ptimo social.

Esta seccion considera las soluciones gubernamentales. En general, el gobierno
responde a las externalidades en una de dos formas: las politicas de orden y control
regulan directamente el comportamiento. Las politicas basadas en el mercado ofrecen
incentivos para que los particulares responsables de tomar decisiones resuelvan el
problema por su cuenta.
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Las politicas de orden y control:

la regulacion

Para remediar una externalidad, el gobierno puede exigir o prohibir ciertas conduc-
tas. Por ejemplo, es un delito verter sustancias quimicas venenosas en el sistema de
abastecimiento de agua. En este caso, los costos externos para la sociedad exceden
por mucho los beneficios para el que contamina. Por tanto, el gobierno instituye una
politica de orden y control que prohibe este tipo de actos.

Sin embargo, en la mayoria de los casos referentes a la contaminacion, la situacién
no es asi de sencilla. A pesar de los objetivos de algunos ecologistas, seria imposible
prohibir todo tipo de actividad contaminante. Por ejemplo, practicamente todos los
medios de transporte, incluso los caballos, producen algtn tipo de contaminacién
indeseable. Pero no seria sensato que el gobierno prohibiera todo tipo de transporte.
En vez de tratar de erradicar la contaminacién por completo, la sociedad debe pon-
derar los costos y beneficios para decidir qué tipo y cantidades de contaminacién
permitird. En Estados Unidos, la Agencia de Proteccion Ambiental (EPA, por sus
siglas en inglés) es la dependencia gubernamental que tiene la tarea de formular y
hacer cumplir las normas para proteger el ambiente.

Las regulaciones ambientales pueden adoptar muchas formas. Algunas veces la
EPA establece los niveles maximos de contaminacién que una fabrica puede emitir.
Otras veces la EPA obliga a las empresas a adoptar una tecnologia en particular para
reducir las emisiones. En todos los casos, para disefiar reglas adecuadas, las autori-
dades reguladoras deben conocer los detalles especificos de cada industria y las tec-
nologias alternas que éstas pueden adoptar. A menudo es dificil para las autoridades
gubernamentales obtener esta informacion.

Politica basada en el mercado 1:

impuestos correctivos y subsidios

En vez de regular el comportamiento como respuesta a una externalidad, el gobierno
puede establecer politicas basadas en el mercado para alinear los incentivos privados
con la eficiencia social. Por ejemplo, como vimos anteriormente, el gobierno puede
internalizar la externalidad mediante impuestos a las actividades que tienen externa-
lidades negativas y subsidios a las actividades que tienen externalidades positivas.
A los impuestos establecidos para hacer frente a los efectos negativos de las externa-
lidades se les llama impuestos correctivos, que también se conocen como impuestos
pigouvianos por el economista Arthur Pigou (1877-1959), uno de los primeros defen-
sores de su uso. Un impuesto correctivo ideal seria igual que el costo externo de la
actividad con externalidades negativas y un subsidio correctivo ideal seria igual al
beneficio externo de la actividad con externalidades positivas.

Por lo general, los economistas prefieren los impuestos correctivos a las regula-
ciones como forma de control de la contaminacién, porque pueden reducirla con un
costo social menor. Para entender el porqué, analicemos el siguiente ejemplo.

Suponga que hay dos fabricas: una de papel y una de acero, y que cada una vierte
anualmente 500 toneladas de basura en un rio. La EPA decide que quiere reducir la
cantidad de contaminacién y estudia dos soluciones:

® Regulacion: la EPA puede ordenar a cada fabrica que reduzca su contamina-
cién a 300 toneladas de basura anuales.

® Impuesto correctivo: la EPA puede gravar con un impuesto de $50 000 a cada
fabrica por cada tonelada de basura que produzca.

La regulacion estableceria un nivel de contaminacién, mientras que el impuesto le
daria a los propietarios de las fabricas un incentivo econémico para reducir la conta-
minacién. ;Qué solucién cree usted que es mejor?

La mayoria de los economistas prefiere el impuesto. Para explicar esta prefe-
rencia, dirian que un impuesto es tan eficaz como una regulacién para reducir los

Impuesto correctivo
Impuesto que tiene el propo-
sito de inducir a los particu-
lares responsables de tomar
decisiones a considerar el
costo social que surge de
una externalidad negativa.

© MARY EVANS PICTURE LIBRARY/ALAMY

Arthur Pigou
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niveles totales de contaminacion. La EPA puede lograr cualquier nivel de contami-
nacion que desea si establece el impuesto en el nivel apropiado. Entre mayor sea el
impuesto, mayor serd la reduccion de la contaminacion. Si el impuesto es suficien-
temente alto, las fabricas cerrardn, con lo que la contaminacién se reducira a cero.

Aungque la regulacién y los impuestos correctivos son capaces de reducir la conta-
minacion, el impuesto alcanza esta meta en una forma mas eficiente. La regulacién
requiere que cada fabrica reduzca su nivel de contaminacién en la misma cantidad.
Una reduccién por igual, sin embargo, no es necesariamente la forma menos costosa
de limpiar las aguas del rio. Es posible que la fabrica de papel pueda reducir sus
niveles de contaminacién a un costo menor que la fébrica de acero. Si esto sucede,
la fabrica de papel responderia al impuesto reduciendo sustancialmente la contami-
nacion para evitar el impuesto, mientras que la fabrica de acero responderia redu-
ciendo menos la contaminacién y pagaria el impuesto.

En esencia, el impuesto correctivo asigna un precio al derecho de contaminar.
Asi como los mercados distribuyen los bienes entre los compradores que mas los
valoran, un impuesto correctivo distribuye la contaminacion entre las fabricas que
enfrentan los costos mas altos para reducirla. Cualquiera que sea el nivel de conta-
minacion establecido por la EPA, ésta puede lograr su objetivo con el menor costo
total utilizando un impuesto.

Los economistas también sostienen que los impuestos correctivos son mejores
para el ambiente. Con una politica de regulaciéon de orden y control, las fabricas no
tienen motivos para seguir reduciendo las emisiones una vez que llegan al objetivo
de 300 toneladas de basura. En contraste, el impuesto otorga a las fabricas un incen-
tivo para desarrollar tecnologias més limpias, porque éstas reducirian el importe del
impuesto que cada fabrica debe pagar.

Los impuestos correctivos son diferentes a otros impuestos. Como explicamos en
el capitulo 8, casi todos los impuestos distorsionan los incentivos y alejan la distri-
bucién de los recursos del 6ptimo social. La disminucién del bienestar econémico; es
decir, la reduccién del excedente del consumidor y del excedente del productor,
es mayor que la cantidad de ingresos que el gobierno recauda y, por tanto, da por
resultado una pérdida de peso muerto. En contraste, cuando hay externalidades, la
sociedad también se preocupa por el bienestar de los terceros que resultan afectados.
Los impuestos correctivos modifican los incentivos para tomar en cuenta la presen-
cia de externalidades y, por tanto, acercar la distribucién de los recursos al 6ptimo
social. Asi, aunque los impuestos correctivos recaudan ingresos para el gobierno,
también aumentan la eficiencia econémica.

w ;Por qué es tan alto el impuesto a la gasolina?

En muchos paises, la gasolina es uno de los bienes con mayor carga impositiva. El
impuesto a la gasolina es un impuesto correctivo que tiene el propésito de corregir
tres externalidades negativas asociadas con el uso de vehiculos automotores:

®  Congestionamiento vial: si alguna vez se ha quedado atrapado en un congestio-
namiento vial, es probable que haya deseado que hubiera menos automéviles
en circulacion. Un impuesto a la gasolina reduce los niveles de transito porque
estimula a las personas a usar el transporte ptiblico, compartir el automévil
mas seguido con otras personas y vivir més cerca del trabajo.

® Accidentes: cuando las personas compran automdviles grandes o vehiculos
deportivos utilitarios (SUV) aumentan su seguridad personal, pero también
ponen a sus vecinos en riesgo. Segtin la National Highway Traffic Safety
Administration, una persona que conduce un automévil tipico tiene cinco
veces mas probabilidades de morir si choca con un vehiculo SUV que si sufre
una colisién con otro automovil. El impuesto a la gasolina es una forma indi-
recta de hacer pagar a las personas cuando sus vehiculos grandes, devoradores
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de gasolina, ponen en riesgo a otros, lo cual hace que tomen en consideracion
este riesgo a la hora de decidir qué vehiculo comprar.

®  Contaminacion: los automéviles producen smog. Ademads, cominmente se cree
que la quema de combustibles fésiles, como la gasolina, es la principal causa
del calentamiento global. Los expertos no se han puesto de acuerdo sobre el
peligro que representa esta amenaza, pero no hay duda de que el impuesto a la
gasolina reduce la amenaza porque disminuye el consumo de gasolina.

Asi, dicho impuesto, en lugar de causar pérdidas de peso muerto como casi todos los
impuestos, hace de hecho que la economia funcione mejor. Significa menos conges-
tionamiento vial, caminos mas seguros y un ambiente mds limpio.

¢Qué nivel debe alcanzar el impuesto a la gasolina? La mayoria de los paises
europeos ha establecido un impuesto que es mucho mayor que el de Estados Uni-
dos. Numerosos observadores han propuesto que Estados Unidos también deberia
gravar la gasolina con impuestos més altos. Un estudio de 2007, publicado en Jour-
nal of Economic Literature, resume la investigacién sobre la magnitud de las diversas
externalidades asociadas con el transito vehicular. Concluy6 que el impuesto correc-
tivo 6ptimo sobre la gasolina era de 2.10 délares por galén, cifra mucho mayor si la
comparamos con el impuesto actual que es de sélo 40 centavos de doélar.

Los ingresos que genera el impuesto a la gasolina pueden utilizarse para reducir
los impuestos que distorsionan los incentivos y causan pérdidas de peso muerto,
como el impuesto sobre la renta. Ademas, algunas de las regulaciones gubernamen-
tales gravosas que requieren que los fabricantes de automoéviles produzcan mas
unidades que hagan uso més eficiente del combustible serian innecesarias. Esta idea,
sin embargo, nunca ha sido politicamente popular. W

Politica basada en el mercado 2: los permisos

negociables para contaminar
De vuelta a nuestro ejemplo de las fabricas de papel y acero, suponga que a pesar
del consejo de los economistas, la EPA adopta la regulacién y obliga a cada fabrica
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a reducir su nivel de contaminacién a 300 toneladas de basura anuales. Un dia,
después de que la regulacién entra en vigor y que ambas empresas han cumplido,
las dos presentan a la EPA una propuesta. La fabrica de acero quiere aumentar su
cantidad de desechos a 100 toneladas. La fébrica de papel ha acordado reducir sus
emisiones en la misma cantidad si la fabrica de acero le paga $5 millones. ;La EPA
debe permitir que ambas fabricas hagan el trato?

Desde el punto de vista de la eficiencia econémica, dejar que hagan el trato es
una buena politica. El acuerdo debe hacer que los propietarios de ambas fabricas
estén mejor, ya que el trato es voluntario. Ademads, el acuerdo no tiene ningtin efecto
externo porque la cantidad total de contaminacién sigue siendo la misma. De este
modo, el bienestar social mejora si se permite que la fabrica de papel venda sus dere-
chos de contaminacion a la fabrica de acero.

La misma légica se aplica a cualquier transferencia voluntaria de los derechos a
contaminar de una empresa a otra. Si la EPA permite a las empresas hacer este tipo
de tratos, lo que hara, en esencia, es crear un nuevo recurso escaso: los permisos
para contaminar. Un mercado para intercambiar estos permisos se desarrollara
con el tiempo y serd regulado por las fuerzas de la oferta y la demanda. La mano
invisible asegurard que este nuevo mercado distribuya con eficiencia los derechos a
contaminar. Esto significa que los permisos acabaran en manos de las empresas que
los valoran mds, a juzgar por su disposicién a pagar. La disposicién de una empresa
a pagar por el derecho a contaminar, a su vez, dependerd del costo de reducir la
contaminacién: cuanto mas costoso sea para una empresa reducir la contaminacion,
tanto mas dispuesta estard a pagar por el permiso.

Una ventaja de aceptar un mercado de permisos para contaminar es que la distri-
bucién inicial de estos permisos entre las empresas no es importante desde el punto
de vista de la eficiencia econdmica. Las empresas que puedan reducir la contamina-
cién a un menor costo venderan los permisos que tengan y las empresas que sélo
pueden reducir la contaminacién a mayor costo compraran los permisos que nece-
siten. Mientras exista el libre mercado de derechos para contaminar, la distribucién
final sera eficiente sin importar cual haya sido la distribucién inicial.

Aunque reducir la contaminacién con permisos para contaminar puede parecer
muy diferente a establecer impuestos correctivos, las dos politicas tienen mucho en
comun. En ambos casos, las empresas pagan por lo que contaminan. Con los impues-
tos correctivos, las empresas que contaminan deben pagar el impuesto al gobierno.
Con los permisos para contaminar, las empresas contaminantes deben comprar el
permiso. (Incluso las empresas que ya cuentan con permisos deben pagar por conta-
minar: el costo de oportunidad de contaminar es lo que habrian recibido si hubieran
vendido sus permisos en el mercado abierto.) Tanto los impuestos correctivos como
los permisos para contaminar internalizan la externalidad de la contaminacién por-
que hacen que contaminar sea mas costoso para las empresas.

La similitud entre las dos politicas se puede entender mejor si consideramos el
mercado de la contaminacién. Los dos paneles de la figura 4 muestran la curva de la
demanda del derecho a contaminar. Esta curva muestra que mientras mas bajo sea el
precio de contaminar, mds empresas optaran por contaminar. En el panel a), la EPA
usa un impuesto correctivo para establecer el precio de la contaminacién. En este
caso, la curva de la oferta de los derechos de contaminacién es perfectamente eldstica
(porque las empresas pueden contaminar tanto como quieran si pagan el impuesto),
y la posicién de la curva de la demanda determina la cantidad de contaminacion.
En el panel b) la EPA establece la cantidad de contaminacién mediante la emisién
de permisos para contaminar. En este caso, la curva de la oferta de los derechos de
contaminacion es perfectamente ineldstica (porque el ntimero de permisos fija la can-
tidad de contaminacién) y la posicién de la curva de la demanda determina el precio
de la contaminacion. Por consiguiente, la EPA puede lograr cualquier punto en una
curva de la demanda dada, ya sea si establece el precio con un impuesto correctivo
o una cantidad con permisos para contaminar.
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En el panel a) la EPA fija el precio de la contaminacién con un impuesto correctivo,
y la curva de la demanda determina la cantidad de contaminacién. En el panel b) la
EPA limita la cantidad de contaminacién, restringiendo el nimero de permisos de
contaminacién, y la curva de la demanda determina el precio de la contaminacion.
El precio y la cantidad de contaminacién son iguales en los dos casos.

Figura 4

Equivalencia entre los
impuestos correctivos y los
permisos de contaminacion

a) Impuesto correctivo b) Permisos de contaminacion
Precio de la Precio de la Oferta de permisos
contaminacion contaminacion de contaminacién

P Impuesto
/ correctivo
1. Un impuesto
correctivo establece

el precio de la Demanda de derechos

Demanda de derechos
de contaminacion

contaminacion . . . de contaminacion
0 /Q Cantidad de 0
) contaminacion
2. ...loque, junto con
la curva de la demanda, 2. ...loque, junto con
determina la cantidad la curva de la demanda,
de contaminacion. determina el precio de la

contaminacion.

En algunas circunstancias, sin embargo, vender permisos para contaminar puede
ser mejor que aplicar un impuesto correctivo. Suponga que la EPA no quiere que
se viertan mas de 600 toneladas de desechos en el rio. Pero debido a que la EPA no
conoce la curva de la demanda de la contaminacién, no esta segura de qué monto
debe ser el impuesto para lograr su objetivo. En este caso, simplemente puede subas-
tar 600 permisos para contaminar. El precio de la subasta daria el tamafo apropiado
del impuesto correctivo.

La idea que el gobierno subaste el derecho a contaminar puede parecer, al princi-
pio, una creacién de la imaginacién de un economista. De hecho, asi es como inici6
la idea. Sin embargo, cada vez mas la EPA ha utilizado el sistema como una manera
de controlar la contaminacién. Una historia de éxito notable ha sido la del caso del
didxido de azufre (SO,), una de las principales causas de la lluvia acida. En 1990, las
reformas hechas a la Ley de Aire Limpio en Estados Unidos obligaron a las centrales
eléctricas a reducir sustancialmente las emisiones de SO,. Al mismo tiempo, las refor-
mas establecieron un sistema que permitia a las plantas vender sus asignaciones de
SO,. Aunque inicialmente tanto los representantes de la industria como los ambien-
talistas vieron con escepticismo la propuesta, con el tiempo el sistema ha probado
que puede reducir la contaminacién con una distorsién minima. Los permisos para
contaminar, al igual que los impuestos correctivos, se consideran en la actualidad
una forma rentable de mantener el ambiente limpio.

Objeciones al analisis economico

de la contaminacién

“No podemos dar a nadie la opcién de contaminar a cambio de un pago.” Este
comentario del finado senador Edmund Muskie refleja el punto de vista de algunos
ambientalistas. El aire y el agua limpios, argumentan, son derechos humanos fun-
damentales que no deben degradarse, lo que sucede si se consideran en términos

Q

Cantidad de
\ contaminacion

1. Los permisos
de contaminacion
establecen la
cantidad de
contaminacion . . .
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econémicos. ;Quién puede poner precio al aire y agua limpios? El ambiente es tan
importante, afirman, que debemos protegerlo lo més posible, sin importar el costo.

Los economistas no se dejan conmover por este tipo de argumentos. Para ellos, las
politicas ambientales adecuadas empiezan por reconocer el primero de los Diez prin-
cipios de la economia del capitulo 1: las personas enfrentan disyuntivas. Ciertamente,
el aire y agua limpios tienen valor. Pero su valor debe compararse con su costo de
oportunidad; esto es, con lo que uno debe sacrificar para obtenerlos. Es imposible
eliminar toda la contaminacion. Tratar de hacerlo darfa marcha atras a muchos de los
avances tecnolégicos que hacen posible que tengamos un buen nivel de vida. Pocas
personas estarian dispuestas a aceptar desnutricién, atencién médica insuficiente o
una vivienda de pésima calidad para tener un ambiente lo mas limpio posible.

Los economistas sostienen que algunos activistas ecoldgicos van en contra de su
propia causa por no pensar en términos econémicos. Un ambiente limpio es sim-
plemente otro bien. Como todos los bienes normales, tiene una elasticidad ingreso
positiva: los paises ricos pueden permitirse tener un ambiente mas limpio que los
pobres y, por tanto, hacen mas rigurosa la protecciéon del mismo. Ademas, como casi
todos los demds bienes, el aire y agua limpios obedecen la ley de la demanda: cuanto

Fijacion de limites maximos y negociacion
El presidente Obama ha propuesto una politica para resolver el problema
de las externalidades de las emisiones de carbono

Una oportunidad
perdida para el cambio
climatico

N. GREGORY MANKIW

urante la campafia presidencial de 2008,

Barack Obama se distingui6 en el campo
de la economia del cambio climatico y habld
con mucha més sensatez sobre el tema que
la mayoria de sus rivales. Por desgracia, ahora
que es presidente, es factible que firme una ley
sobre el clima que no esta a la altura de sus
aspiraciones. De hecho, la ley que esta a punto
de llegar a su escritorio bien podria ser peor
que nada.

Empecemos por lo basico. Los cientificos
dicen que el problema fundamental del cambio
climtico es que los seres humanos emiten
demasiado diéxido de carbono a la atmésfera,
lo que tiende a incrementar las temperaturas
mundiales. Las emisiones de didxido de car-

bono son lo que los economistas llaman una
“externalidad negativa”, es decir, un efecto
secundario que ciertas actividades del mercado
producen sobre terceros.

La solucion de libro de texto para resolver
el problema de las externalidades negativas
es usar el sistema impositivo para alinear los
incentivos privados con los costos y beneficios
sociales. Suponga que el gobierno gravara con
un impuesto los productos que emiten didxido
de carbono y utilizara los ingresos recaudados
para reducir otros impuestos. Los ciudada-
nos tendrian un incentivo para modificar su
consumo y usar productos que emiten menos
diéxido de carbono. Un impuesto a las emisio-
nes de carbono es la solucién al cambio clima-
tico que cuenta con el apoyo de una mayoria
aplastante de economistas y politélogos.

Cuando aun era candidato, Obama no
apoy6 precisamente dicho impuesto. Queria
que lo eligieran y respaldar un impuesto que
afectaria a millones de electores de clase
media no es una receta para alcanzar el éxito

electoral. Sin embargo, llegé provocativamente
cerca.

Lo que Obama propuso fue un sistema de
limites méximos y negociacién de derechos
de emision de diéxido de carbono, en el que
todas las asignaciones se subastarfan. En
resumen, el sistema impondria un limite a la
cantidad liberada de diéxido de carbono y las
empresas pujarian para adquirir el derecho de
emitir dicho gas a la atmésfera.

Tal sistema es equivalente a un impuesto a
las emisiones de dioxido de carbono. El precio
de subasta de un derecho de emision es, en
efecto, un impuesto sobre el diéxido de car-
bono. Los ingresos recaudados en la subasta
proporcionan al gobierno los recursos para
reducir otros impuestos que distorsionan el
comportamiento, como el impuesto al ingreso
y el impuesto sobre néminas.

Hasta aqui todo bien. El problema se pre-
sentd cuando esta idea sensata se traslado de
la campafia electoral al proceso legislativo. En
lugar de subastar los derechos de emision de
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mas bajo sea el precio de la proteccién ambiental, tanto mds la querra el publico. El
enfoque econdmico de usar los permisos para contaminar y los impuestos correcti-
vos reduce el costo de la proteccién ambiental y, en consecuencia, debe aumentar la
demanda del ptiblico de un ambiente limpio.

EXAMEN RAPIDO Una fabrica de pegamento y una fabrica de acero emiten humo
que contiene una sustancia quimica que es dafina si se inhala en grandes cantidades.
Describa tres formas en las que el gobierno de la ciudad puede responder a esta exter-
nalidad. ¢ Cudles son las ventajas y desventajas de cada solucion?

Soluciones privadas a las externalidades

Aunque las externalidades tienden a hacer ineficientes a los mercados, la accién
gubernamental no siempre es necesaria para resolver el problema. En algunas cir-
cunstancias, las personas pueden llegar a soluciones privadas.

diéxido de carbono, la ley que recientemente
aprob¢ la Camara entregara los derechos a
intereses poderosos especiales.

Las cifras en juego no son triviales. Con
base en las estimaciones de la oficina de
presupuesto del Congreso, se puede calcu-
lar que si todos los derechos de emision se
subastaran, el gobierno recaudaria 989 000
millones de délares en los siguientes diez afios.
Sin embargo, en la ley, como se redacto, los
ingresos ascienden a sélo 276 000 millones.

Obama entendia estos riesgos. Cuando le
preguntaron por el impuesto a las emisiones
de dioxido de carbono en una entrevista reali-
zada en julio de 2007, respondié: “Creo que,
dependiendo de como se disefie, un impuesto
a las emisiones de diéxido de carbono logra
practicamente lo mismo que un programa de
limites y negociacion de derechos de emision.
El peligro de un sistema asi es que los permisos
para emitir gases de invernadero se regalan
en vez de venderse en una subasta. Uno de
los errores que los europeos cometieron al
establecer el sistema de limites maximos y
negociacion de derechos de emision fue rega-
lar muchos de esos permisos.”

El Congreso se encuentra ahora en el
proceso de enviar al presidente Obama una ley
que comete exactamente ese mismo error.

i Cuénto importa? Para efectos de distri-
buir con eficiencia los derechos de emision de
diéxido de carbono, no importa en absoluto.
Incluso si estos derechos se entregaran por

Fuente: New York Times, blog Economix, 9 de agosto de 2009.

motivos politicos, mas que econdmicos, la
parte “comercial” del sistema de “limites
maximos y negociacion de derechos de emi-
sion” se ocuparia del resto. Las empresas
que mas necesiten emitir dioxido de carbono
compraran los derechos de emision en bolsas
de negociacion recién constituidas. Las que
no tengan dichas necesidades apremiantes
venderan los derechos que se les otorguen y
disfrutaran de los beneficios que sean producto
de la generosidad del Congreso.

El problema radica en cémo interactta la
politica sobre el clima con el sistema impositivo
en general. Como subrayd el presidente, un
sistema de limites maximos y negociacion de
derechos de emision es como un impuesto a
las emisiones de diéxido de carbono. El pre-
cio de los derechos de emision se trasladara
finalmente a los consumidores en la forma de
precios mas altos de los productos que emiten
mucho diéxido de carbono. Sin embargo, si la
mayorfa de esos derechos se regala en lugar de
subastarlos, el gobierno no tendré los recursos
para reducir otros impuestos y compensar
ese incremento de precios. El resultado serd
un incremento en las tasas impositivas que
efectivamente pagan casi todos los estadouni-
denses, el cual reducird el ingreso disponible
real, los incentivos laborales y deprimira la
actividad econémica.

La verdadera pregunta que debe plantearse
es si esta politica es buena o mala. En este
sentido, hay especialistas politicos en ambos

bandos. Para quienes consideran que el cam-
bio climético es una catastrofe inminente y los
efectos distorsionadores del sistema imposi-
tivo, un simple fastidio, una ley imperfecta
es mejor que nada. Para quienes no estan
plenamente convencidos de la enormidad del
problema del calentamiento global, pero se
preocupan mucho por los efectos negativos
de los altos niveles actuales y en perspectiva
de las tasas tributarias, la ley es un paso en la
direccién equivocada.

En lo que todos deberfan estar de acuerdo
es que la ley que estd estudiando el Congreso
representa una oportunidad perdida. El presi-
dente Obama sabe de sobra cémo serfa una
buena ley sobre el clima. Sin embargo, pese
a su inmensa popularidad y carisma personal,
parece ser incapaz de persuadir al Congreso de
que la acepte.

© DAVID G. KLEIN
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Teorema de Coase
Propone que si los particu-
lares pueden negociar sin
costo la asignacion

de recursos, ellos solos
pueden resolver el problema
de las externalidades.

Los tipos de soluciones privadas

Algunas veces el problema de las externalidades se resuelve con cédigos morales
y sanciones sociales. Considere, por ejemplo, por qué la mayoria de las personas
no arroja basura. Aunque existen leyes que prohiben hacerlo, no siempre se hacen
cumplir con demasiado rigor. La mayoria de las personas no arroja basura porque
no es lo que se debe hacer. La regla de oro que se ensefa a la mayoria de los nifios
dice: “Trata a los demas como quisieras que ellos te trataran.” Este mandato moral
nos ensefia a tomar en cuenta como nuestras acciones afectan a otras personas. En
términos econdmicos, nos indica que internalicemos las externalidades.

Otra solucién privada a las externalidades son las instituciones de beneficencia,
muchas de las cuales se establecen para hacer frente a las externalidades. Por ejem-
plo, el Sierra Club, cuyo objetivo es proteger el ambiente, es una organizacion sin
fines de lucro que se financia con donativos privados. Otro ejemplo lo constituyen
las universidades e institutos de educacién superior, los cuales reciben donaciones
de ex alumnos, empresas y fundaciones, en parte porque la educacion tiene externa-
lidades positivas para la sociedad. El gobierno incentiva esta solucién privada a las
externalidades por medio del sistema impositivo y permite que los donativos a
las sociedades de beneficencia sean deducibles de impuestos.

El mercado privado puede resolver, por lo general, el problema de las externali-
dades al confiar en el egoismo de las partes interesadas. A veces la solucién lleva a la
integracion de diferentes tipos de empresas. Por ejemplo, considere a un productor
de manzanas y a un apicultor que trabajan muy cerca. Cada negocio confiere una
externalidad positiva al otro. Como las abejas polinizan las flores de los arboles,
ayudan al huerto a producir manzanas. Al mismo tiempo, las abejas usan el néctar
que obtienen de los manzanos para producir miel. Sin embargo, cuando el productor
de manzanas decide cuantos arboles siembra y el apicultor decide cuantas colmenas
tener, no toman en cuenta las externalidades positivas. Como resultado, el productor
de manzanas planta pocos arboles y el apicultor tiene pocas abejas. Estas externali-
dades podrian internalizarse si el apicultor comprara el huerto de manzanas o si el
productor de manzanas comprara las colmenas: ambas actividades tendrian lugar
dentro de la misma empresa, y ésta podria decidir el niimero 6ptimo de arboles
y abejas. Internalizar las externalidades es una de las razones por las que algunas
empresas se dedican a diferentes tipos de negocios.

Otra forma en la que el mercado privado hace frente a los efectos externos es
mediante el contrato entre las partes interesadas. En el ejemplo anterior, un con-
trato entre el productor de manzanas y el apicultor puede resolver el problema de
pocos arboles y pocas abejas. El contrato puede especificar el niimero de drboles, el
numero de abejas y quizés el pago de una parte a la otra. Al establecer el nimero
necesario de drboles y abejas, el contrato puede resolver la ineficiencia que normal-
mente provocan las externalidades y hacer que ambas partes estén mejor.

El teorema de Coase

(Qué tan eficaz es el mercado privado para resolver las externalidades? Un famoso
resultado, conocido como teorema de Coase por el economista Ronald Coase, indica
que puede ser muy eficaz en algunas circunstancias. Segun el teorema de Coase,
si los particulares pueden negociar la asignacion de recursos sin ningdn costo, el
mercado privado resolvera siempre el problema de las externalidades y asignara
eficientemente los recursos.

Para entender cémo funciona el teorema de Coase, considere el siguiente ejemplo.
Suponga que Dick es dueno de un perro llamado Spot. Spot ladra y esto molesta a
Jane, la vecina de Dick. Dick obtiene un beneficio de tener un perro, pero éste causa
una externalidad negativa que afecta a Jane. ;Se debe obligar a Dick a mandar a su
perro Spot a la perrera o Jane debe pasar noches sin dormir debido a los ladridos de
Spot?
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Considere primero cudl es el resultado social eficiente. Un planificador social,
considerando las dos alternativas, compararia el beneficio que Dick obtiene de tener
un perro con el costo para Jane debido a los ladridos. Si el beneficio es mayor que el
costo, es eficiente que Dick conserve al perro y que Jane soporte los ladridos. Pero si
el costo es superior al beneficio, entonces Dick debe deshacerse del perro.

Segtin el teorema de Coase, el mercado privado llegara al resultado eficiente por si
mismo. ;Cémo? Jane puede simplemente ofrecer pagarle a Dick para que se deshaga
del perro. Dick aceptaria el trato si la cantidad de dinero que Jane le ofrece es mayor
que el beneficio que obtiene de quedarse con el perro.

Al regatear sobre el precio, Dick y Jane siempre pueden llegar al resultado efi-
ciente. Por ejemplo, suponga que Dick obtiene un beneficio de $500 de tener un perro
y a Jane le cuesta $800 que el perro ladre. En este caso, Jane le puede ofrecer a Dick
$600 para que se deshaga del perro y Dick gustosamente aceptaria el trato. Ambas
partes estan mejor que antes y se lleg6 al resultado eficiente.

Desde luego, es posible que Jane no esté dispuesta a ofrecer ninguna cantidad
de dinero que Dick estuviera dispuesto a aceptar. Por ejemplo, suponga que Dick
obtiene un beneficio de $1000 de tener perro, mientras que el costo de Jane de
soportar los ladridos es de $800. En este caso, Dick rechazaria cualquier oferta por
debajo de $1000 y Jane no ofreceria una cantidad mayor que $800. Asi, Dick acaba
quedandose con su perro. Sin embargo, dados estos costos y beneficios, la solucién
es eficiente.

Hasta ahora hemos supuesto que Dick tiene el derecho legal de dejar que su
perro ladre. En otras palabras, hemos supuesto que Dick puede quedarse con Spot a
menos que Jane le pague lo suficiente para hacerlo desistir voluntariamente de tener
un perro. Pero, jcomo diferiria el resultado si Jane tuviera el derecho legal a la paz
y tranquilidad?

Segtin el teorema de Coase, la distribucién inicial de los derechos no afecta la
habilidad del mercado para llegar a un resultado eficiente. Por ejemplo, suponga que
Jane puede obligar legalmente a Dick a deshacerse del perro. Aunque este derecho
funciona a favor de Jane, es probable que no cambie el resultado. En este caso, Dick
puede ofrecer pagarle a Jane para que le permita quedarse con el perro. Si el benefi-
cio para Dick de tener al perro es superior al costo de Jane de oir los ladridos, Dick
y Jane llegardn a un acuerdo y Dick se quedara con su perro.

Aunque Dick y Jane pueden llegar a la solucién eficiente, sin importar cémo
se hayan distribuido los derechos en un principio, la distribucién de derechos es
relevante, ya que determina la distribucién del bienestar econémico. Si Dick cuenta
con el derecho de tener un perro que ladra o Jane tiene derecho a la tranquilidad,
esto determina quién le paga a quién en la negociacién final. Pero en cualquiera de
los dos casos, las dos partes pueden negociar entre si y resolver el problema de la
externalidad. Dick acabaria quedédndose con el perro sélo si el beneficio es mayor
que el costo.

En resumen: el teorema de Coase dice que los actores econdmicos privados pueden resol-
ver entre ellos el problema de las externalidades. Sin importar cudl haya sido la distribucion
inicial de los derechos, las partes interesadas pueden siempre llegar a un acuerdo en el que
todos estén mejor y el resultado sea eficiente.

Por qué las soluciones privadas

no siempre funcionan

A pesar de la légica convincente del teorema de Coase, los particulares no siempre
pueden resolver los problemas ocasionados por las externalidades. El teorema de
Coase solo se aplica cuando las partes interesadas no tienen problema alguno en lle-
gar a un acuerdo y hacerlo cumplir. En el mundo real, sin embargo, las negociaciones
no siempre funcionan, incluso cuando es posible llegar a un acuerdo que beneficie
a las partes.

EXTERNALIDADES
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Costos de transaccion
Costos en los que incurren
las partes en el proceso

de negociacién para llegar
a un acuerdo y cumplirlo.

Conclusiéon

A veces las partes interesadas no pueden resolver un problema de externalidad
debido a los costos de transaccién, que son costos en los que las partes incurren en
el proceso de negociacion para llegar a un acuerdo y cumplirlo. En nuestro ejemplo,
imagine que Dick y Jane hablan idiomas diferentes, asi que para llegar a un acuerdo
es necesario que contraten a un traductor. Si el beneficio de resolver el problema de
los ladridos es menor que el costo de contratar un traductor, Dick y Jane podrian
optar por dejar el problema sin resolver. En ejemplos mas realistas, los costos de
transaccién son los gastos no de los traductores, sino de los abogados que se requie-
ren para preparar y hacer respetar los contratos.

En otros tiempos, las negociaciones simplemente se rompian. Las guerras recu-
rrentes y las huelgas muestran que llegar a un acuerdo puede ser dificil y que el costo
de no llegar a un acuerdo es alto. El problema es que frecuentemente cada parte
trata de esperar a ver si puede conseguir un mejor trato. Por ejemplo, suponga que
Dick obtiene un beneficio de $500 de tener perro y Jane soporta los ladridos incu-
rriendo en un costo de $800. Aunque es eficiente que Jane le pague a Dick para que
se deshaga del perro, existen muchos precios que los pueden llevar a este resultado.
Dick podria pedir $750 y Jane podria ofrecerle sélo $550. Mientras regatean sobre el
precio, el resultado ineficiente de los ladridos del perro persiste.

Es muy dificil llegar a una negociacién eficiente cuando el nimero de partes
interesadas es grande, debido a que es costoso coordinarlas. Por ejemplo, considere
una fabrica que contamina un lago cercano. La contaminacién es una externalidad
negativa para los pescadores de la zona. Segtin el teorema de Coase, si la contamina-
cién es ineficiente, la fabrica y los pescadores pueden llegar a un acuerdo en el que
los pescadores le paguen a la fabrica para que no contamine. Sin embargo, si hay
muchos pescadores es casi imposible tratar de coordinarlos para que negocien con
la fabrica.

Cuando la negociaciéon privada no funciona, el gobierno puede intervenir. El
gobierno es una instituciéon disefiada para la accion colectiva. En este ejemplo,
el gobierno puede actuar en nombre de los pescadores, aun cuando es poco practico
que los pescadores acttien por si mismos.

EXAMEN RAPIDO Proporcione un ejemplo de una solucién privada a una externalidad.
* ;Qué es el teorema de Coase? ® ; Por qué los participantes econdmicos privados algunas
veces no pueden resolver los problemas causados por una externalidad?

La mano invisible es poderosa, pero no omnipotente. El equilibrio del mercado maxi-
miza la suma del excedente del consumidor y el excedente del productor. Cuando
los compradores y vendedores del mercado son las dnicas partes interesadas, este
resultado es eficiente desde el punto de vista de la sociedad en su conjunto. Pero
cuando hay efectos externos, como la contaminacién, evaluar la solucién de mercado
requiere que también se tome en cuenta el bienestar de terceros. En este caso, la
mano invisible del mercado puede no asignar eficientemente los recursos.

En algunos casos, las personas pueden resolver por si mismas el problema de las
externalidades. El teorema de Coase indica que las partes interesadas pueden nego-
ciar entre ellas y ponerse de acuerdo en una solucién eficiente. Sin embargo, a veces
no se puede alcanzar una solucién eficiente, quiza porque entre mas grande sea el
numero de partes interesadas, mas dificil sera la negociacién.

Cuando las personas no pueden resolver el problema de la externalidad, el
gobierno suele intervenir. Sin embargo, aun con la intervencién del gobierno, la
sociedad no debe abandonar por completo las fuerzas del mercado. Mas bien, para
resolver el problema, el gobierno puede obligar a los tomadores de decisiones a
que carguen con los costos totales de sus acciones. Los impuestos correctivos sobre
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las emisiones y los permisos de contaminacién, por ejemplo, tienen el propédsito de
internalizar la externalidad de la contaminacién. Cada vez mas, éstas son las politi-
cas que prefieren quienes estan interesados en proteger el ambiente. Las fuerzas del
mercado, reorientadas correctamente, son con frecuencia el mejor remedio para las
fallas del mercado.

RESUMEN

Cuando una transaccion entre un comprador y
un vendedor afecta directamente a un tercero, el
efecto se llama externalidad. Si la actividad pro-
duce externalidades negativas, como la conta-
minacién, la cantidad socialmente 6ptima en un
mercado es menor que la cantidad de equilibrio.
Si la actividad produce externalidades positi-
vas, como excedentes tecnoldgicos, la cantidad
socialmente 6ptima es mayor que la cantidad de
equilibrio.

Los gobiernos establecen varias politicas publi-
cas para remediar las ineficiencias causadas
por las externalidades. A veces el gobierno
previene las actividades socialmente ineficien-
tes mediante la regulacién del comportamiento.
Otras veces internaliza una externalidad usando
impuestos correctivos. Otra politica ptblica es la
emision de permisos. Por ejemplo, para proteger

CONCEPTOS CLAVE

Externalidad, p. 196

Impuesto correctivo, p. 203

el ambiente, el gobierno podria emitir un niimero
limitado de permisos para contaminar. El resul-
tado de esta politica es en gran medida el mismo
que si impusiera impuestos correctivos a los que
contaminan.

Los afectados por las externalidades a veces
pueden resolver el problema en privado. Por
ejemplo, cuando una empresa le impone una
externalidad a otra, ambas pueden internalizar
la externalidad con una fusién. Por otra parte, las
partes interesadas pueden resolver el problema
negociando un contrato. Segtn el teorema de
Coase, si las personas pueden negociar sin costo
alguno, siempre pueden llegar a un acuerdo
en el que los recursos se distribuyan eficiente-
mente. Sin embargo, en muchos casos llegar a un
acuerdo entre todas las partes interesadas es difi-
cil, por lo que no se aplica el teorema de Coase.

Costos de transaccion, p. 212

Internalizar la externalidad, p. 199 Teorema de Coase, p. 210

PREGUNTAS DE REPASO

1.

2.

Dé un ejemplo de una externalidad negativa y
otro de una externalidad positiva.

Dibuje un diagrama de oferta y demanda para
explicar el efecto de una externalidad negativa
que ocurre como resultado del proceso de pro-
duccién de una empresa.

¢De qué manera el sistema de patentes ayuda a
la sociedad a resolver un problema de externali-
dad?

¢Qué son los impuestos correctivos? ;Por qué
los economistas prefieren usarlos en vez de las

regulaciones como una forma de proteger al
ambiente de la contaminacién?

. Mencione algunas formas en que los problemas

causados por las externalidades pueden resol-
verse sin la intervencién del gobierno.

. Imagine que usted no fuma y comparte habi-

tacién con un fumador. Segun el teorema de
Coase, jqué determina que su acompanante
fume en la habitacion? ;Es eficiente este resul-
tado? ;Cémo llegd con su companero a esta
solucion?
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PROBLEMAS Y APLICACIONES

1. Existen dos formas de proteger su automoévil c. Después de estudiar el asunto mas a fondo,

contra robo. El bastén (que bloquea el volante)

hace dificil que un ladrén se lo lleve. Un rastrea-

dor satelital hace mas facil que la policia atrape
al ladrén. ;Cual de estos tipos de proteccion

produce una externalidad negativa que afecta a

otros propietarios de automéviles? ;Cual pro-

duce una externalidad positiva? ;Cree que haya
algunas implicaciones politicas en su analisis?

. ¢Esta de acuerdo con los siguientes enunciados?

(Por qué?

a. “Los beneficios de los impuestos correctivos
como forma de reducir la contaminacién
deben sopesarse con las pérdidas de peso
muerto que ocasionan estos impuestos.”

b. “Al decidir si debe establecer un impuesto
que grave a los consumidores o a los pro-
ductores, el gobierno debe tener cuidado de
aplicarlo a la parte del mercado que genera la
externalidad.”

. Considere el mercado de los extintores de incen-

dios.

a. ;Por qué los extintores ocasionan externalida-
des positivas?

b. Dibuje la gréfica del mercado de extinto-
res de incendios; indique la curva de la
demanda, la curva de valor social, la curva
de la oferta y la curva de costo social.

c. Indique el nivel de produccién correspon-
diente al equilibrio del mercado y el nivel
eficiente de produccién. Dé una explicacién
intuitiva de por qué difieren estas cantidades.

d. Si el beneficio externo por extintor es de $10,
describa una politica publica que produciria
el resultado eficiente.

. Una pequefia compania teatral desea abrir un

nuevo teatro en un barrio de San Francisco.

Antes de aprobar el permiso de construccién, el

encargado de la planeacién urbana realiza un

estudio sobre el impacto del teatro en la comu-
nidad donde se establecera.

a. Una conclusion del estudio es que los teatros
atraen transito vehicular, el cual afecta nega-
tivamente a la comunidad. El planificador
estima que el costo para la comunidad por el
incremento del transito es de $5 por boleto.
¢Qué tipo de externalidad es? ;Por qué?

b. Grafique el mercado de los boletos de teatro
y sefiale la curva de la demanda, la curva de
valor social, la curva de la oferta, la curva
de costo social, el nivel de producciéon que
corresponde al equilibrio del mercado y el
nivel de produccion eficiente. También mues-
tre la cantidad por unidad de la externalidad.

el planificador urbano descubre una segunda
externalidad. Los ensayos de las obras tien-
den a durar hasta altas horas de la noche, y
los actores, tramoyistas y otros empleados
del teatro entran y salen a todas horas. El
planificador ha concluido que el aumento
del transito peatonal mejora la seguridad de
las calles alrededor del teatro, con un bene-
ficio estimado para la comunidad de $2 por
boleto. ;Qué tipo de externalidad es? ;Por
qué?

d. En una nueva gréfica ilustre el mercado de
los boletos de teatro en el caso de estas dos
externalidades. De nuevo, senale la curva de la
demanda, la curva de valor social, la curva de
la oferta, la curva de costo social, el nivel de
produccién que corresponde al equilibrio del
mercado, el nivel eficiente de produccién y la
cantidad por unidad de ambas externalidades.

e. Describa una politica gubernamental que
produciria una solucién eficiente.

5. Mayor consumo de bebidas alcohdlicas causa

mas accidentes de vehiculos motorizados y, por

tanto, impone ciertos costos a las personas que

no toman alcohol y conducen.

a. Ilustre el mercado de las bebidas alcohdlicas
e indique la curva de la demanda, la curva de
valor social, la curva de la oferta, la curva
de costo social, el nivel de producciéon que
corresponde al equilibrio del mercado y el
nivel de produccion eficiente.

b. En su grafica marque el area correspondiente
a la pérdida de peso muerto del equilibrio
del mercado. (Sugerencia: la pérdida de peso
muerto ocurre porque algunas unidades
de alcohol son consumidas cuando el costo
social es mayor que el valor social.) Explique.

. Muchos observadores creen que los niveles de

contaminacién en nuestra sociedad son muy

altos.

a. Si la sociedad desea reducir un tanto la con-
taminacion general, ;por qué es eficiente que
las cantidades reducidas sean diferentes entre
las empresas?

b. El método de orden y control en muchas
ocasiones depende de reducciones uniformes
entre las empresas. ;Por qué estos métodos
no afectan a las empresas que deben empren-
der una mayor reduccion?

c. Los economistas sostienen que los impuestos
correctivos o los derechos de contaminaciéon
negociables, cuando son apropiados, dan por
resultado una reduccién eficiente de la con-



taminacion. ;Como afectan estos métodos a
las empresas que deben emprender mayores
reducciones?

7. A los numerosos habitantes idénticos de Whovi-

lle les encanta beber Zlurp. Cada habitante tiene
la siguiente disposicién a pagar para obtener la
deliciosa bebida:

o

O - N W B Ul

Primera botella
Segunda botella
Tercera botella
Cuarta botella
Quinta botella
Mas botellas

a. El costo de producir Zlurp es de $1.50 y los
proveedores competitivos lo venden a este
precio. (La curva de la oferta es horizontal.)
(Cuéntas botellas consumird cada habitante
de Whoville? ;Cuél es el excedente del con-
sumidor de cada persona?

b. La produccién de Zlurp produce contamina-
cion. Cada botella tiene un costo externo de
$1. Tomando en cuenta este costo adicional,
(cual es el excedente total por persona en la
distribucién que describié en el inciso a)?

c. Cindy Lou Who, una de las habitantes de
Whoville, decide por su cuenta reducir
su consumo de Zlurp y beber una botella
menos. ;Qué sucedera con el bienestar de
Cindy (su excedente del consumidor menos
el costo de la contaminacién que padece)?
¢Como afectard la decision de Cindy el exce-
dente total en Whoville?

d. El alcalde Grinch establece un impuesto de $1
sobre Zlurp. ;Cudl serd ahora el consumo por
persona? Calcule el excedente del consumi-
dor, el costo externo, los ingresos que recibira
el gobierno y el excedente total por persona.

e. Con base en sus calculos, japoyaria la poli-
tica del alcalde? ;Por qué?

. A Ringo le gusta mucho oir misica de rock n,

roll a un volumen muy alto. A Luciano le gusta

mucho la 6pera y detesta el rock. Desafortuna-
damente, son vecinos y viven en un edificio de
departamentos con paredes muy delgadas.

a. ;Cual es la externalidad?

b. ;Qué politica de orden y control puede impo-
ner el casero? ;Dicha politica podria producir
un resultado ineficiente?

c. Suponga que el casero permite a los inqui-
linos hacer lo que ellos quieran. Segun el
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teorema de Coase, ;como pueden Ringo y
Luciano llegar a un resultado eficiente entre
los dos? ;Qué puede impedirles llegar al
resultado eficiente?

9. La figura 4 muestra que con cualquier curva

de la demanda del derecho a contaminar, el

gobierno puede lograr el mismo resultado, ya

sea fijando un precio con un impuesto correc-
tivo o estableciendo una cantidad mediante per-
misos para contaminar. Suponga que ha habido
un gran adelanto en la tecnologia para controlar
los niveles de contaminacion.

a. Usando gréficas similares a la de la figura 4,
ilustre el efecto de este desarrollo en la
demanda de derechos de contaminacion.

b. ;Cual es el efecto en el precio y la cantidad
de contaminacién en cada sistema de regula-
cion? Explique.

10. Suponga que el gobierno decide emitir permisos
negociables para cierto tipo de contaminantes.

a. ;Es importante para la eficiencia econémica si
el gobierno distribuye o subasta dichos per-
misos? ;Por qué?

b. Si el gobierno decide distribuir los permisos,
¢la asignacién de permisos entre empresas es
relevante para la eficiencia? Explique.

11. Existen tres industrias en Happy Valley.

Nivel inicial de  Costo de reducir en
contaminacion  en una unidad el nivel

Empresa en unidades de contaminacion
A 70 $20
B 80 $25
C 50 $10

El gobierno quiere reducir la contaminacién a
120 unidades, asi que le da a cada empresa 40
permisos negociables para contaminar.

a. ;Quién vende permisos y cuantos de éstos
vende? ;Quién compra permisos y cuantos
compra? Explique brevemente por qué los
compradores y vendedores estdn dispuestos
a hacerlo. ;Cual es el costo total de la dismi-
nucién de la contaminacién en este caso?

b. ;Cuanto mas altos tendrian que ser los costos
de reducir la contaminacién si los permisos
no fueran negociables?

Para obtener mas informacién sobre los temas de este
capitulo, problemas adicionales, aplicaciones, ejem-
plos, eximenes en linea y mucho mas, visite el sitio

web http://latinoamerica.cengage.com/mankiw
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Bienes publicos y
recursos comunes

a letra de una vieja cancién decia que “las mejores cosas de la vida son gra-

tis”. Tras unos segundos de reflexion, nos viene a la mente una larga lista de

cosas en las que el autor de la cancién pudo haber pensado. Por ejemplo, la

naturaleza nos permite disfrutar de los rios, las montanas, las playas, los lagos
y también de los océanos. Asimismo, el gobierno nos provee de parques, diferentes
areas verdes y desfiles. En cada caso, las personas no tienen que pagar cuando deci-
den disfrutar del beneficio de estos bienes.

Los bienes sin precio constituyen un reto especial para el analisis econémico. La
mayoria de los bienes en nuestra economia se distribuye por medio de los mercados,
donde los compradores pagan por lo que reciben y los vendedores reciben un pago
por lo que proveen. Para estos bienes, los precios son las sefiales que guian las deci-
siones de vendedores y compradores, y estas decisiones dan por resultado una dis-
tribucién eficiente de los recursos. Sin embargo, cuando los bienes estan disponibles
sin costo, las fuerzas del mercado que normalmente distribuyen los recursos estan
ausentes.
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En este capitulo examinaremos los problemas que surgen para la distribucién de
recursos cuando hay bienes sin precio de mercado. Nuestro analisis esclarecera uno
de los Diez principios de la economia del capitulo 1: algunas veces el gobierno puede
mejorar los resultados del mercado. Cuando un bien no tiene precio, los mercados
privados no pueden asegurar que se produzca y consuma en las cantidades apro-
piadas. En estos casos, las politicas gubernamentales pueden remediar la falla del
mercado e incrementar el bienestar econémico.

Los diferentes tipos de bienes

Exclusion

Propiedad de un bien, seguin
la cual se puede impedir que
una persona lo use.

Rivalidad en el
consumo

Propiedad de un bien segun
la cual el uso de una persona
disminuye el uso que otra
persona pueda dar al mismo.

Bienes privados

Bienes que son tanto exclu-
yentes como rivales en el
consumo.

Bienes publicos

Bienes que no son ni exclu-
yentes ni rivales en el con-
sumo.

Recursos comunes
Bienes que son rivales en el
consumo, pero no son exclu-
yentes.

¢ Qué tan bien funcionan los mercados al momento de proveer los bienes que las per-
sonas necesitan? La respuesta a esta pregunta depende del bien a considerar. Como
se explico en el capitulo 7, el mercado puede proveer la cantidad eficiente de vasos
de helado: el precio de los vasos de helado se ajusta para equilibrar la oferta y la
demanda, y este equilibrio maximiza la suma de los excedentes del productor y del
consumidor. Sin embargo, como se expuso en el capitulo 10, no se puede esperar que
el mercado evite que los productores de aluminio contaminen el aire que respiramos;
tipicamente, los compradores y los vendedores en el mercado no toman en cuenta los
efectos externos de sus decisiones. Por tanto, los mercados funcionan bien cuando el
bien es el helado, pero trabajan mal cuando el bien es el aire limpio.

Al pensar en los diferentes bienes en una economia es provechoso agruparlos con
base en dos categorias:

® ,Elbien es excluyente? Esto es, ;se puede evitar que las personas usen dicho
bien?

® ;Elbien es rival en el consumo? Esto es, ;el uso del bien por una persona
reduce la capacidad de otra para usarlo?

Utilizando estas dos caracteristicas, la figura 1 divide los bienes en cuatro categorias:

1. Bienes privados son tanto excluyentes como rivales en el consumo. Considere,
por ejemplo, un vaso de helado. El vaso de helado es excluyente, ya que se
puede evitar que alguien consuma un vaso de helado, simplemente no se le
da uno a esa persona. Un vaso de helado es rival en el consumo, ya que si una
persona consume un vaso, no es posible que otra consuma el mismo vaso. La
mayoria de los bienes en la economia es como estos vasos; es decir, bienes pri-
vados. Esto implica que usted no obtiene uno a menos que haya pagado por
él, y ya que lo obtiene, usted es el tinico que puede beneficiarse de él. Cuando
analizamos la oferta y la demanda en los capitulos 4, 5y 6, y la eficiencia de
los mercados en los capitulos 7, 8 y 9, supusimos implicitamente que los bienes
eran tanto excluyentes como rivales en el consumo.

2. Bienes piblicos no son ni excluyentes ni rivales en el consumo. Esto es, no se
puede evitar que las personas utilicen el bien ptblico, y el uso de este bien por
una persona no reduce la capacidad de otra para usarlo. Por ejemplo, la alarma
de tornados en un pueblo pequefio es un bien ptblico, ya que cuando suena la
alarma, es imposible impedir que alguien la oiga (es decir, no es excluyente).
Mas atin, cuando una persona obtiene el beneficio de la advertencia, no reduce
el beneficio de nadie mas (es decir, no es rival en el consumo).

3. Recursos comunes son rivales en el consumo, pero no son excluyentes. Por
ejemplo, los peces en el océano son rivales en el consumo: cuando una persona
pesca uno, existe una menor cantidad de peces que puede pescar la siguiente
persona. Sin embargo, estos peces no son excluyentes, ya que dada la vastedad
del océano es dificil que los pescadores ya no puedan extraer mas peces.
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¢Rival en el consumo?
Si No

Bienes privados Bienes reservados

e Vasos de helado e Proteccion contra incendios

Si| Ropa e Television por cable
e Autopistas de cuota e Autopistas de cuota no
congestionadas congestionadas

¢Excluyente?

Recursos comunes Bienes publicos

e Alarma de tornado

e Defensa nacional

e Autopistas libres sin
congestionamiento

® Peces en el océano
No | o E| ambiente
e Autopistas libres congestionadas

4. Bienes reservados son bienes excluyentes, pero no rivales en el consumo. Por
ejemplo, considere la proteccién contra incendios en un pueblo pequefio. Es
facil excluir a alguien de usar este bien: el departamento de bomberos puede
simplemente dejar que el fuego consuma la casa. Sin embargo, la proteccién
contra incendios no es rival en el consumo: cuando la ciudad ha pagado por
el departamento de bomberos, el costo adicional de proteger una casa es muy
pequeno. (En el capitulo 15 volveremos a hablar de los bienes reservados,
donde veremos que son un tipo de monopolio natural.)

Aunque la figura 1 ofrece una clara separacién de los bienes en cuatro categorias,
los limites entre estas categorias son confusos en algunas ocasiones. Con frecuencia,
es cuestion de grado si un bien es excluyente o rival en el consumo. Los peces en
el océano pueden no ser excluyentes, ya que monitorear la pesca es muy dificil; sin
embargo, una guardia costera lo suficientemente grande podria hacer que los peces
fueran excluyentes en alguna medida. Del mismo modo, aun cuando los peces gene-
ralmente son rivales en el consumo, esto seria menos cierto si la poblacién de pes-
cadores fuera relativamente pequefia, comparada con la poblacién de peces. (Piense
en los lugares de pesca en Estados Unidos antes de la llegada de los colonizadores
europeos.) Sin embargo, para efectos de nuestro analisis, serd provechoso agrupar
los bienes en estas cuatro categorias.

En este capitulo examinaremos los bienes que no son excluyentes: los bienes
publicos y los recursos comunes. Ya que no es posible evitar que las personas usen
estos bienes, éstos estan disponibles para todos libres de cargo alguno. El estudio
de los bienes ptblicos y los recursos comunes estd intimamente relacionado con el
estudio de las externalidades. En estos dos tipos de bienes, las externalidades surgen
porque algo que tiene valor no tiene un precio asociado a él. Si una persona fuera
a proporcionar un bien ptblico, como una alarma de tornados, existen otras perso-
nas que estarian mejor que antes, pues recibirian un beneficio sin pagar por él (una
externalidad positiva). Del mismo modo, cuando una persona utiliza un recurso
comun, como los peces en el océano, otras personas estardn peor que antes, ya que
habra menos peces que atrapar. Estas personas sufren una pérdida, pero no son
compensadas por ésta (externalidad negativa). Debido a estos efectos externos, las
decisiones privadas sobre consumo y produccién pueden generar una distribucién
ineficiente de recursos y la intervencién del gobierno puede incrementar el bienestar
econémico.

EXAMEN RAPIDO Defina bienes publicos y recursos comunes, y proporcione un ejem-
plo de cada uno.
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Figura 1

Cuatro tipos de bienes

Los bienes pueden agruparse en cua-
tro categorias con base en dos carac-
teristicas: 1) un bien es excluyente si se
puede evitar que las personas lo usen.
2) Un bien es rival en el consumo si el
uso de ese bien por parte de una per-
sona reduce la capacidad de otra para
usarlo. El diagrama proporciona ejem-
plos de bienes en cada categoria.

Bienes reservados
Bienes que son excluyentes,
pero no rivales en consumo.
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Bienes publicos

Parasito (free rider)
Persona que recibe el bene-
ficio de un bien, pero que
evade el pago del mismo.

Para entender como difieren los bienes ptiblicos de otros bienes y por qué crean pro-
blemas para la sociedad, considere un ejemplo: un espectaculo de fuegos artificiales.
Este bien no es excluyente, ya que es imposible evitar que alguien vea los fuegos
artificiales; tampoco es rival en el consumo, ya que cuando una persona disfruta del
espectaculo de fuegos artificiales no reduce el disfrute de nadie mas.

El problema del parasito (free rider)

A los ciudadanos de Smalltown, Estados Unidos, les gusta ver los fuegos artificiales
el 4 de julio, dia de la independencia. Cada uno de los 500 habitantes del pueblo
atribuye un valor de $10 a la experiencia, para un beneficio total igual a $5000. El
costo de montar el espectaculo de fuegos pirotécnicos es de $1000. En vista de que
el beneficio de $5000 es mayor que el costo de $1000, es eficiente para Smalltown
disfrutar de un espectaculo de fuegos artificiales el 4 de julio.

¢El mercado privado produciria un resultado eficiente? Probablemente no. Ima-
gine que Ellen, una empresaria de Smalltown, decide montar la funciéon de fuegos
artificiales. De seguro tendrd problemas para vender los boletos del espectaculo,
ya que sus clientes potenciales no tardaran en darse cuenta de que pueden ver los
fuegos artificiales sin necesidad de comprar un boleto. Como los fuegos artificiales
no son excluyentes, los ciudadanos tienen un incentivo para actuar como parasitos.
Un parasito es una persona que recibe el beneficio del bien, pero que no paga por él.
Debido a que las personas tendrian un incentivo para ser parasitos en lugar de ser
compradores de boletos, el mercado no producira el resultado eficiente.

Una forma de ver esta falla del mercado es que surge debido a una externalidad.
Si Ellen monta el espectdculo de fuegos artificiales, otorga un beneficio externo a
quienes ven la funcién sin pagar. Sin embargo, cuando Ellen decide si debe montar el
espectaculo, no toma en cuenta los beneficios externos. Aun cuando el espectaculo de
fuegos pirotécnicos es deseable socialmente, no es rentable. Asi, Ellen toma la decisién
privada, que es racional, pero socialmente ineficiente, de no montar el espectaculo.

Aun cuando el mercado privado no ofrece el espectaculo de fuegos artificiales que
demandan los residentes de Smalltown, la solucién de los problemas de Smalltown
es evidente: el gobierno local puede patrocinar la celebraciéon del dia de la indepen-
dencia. El ayuntamiento podria incrementar los impuestos de todos $2 y usar los
ingresos para contratar a Ellen y que monte el espectaculo. Todos los residentes de
Smalltown estan mejor por $8: los $10 del valor que atribuyen a los fuegos pirotéc-
nicos menos los $2 que pagaron de impuestos. Ellen puede ayudar a Smalltown a
alcanzar el resultado eficiente como empleada ptblica, a pesar de no poder hacerlo
como empresaria privada.

La historia de Smalltown es simple, pero realista. De hecho, muchos gobiernos
locales de Estados Unidos pagan el espectaculo pirotécnico el 4 de julio, dia de la
independencia de ese pais. Ademads, esta historia nos ensefia una leccién general
sobre los bienes publicos: debido a que éstos no son excluyentes, el problema del
parasito impide que el mercado privado los ofrezca. Sin embargo, el gobierno puede
remediar el problema. Si el gobierno decide que los beneficios totales de un bien
publico son superiores a los costos, entonces puede proveer el bien ptblico, pagarlo
con los ingresos que recibe de los impuestos y hacer que todos estén mejor.

Algunos bienes publicos importantes
Existen muchos ejemplos de bienes publicos. Aqui consideramos tres de los mas
importantes.

Defensa nacional La defensa de un pais contra agresores extranjeros es un ejem-
plo clasico de un bien publico. Una vez que se defiende al pais, es imposible evitar
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que alguna persona goce del beneficio de esta defensa. Ademads, cuando una persona
disfruta del beneficio de la defensa nacional, no reduce el beneficio de nadie mas.
Entonces, la defensa nacional no es ni excluyente ni rival en el consumo.

La defensa nacional es uno de los bienes ptiblicos més caros. En 2009, el gobierno
federal de Estados Unidos gast6 un total de 661 000 millones de ddlares en la defensa
nacional, esto es mas de $2150 por persona. No existe consenso respecto a si esta can-
tidad es muy grande o muy pequefia, pero casi nadie duda de la necesidad de este
gasto gubernamental. Aun los economistas que abogan por un gobierno pequefio,
estan de acuerdo en que la defensa nacional es un bien ptiblico que el gobierno debe
proporcionar.

Investigacion basica El conocimiento se genera por medio de la investigacién.
Al evaluar la politica publica apropiada sobre la generaciéon de conocimiento, es
importante distinguir el conocimiento general del conocimiento tecnolégico espe-
cifico. El conocimiento tecnolégico especifico, como la invencién de las baterias
de larga duracién, un microchip mas pequefio o un mejor reproductor digital de
miusica, se puede patentar. La patente da al inventor el derecho de exclusividad
durante cierto periodo sobre el conocimiento que creé. Cualquier otra persona que
quiera usar la informacién patentada tendra que pagar al inventor por el derecho de
hacerlo. En otras palabras, la patente hace excluyente el conocimiento creado por el
inventor.

En contraste, el conocimiento general es un bien ptblico. Por ejemplo, un
matematico no puede patentar un teorema. Una vez que se prueba un teorema, el
conocimiento no es excluyente: el teorema pasa a formar parte del acervo general
de conocimientos de la sociedad que cualquiera puede usar sin costo. El teorema
tampoco es rival en el consumo. El que una persona use este teorema no impide que
otra también lo use.

Las empresas orientadas al lucro gastan grandes cantidades en investigacion tra-
tando de desarrollar nuevos productos que puedan patentar y vender, pero no gas-
tan demasiado en investigacion basica. En cambio, su incentivo es aprovechar gratis
el conocimiento general creado por otros. Como resultado, en ausencia de politicas
publicas, la sociedad dedicara muy pocos recursos a la generacién de conocimiento
nuevo.

El gobierno trata de proporcionar el bien ptblico del conocimiento general de
varias formas. Las dependencias gubernamentales de Estados Unidos, como Natio-
nal Institutes of Health y la National Science Foundation, subsidian la investigaciéon
basica en medicina, matematicas, fisica, quimica, biologia y hasta economia. Algu-
nas personas justifican el financiamiento gubernamental del programa espacial con
el argumento de que incrementa el acervo de conocimientos de la sociedad (sin
embargo, existen algunos cientificos que ven con escepticismo el valor cientifico de
los viajes espaciales tripulados). Es dificil determinar el nivel apropiado de apoyo
gubernamental a estas iniciativas, ya que es complicado medir los beneficios. Ade-
mas, los miembros del Congreso que asignan los fondos para la investigacioén gene-
ralmente tienen poco conocimiento profundo sobre la ciencia, por lo cual no estdn en
la mejor posicién para juzgar cudles son las lineas de investigacién que produciran
los mayores beneficios. Por consiguiente, aunque la investigacién bésica es sin duda
un bien publico, no debe sorprendernos que el sector ptublico no pague el monto y
el tipo adecuados.

Combate a la pobreza Muchos de los programas del gobierno tienen el obje-
tivo de ayudar a los pobres. Por ejemplo, en Estados Unidos el sistema de asistencia
social (que oficialmente es un programa llamado Temporary Assistance for Needy
Families) dota de un pequefio ingreso a algunas familias pobres. Del mismo modo, el
programa de vales de comida subsidia la compra de alimentos por personas de bajos
ingresos y existen varios programas gubernamentales que hacen mds asequibles los
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precios de las viviendas. Estos programas que combaten la pobreza se financian con
los impuestos que pagan las familias mas exitosas en términos financieros.

Los economistas discrepan en cuanto al papel que debe desempenar el gobierno
enel combate ala pobreza. Aun cuando hablaremos detalladamente de este debate en
el capitulo 20, aqui hacemos notar un argumento importante: los defensores de
estos programas aseguran que el combate a la pobreza es un bien ptblico. A pesar
de que todos prefeririamos vivir en una sociedad sin pobreza, el combate a la
pobreza no es un “bien” que las acciones privadas proporcionarian adecuadamente.

Para entender el porqué, suponga que alguien organizara un grupo de personas
adineradas para tratar de eliminar la pobreza. Estarian proporcionando un bien
publico. Este bien no seria rival en el consumo: el que una persona disfrutara de
vivir en una sociedad sin pobreza no reduciria el disfrute de otra persona. El bien
no seria excluyente: una vez que se eliminara la pobreza, no se podria evitar que
alguien obtuviera placer de este hecho. Como resultado, las personas tenderian a
aprovecharse de la generosidad de otros; es decir, a disfrutar de los beneficios de la
eliminacién de la pobreza sin contribuir a la causa.

Debido al problema del parasito, la eliminacién de la pobreza por medio de la
beneficencia privada probablemente no funcionaria. Sin embargo, la accién del
gobierno puede resolver este problema. Si establece impuestos que graven a los ricos
para aumentar los niveles de vida de los pobres, puede hacer que todos estén mejor.
Los pobres estaran mejor, ya que ahora disfrutaran de un nivel de vida maés alto,
y aquellos que pagan impuestos estaran mejor porque disfrutaran de vivir en una
sociedad con menos pobreza.

w ¢Los faros son bienes publicos?

Algunos bienes pueden alternar entre ser bienes ptiblicos y privados dependiendo
de las circunstancias. Por ejemplo, un espectaculo de fuegos artificiales es un bien
publico si se realiza en una ciudad con muchos habitantes. Sin embargo, si se lleva a
cabo en un parque de diversiones de propiedad privada, como Walt Disney World,
el espectaculo se asemeja mds a un bien privado, ya que los visitantes del parque
pagan una tarifa de admision.

Otro ejemplo es un faro. Desde hace mucho tiempo, los economistas han utilizado
a los faros como ejemplo de un bien ptblico. Los faros marcan sitios especificos a lo
largo de la costa para que los barcos puedan evitar las aguas peligrosas. El beneficio
que el faro proporciona al capitan del barco no es ni excluyente ni rival en el con-
sumo, por lo que cada capitan tiene el incentivo de hacer de paréasito y usar los faros
de navegacion sin necesidad de pagar por el servicio. Debido a este problema del
parasito, los mercados privados usualmente no ofrecen los faros que los capitanes
de los barcos necesitan. Como resultado, en la actualidad los gobiernos operan la
mayoria de los faros.

Sin embargo, en algunos casos, los faros se asemejan més a un bien privado. En
el siglo x1x, en la costa de Inglaterra, por ejemplo, algunos faros eran propiedad de
particulares que también los operaban. Sin embargo, en lugar de cobrarle al capitdn
del barco por el servicio, el duefio del faro le cobraba al duefio del puerto cercano. Si
el duefio del puerto decidia no pagar, el duefio del faro apagaba la luz y los barcos
evitaban ese puerto.

Al decidir si algo es un bien publico, uno debe determinar quiénes son los bene-
ficiarios y si éstos pueden ser excluidos de usar este bien. El problema del parésito
surge cuando el nimero de beneficiarios es grande y es imposible excluir a ninguno
de ellos. Si el faro beneficia a muchos de los capitanes de los barcos, es un bien
publico; pero si beneficia sélo al duefio de un puerto, entonces es mas parecido a un
sQué tipo de bien es éste? bien privado. W
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El dificil trabajo del analisis costo-beneficio
Hasta este momento hemos visto que el gobierno proporciona bienes ptiblicos por-
que el mercado privado no produciria por si solo la cantidad eficiente. Sin embargo,
decidir que el gobierno intervenga es simplemente el primer paso. El gobierno debe
entonces determinar qué tipo de bienes ptiblicos ofrecer y en qué cantidades.
Suponga que el gobierno esta considerando un proyecto publico, como la cons-
truccién de una nueva autopista. Para evaluar la construccion de la misma, debe
comparar los beneficios que obtendrian todos los usuarios de la autopista con los
costos de construirla y darle mantenimiento. Para tomar la decisién, el gobierno
podria contratar un grupo de economistas e ingenieros para que realizaran un estu-
dio, conocido como andlisis costo-beneficio, cuyo objetivo es estimar los costos y ~ Analisis costo-
beneficios totales de un proyecto para la sociedad. beneficio
El andlisis costo-beneficio es un trabajo dificil. Puesto que la autopista estard  Estudio que compara los
disponible para todos sin costo, no hay un precio con el cual evaluar el valor dela  costos y los beneficios para
misma. Preguntar a las personas cuanto la valoran no es confiable: es dificil cuan-  la sociedad de proporcionar
tificar los beneficios con los resultados de un cuestionario y los encuestados tienen  un bien publico.
pocos incentivos para decir la verdad. Quienes usaran la autopista tienen un incen-
tivo para exagerar el beneficio que obtendran de la construccion de ésta. Quienes
resulten perjudicados por la autopista tienen un incentivo para exagerar sus costos
y evitar la construccion de la misma.
La provision eficiente de bienes ptblicos es entonces intrinsecamente mas dificil
que la provision eficiente de bienes privados. Cuando los compradores de un bien
privado entran a un mercado, revelan el valor que atribuyen al bien por medio de
los precios que estan dispuestos a pagar. Al mismo tiempo, los vendedores revelan
sus costos con los precios que estan dispuestos a aceptar. El equilibrio es entonces
una distribucion eficiente de recursos, porque refleja toda esta informacién. En con-
traste, los analistas del costo-beneficio no pueden observar ninguna sefial del precio
al evaluar si el gobierno debe o no proporcionar cierto bien ptblico y la cantidad
adecuada. Sus conclusiones sobre los costos y beneficios de los proyectos puiblicos
son aproximaciones vagas en el mejor de los casos.

w ;Cuanto vale una vida?

Suponga que usted es elegido para servir como miembro del ayuntamiento local. El
ingeniero de la ciudad se acerca a usted con una propuesta: la ciudad puede gastar
$10 000 para construir y operar un semaforo en una interseccién que por el momento
sOlo tiene un letrero de “alto”. El beneficio de un semaforo es que incrementa la
seguridad. El ingeniero estima, con base en datos de intersecciones similares, que
el seméforo reduciria el riesgo de accidentes automovilisticos mortales, durante el
tiempo que funcione el seméforo, de 1.6 a 1.1% ;Debe usted gastar el dinero en
el nuevo semaforo?

Para contestar esta pregunta, debe realizar un anélisis costo-beneficio. Sin
embargo, de inmediato se topa con un obstaculo: los costos y los beneficios deben
medirse en las mismas unidades para obtener un resultado significativo. El costo se
mide en unidades monetarias, pero el beneficio (la posibilidad de salvar la vida de
una persona), no es directamente monetario. Para tomar su decisién, tiene que asig-
nar un valor monetario a la vida humana.

En un principio, usted estard tentado a concluir que no se le puede poner precio
a la vida humana. A final de cuentas, probablemente no exista ninguna cantidad de
dinero que puedan pagarle para que usted de manera voluntaria dé por terminada
su vida o la de un ser querido. Esto indica que la vida humana tiene un valor mone-
tario infinito.
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Sin embargo, para el proposito del anélisis costo-beneficio, esta respuesta produ-
ciria resultados sin sentido. Si verdaderamente asignaramos un valor infinito a la
vida humana, entonces deberiamos colocar seméforos en cada esquina y todos debe-
riamos conducir automoviles grandes que cuenten con el equipo de seguridad mas
avanzado. Sin embargo, no hay seméforos en cada esquina y las personas algunas
veces deciden pagar menos por automéviles compactos que tienen menos caracte-
risticas de seguridad, como bolsas de aire laterales y frenos ABS. Tanto en nuestras
decisiones ptblicas como en las privadas, hay ocasiones en que estamos dispuestos
a arriesgar la vida para ahorrar algo de dinero.

Una vez aceptada la idea que la vida de una persona tiene un valor monetario
implicito, jcomo podemos determinar cudl es ese valor? Una manera de hacerlo,
que en algunas ocasiones se usa en los tribunales para fijar el monto de la indem-
nizacién por dafos y perjuicios en demandas por muerte causada por actos de
negligencia, es calcular la cantidad total de dinero que la persona habria ganado
si continuara con vida. Los economistas critican frecuentemente este método, ya
que no toma en cuenta el costo de oportunidad por la pérdida de la vida. En con-
secuencia, esto tiene la extrana implicaciéon que la vida de una persona jubilada o
discapacitada no tiene valor.

Una mejor manera de valuar la vida humana es analizar los riesgos que las per-
sonas deciden asumir voluntariamente y cudnto deberia pagarseles por asumirlos.
Por ejemplo, el riesgo de mortalidad varia entre los diferentes trabajos. Los traba-
jadores de la construccién en edificios altos enfrentan mayor riesgo de muerte que
los empleados de oficina. Mediante la comparacion de salarios entre ocupaciones
mas y menos riesgosas, tomando en consideracién la escolaridad, experiencia y
otras determinantes del salario, los economistas pueden obtener una aproxima-
cién del valor que las personas atribuyen a sus vidas. Los estudios que usan esta
aproximacién concluyen que el valor de una vida humana es de aproximadamente
$10 millones.

Ahora podemos regresar a nuestro ejemplo original y contestar al ingeniero de la
ciudad. El semaforo reduce 0.5% el riesgo de victimas mortales. Entonces, el benefi-
cio esperado del seméforo es de 0.005 x $10 millones, o $50 000. Esta estimacion del
beneficio es mayor que el costo de $10 000, por lo que deberia aprobar el proyecto. M

EXAMEN RAPIDO /En qué consiste el problema del parasito? ;Por qué el problema
del pardsito induce al gobierno a ofrecer bienes publicos? e ;Como deberia el gobierno
tomar la decision de ofrecer o no un bien publico?

Recursos comunes

Tragedia de los
comunes

Es una parabola que ilustra
por qué los recursos comu-
nes se utilizan mas de lo
deseable desde el punto de
vista de la sociedad.

Los recursos comunes, como los bienes ptiblicos, son no excluyentes: estan dispo-
nibles sin ningtin costo para cualquiera que desee hacer uso de ellos. Los recursos
comunes son, sin embargo, rivales en el consumo: si una persona usa estos recursos,
reduce la capacidad de otra persona para usarlos. Por consiguiente, los recursos
comunes provocan un nuevo problema. Una vez que el bien es proporcionado, los
disefiadores de politicas deben estar al tanto de la cantidad que se utiliza de dicho
bien. El problema se entiende mejor con la conocida pardbola llamada la Tragedia
de los comunes.

La tragedia de los comunes

Considere la vida en un pequeno pueblo medieval. De las muchas actividades eco-
némicas que tienen lugar en la localidad, una de las mds importantes es la cria de
ovejas. Muchas de las familias de la localidad son duefas de rebafnos de ovejas y se
ganan la vida con la venta de la lana, que se emplea para confeccionar ropa.
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Al comenzar nuestra historia, las ovejas pasan mucho tiempo pastando en la tierra
aledana al pueblo, que se llama Town Common. Ninguna familia es propietaria de
la tierra. En su lugar, la tierra es propiedad colectiva de los habitantes del pueblo y
todos ellos tienen permitido que sus ovejas pasten ahi. La propiedad colectiva fun-
ciona bien, ya que la tierra es abundante. Siempre que todos puedan obtener toda la
tierra para pastar que necesiten, Town Common es no rival en el consumo y permitir
que las ovejas de los residentes pasten ahi, sin ningtn costo, no causa problemas.
Todos en el pueblo estan felices.

Al pasar los afios, la poblacién de la localidad crece, lo mismo que la cantidad de
ovejas que pastan en Town Common. Con un nimero creciente de ovejas y una can-
tidad fija de tierra, ésta empieza a perder su capacidad de recuperarse. Finalmente,
el pastoreo es tan abundante que la tierra se vuelve estéril. Como ya no queda tierra
para pastar en Town Common, la cria de ovejas es imposible y la otrora préspera
industria de la lana de este pueblo medieval desaparece. Muchas familias pierden
su fuente de subsistencia.

¢Qué causo esta tragedia? ;Por qué los pastores permitieron que creciera tanto la
poblacién de ovejas hasta el punto de destruir Town Common? La razén es que los
incentivos sociales y privados difieren. Impedir la destrucciéon de las tierras de pas-
toreo depende de la accién colectiva de los pastores. Si los pastores hubieran actuado
conjuntamente, podrian haber reducido la poblacién de ovejas hasta un tamafio que
Town Common pudiera aguantar. Sin embargo, ninguna familia tenia el incentivo
para reducir el tamafio de su rebafio, porque cada rebafio representaba sélo una
parte del problema.

En esencia, la tragedia de los comunes ocurrié debido a una externalidad. Cuando
el rebafo de una familia pasta en la tierra comun, reduce la calidad de la tierra dis-
ponible para las otras familias. En vista de que los pobladores hacen caso omiso de
esta externalidad al momento de decidir cuéntas ovejas deben tener, el resultado es
un ntimero excesivo de ovejas.

Si la tragedia se hubiera previsto, el pueblo habria podido resolver el problema
de diferentes maneras. Se podria haber regulado el ntimero de ovejas por familia,
internalizado la externalidad mediante un impuesto por oveja o se hubiera subas-
tado un ntimero limitado de permisos para que las ovejas pudieran pastar. Esto es,
la sociedad medieval habria podido resolver el problema del exceso de pastoreo de la
misma manera en que la sociedad moderna trata el problema de la contaminacion.

Sin embargo, en el caso de la tierra, existe una solucién mucho mas sencilla. El
pueblo puede dividir la tierra entre las familias de la comunidad. Cada familia
podria cercar su parcela y protegerla del pastoreo excesivo. De este modo, la tierra se
vuelve un bien privado més que un recurso comun. De hecho, esto fue lo que ocurrié
durante el movimiento de cercamiento que se dio en Inglaterra en el siglo xvir.

La Tragedia de los comunes es una historia con una moraleja general: cuando una
persona utiliza un recurso comun, disminuye el disfrute de otras personas. Debido
a esta externalidad negativa, los recursos comunes tienden a usarse en exceso. El
gobierno puede resolver este problema mediante el establecimiento de regulacién o
impuestos para reducir el consumo del recurso comun. Por otra parte, el gobierno
puede también, en ocasiones, transformar el recurso comtin en un bien privado.

Esta leccién se conoce desde hace miles de afios. Aristételes, fildsofo de la antigua
Grecia, recalco el problema de los recursos comunes: “Lo que es comiin a muchos es
a lo que se le pone menos cuidado, porque todos se preocupan mds por lo que les
es propio que por lo que poseen en comun con otros.”

Algunos recursos comunes importantes
Existen muchos ejemplos de recursos comunes. En casi todos los casos surge el
mismo problema de la Tragedia de los comunes: los agentes privados usan dema-
siado los recursos comunes. Los gobiernos frecuentemente regulan la conducta o
imponen cuotas para mitigar el problema del exceso de uso.
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Aire y agua limpios Como mencionamos en el capitulo 10, los mercados no
protegen adecuadamente el ambiente. La contaminacién es una externalidad nega-
tiva que puede corregirse con regulacién o impuestos correctivos a las actividades
contaminantes. Esta falla del mercado es un ejemplo del problema de los recursos
comunes. El aire y el agua limpios son recursos comunes como la tierra de pastoreo
abierta, y la contaminacion excesiva es igual al exceso de pastoreo. La degradacion

ambiental es la moderna tragedia de los comunes.

El caso de las autopistas

Muchos economistas piensan que los conductores deberian pagar mds
por usar las vias rdpidas. Aqui se explica por qué.

Por qué le encantara
pagar por usar
autopistas que antes
eran gratuitas

Eric A. MoRRIs

Para acabar con el flagelo del congestio-
namiento vial, Julio César prohibio que la
mayorfa de las carretas de carga circularan por
las calles de Roma durante el dia. No funciono:
los congestionamientos sdlo se trasladaron a la
noche. Dos mil afios después, hemos puesto a
un hombre en la Luna e inventado prendas de
vestir mucho mas practicas que las tnicas y
togas pero, al parecer, estamos igual de lejos
de resolver el problema del congestionamiento
vehicular.

Si usted vive en una ciudad, en especial
en una ciudad grande, es probable que no sea
necesario decir mas para convencerlo de que el
congestionamiento vial es frustrante y dispen-
dioso. Segun el Texas Transportation Institute,
en 2005 en Estados Unidos el viajero urbano
tipico perdié 38 horas, casi una semana entera
de trabajo, en el congestionamiento. Ademas,
el congestionamiento empeora cada vez mas,
en lugar de mejorar; los viajeros urbanos de
1982 perdieron sélo 14 horas ese afio.

Los estadounidenses quieren que se haga
algo, pero desafortunadamente no hay muchas

buenas ideas respecto a lo que ese algo podria
ser. Como relata Anthony Downs en su exce-
lente libro Still Stuck in Traffic: Coping With
Peak-Hour Traffic Congestion, la mayoria de
las soluciones propuestas son muy dificiles de
implementar, no funcionarian o las dos cosas.

Por fortuna, existe una solucién que es
viable y su éxito estarfa practicamente garan-
tizado. En el transcurso de un afio o dos,
podriamos avanzar a gran velocidad por la
interestatal (line interstate) 405 o por la LIE
en el punto mas algido de la hora pico a una
cémoda velocidad de 55 millas por hora.

Sélo hay un pequefo problema con este
remedio magico para el congestionamiento: al
parecer, muchas personas prefieren al hombre
lobo. Pese a los méritos de esta politica, que
se conoce como “fijacion de precios del con-
gestionamiento”, “precio por valor” o “peaje
variable”, no es facil convencer al publico de
sus bondades.

Durante décadas, los economistas y otros
especialistas en transporte han abogado por
imponer cuotas de peaje que varien segln
los niveles de congestionamiento en las vias
répidas. En palabras llanas, cuanto mas transito
vehicular haya, tanto mas altas seran las cuotas,
hasta que el congestionamiento desaparezca.

Para muchas personas, esto parece una
artimafia urdida por burdcratas que se retuer-
cen los bigotes y sus defensores académicos
para despojar a los conductores del dinero

ganado con el sudor de su frente. ;Por qué
los conductores deben pagar para usar los
caminos que sus impuestos ya pagaron? ;No
se congestionarfan las restantes vias rapidas
libres a medida que los conductores se vieran
obligados a salir de las autopistas de cuota?
¢Los trabajadores y los pobres no terminarian
siendo las victimas cuando las rutas de peaje
se conviertan en “carriles para Lexus"?

Ademés, la adopcion de esta politica impli-
carfa prestar atencién a los economistas vy,
(quién querrfa hacer eso?

Existe un grave problema con esta logica,
que es que, en sus propios términos, es perfec-
tamente razonable (salvo por lo que se refiere
a hacerle caso a los economistas). Quienes se
oponen al cobro de peaje no son tontos de
ninguna manera y sus argumentos merecen
consideracion seria. Sin embargo, a fin de
cuentas, sus preocupaciones son exageradas
y las ventajas de pagar peaje rebasan los posi-
bles costos.

Por desgracia, es dificil explicar todo esto,
porque la teorfa en la que se basa la imposi-
cién de derechos de transito es un tanto com-
pleja y contraria a la légica. Es una verdadera
[astima, porque el peaje variable es una exce-
lente politica publica. Le voy a decir por qué:
la teorfa econémica basica es que cuando uno
da algo valioso (en este caso, espacio y cal) por
menos de su verdadero valor, el resultado es la
escasez.
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Autopistas congestionadas Las autopistas pueden ser tanto bienes publicos
como recursos comunes. Si una autopista no estd congestionada, entonces el que
alguien la use no afecta a otra persona. En este caso, el uso no es rival en el consumo
y la autopista es un bien publico. Sin embargo, si una autopista esta congestionada,
el uso de ésta produce una externalidad negativa. Cuando una persona usa la auto-
pista, el transito vehicular aumenta, por lo que las otras personas deberdn conducir
mas despacio. En este caso la autopista se vuelve un recurso comdn.

En dltima instancia, nada es gratis; en
lugar de pagar con dinero, pagamos con el
esfuerzo y el tiempo necesarios para adquirir
el bien. Piense en los compradores soviéticos
que se pasaban la vida en filas interminables
para adquirir bienes cuyo precio se habia
reducido artificialmente, pero que también
eran sumamente escasos. Ahora piense en los
estadounidenses que pueden cumplir casi toda
fantasfa consumista en un instante, pero a un
costo monetario. Las autopistas libres, pero
congestionadas, nos han dejado temblando en
las calles de Moscd.

Para considerarlo de otro modo, la tar-
danza es una externalidad que imponen a
los conductores sus colegas. Cuando los con-
ductores toman una calle muy transitada vy
contribuyen al congestionamiento, reducen
la velocidad de otros, pero nunca tienen
que pagar por ello, al menos no de manera
directa. Al final, desde luego, todos pagan,
porque cuando imponemos congestionamiento
a otros, nos lo imponen a nosotros. Esto dege-
nera en un juego que nadie puede ganar.

Los mercados funcionan mejor cuando
las externalidades se internalizan; es decir,
cuando uno paga por las molestias que causa
a otros. [...] El uso de cuotas de peaje para
contribuir a internalizar la externalidad del con-
gestionamiento reducirfa un poco el nimero
de viajes que se realizan en las vias publicas
mas congestionadas en las horas pico; algunos
viajes se harfan a horas y en rutas de menor
congestionamiento, y otros simplemente no se
harian. De este modo, reduciriamos los costos
del congestionamiento que nos imponemos
mutuamente.

Hay que admitir que las cuotas de peaje no
pueden evitar los accidentes y otros incidentes,

Fuente: blog Freakonomics, 6 de enero de 2009.

que son las principales causas de los conges-
tionamientos viales. Sin embargo, la fijacién
de precios podria eliminar en gran medida el
congestionamiento crénico y recurrente. Sin
importar lo alta que sea la demanda de una
avenida, existe un nivel de peaje que manten-
dré fluida la circulacion.

Para que el pago del peaje sea verdade-
ramente eficaz, el precio tiene que ser justo.
Un precio demasiado alto alejarfa a muchos
vehiculos y la autopista no funcionaria a su
capacidad. Un precio demasiado bajo no evita-
ria los congestionamientos.

La mejor solucién es variar las cuotas en
tiempo real con base en un andlisis de las actua-
les condiciones de transito. Los proyectos piloto
de cobro de peaje en vias rapidas (como la I-394
en Minnesota y la I-15 en el sur de California)
utilizan sensores incrustados en el pavimento
para monitorear el ndmero y la velocidad de los
vehiculos que transitan por esas vias publicas.

Un sencillo programa informético deter-
mina después el nimero de automoviles cuya
circulacion deberia permitirse. La computadora
calcula el nivel de la cuota que atraerd a ese
nimero de automoviles y no mas. Los precios
se actualizan cada pocos minutos en letreros
de mensajes electronicos. Los transpondedores
y los sistemas de antenas direccionales de
tecnologia de punta hacen que la espera en las
casetas de peaje sea cosa del pasado.

Lo esencial es que las velocidades se man-
tengan en niveles altos (mas de 45 mph) para
que la circulacion sea més agil que cuando se
permite que los vehiculos confluyan todos a la
vez en las autopistas a la hora pico y ocasionen
que el transito avance a vuelta de rueda.

Para maximizar la eficiencia, a los eco-
nomistas les gustaria fijar un precio a todos

los viajes, empezando con las vias rapidas
libres. Sin embargo, dado que los funcionarios
de eleccion pdblica no arden en deseos de
perder su trabajo, una opcién méas realista,
por el momento, es imponer una cuota s6lo
a algunos carriles de estas vias rapidas que
sean subutilizados y destinados a vehiculos de
uso colectivo o de nueva capacidad. Los otros
carriles sequirian siendo gratuitos y congestio-
nados. Los conductores podrian elegir entre
esperar 0 pagar. Claro, nada de esto es lo
ideal, pero en este momento los conductores
no tienen ninguna opcion.

iQué es lo mas importante de esto? El
estado de Washington inauguré hace poco
carriles de paga para evitar el congestiona-
miento en la ruta estatal 167. La cuota mas
alta en el primer mes de operacion (que se
alcanzé la tarde del miércoles 21 de mayo)
fue de $5.75. Ya sé, ya sé, uno no pagaria
jamas una cantidad tan exorbitante cuando
en Estados Unidos nos han ensefiado que el
libre transito es un derecho inalienable. Sin
embargo, ese dinero ahorrd 27 minutos a los
conductores de Washington. ;Acaso media
hora de su tiempo no vale $6?

Creo saber la respuesta y ésta es:
“depende”. El valor del tiempo para la mayoria
de las personas varia mucho dependiendo de
sus actividades un dia cualquiera. ¢Esta retra-
sada para ir por los nifios a la guarderia? Pagar
$6 para ahorrar media hora es una ganga
increible. ;Tiene que limpiar la casa? Cuanto
mas tiempo tarde en llegar a casa, tanto mejor.
La imposicion de cuotas de peaje introducird
un nuevo nivel de flexibilidad y libertad en su
vida y le dard el poder de adaptar los costos de
viaje con base en su horario.
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Una forma que tiene el gobierno para afrontar el problema del congestionamiento
vial es cobrar peaje a todos los conductores. Un peaje es, en esencia, un impuesto
correctivo sobre la externalidad del congestionamiento. En algunos casos, como en
el de las avenidas locales, los peajes no son una solucién practica, ya que el costo de
cobrar las cuotas es muy alto. Sin embargo, en varias ciudades importantes, como
Londres y Estocolmo, se ha visto que incrementar los peajes es una manera muy
eficaz de reducir el congestionamiento vehicular.

Algunas veces los embotellamientos son un problema solamente a determinadas
horas del dia. Si un puente tiene mucho transito en horas pico, entonces la externa-
lidad del congestionamiento es mas grande en este lapso. Una manera eficiente de
corregir estas externalidades es cobrar peajes mas altos en las horas pico. Este peaje
daria un incentivo a los conductores para modificar sus horarios, reduciendo asi el
trafico cuando el congestionamiento es mayor.

Otra politica que responde al problema del congestionamiento vial, que se ana-
lizé en un caso de estudio del capitulo anterior, es la del impuesto a la gasolina.
La gasolina es un bien complementario del automévil: un incremento en el precio
de la gasolina tiende a reducir la cantidad demandada de uso del automévil. De
ahi que un impuesto a la gasolina reduce los congestionamientos de transito. Sin
embargo, un impuesto a la gasolina es una solucién imperfecta, ya que afecta otras
decisiones aparte de la cantidad de uso del automovil en autopistas congestiona-
das. Por ejemplo, un impuesto a la gasolina también desincentiva el transito en
autopistas que no estdn congestionadas, aun cuando no existe esta externalidad
en dichas autopistas.

Los peces, las ballenas y otra fauna silvestre Muchas especies de animales
son recursos comunes. Los peces y las ballenas, por ejemplo, tienen valor comercial
y cualquiera puede ir al mar y pescar lo que esté disponible. Cada persona tiene
poco incentivo para conservar las especies para el afio siguiente. Asi como el exceso
de pastoreo destruyé Town Common, la pesca excesiva de peces y ballenas puede
destruir poblaciones marinas que tienen valor comercial.

Los océanos siguen siendo uno de los recursos comunes menos regulados. Existen
dos problemas que impiden una solucién sencilla. Primero, muchos paises tienen
acceso a los océanos, por lo que cualquier solucién requeriria la cooperacién inter-
nacional entre paises que tienen diferentes valores. Segundo, ya que el océano es
inmenso, es muy complicado hacer cumplir cualquier arreglo. Como resultado, los
derechos de pesca han sido una causa frecuente de tensién internacional entre nacio-
nes que normalmente son amigas.

En Estados Unidos, varias leyes intentan proteger a los peces y a otras especies.
Por ejemplo, el gobierno cobra por las licencias de pesca y caza, a la vez que restringe
la duracién de las temporadas de pesca y caza. Con frecuencia se exige a los pescado-
res que devuelvan al mar los peces pequefios y los cazadores sélo pueden matar un
ntmero limitado de animales. Todas estas leyes reducen el uso del recurso comtn y
ayudan a conservar las poblaciones animales.

w ;Por qué no se han extinguido las vacas?

A lo largo de la historia, muchas especies animales han estado en peligro de extin-
cién. Cuando los europeos llegaron por primera vez a América del Norte, mas de 60
millones de btfalos habitaban el continente. Sin embargo, su caza fue tan popular
durante el siglo x1x que para 1900 su poblacién se habia reducido a 400 ejemplares
antes de que el gobierno interviniera para proteger a la especie. Hoy, en algunos pai-
ses africanos, el elefante enfrenta un reto similar, pues los cazadores furtivos matan
a los animales por el marfil de los colmillos.

No obstante, no todos los animales que tienen valor comercial enfrentan esta
amenaza. La vaca, por ejemplo, es una fuente valiosa de alimento, pero a nadie le
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preocupa que se vaya a extinguir muy pronto. De hecho, la gran demanda de carne
parece asegurar que la especie siga prosperando.

(Por qué el valor comercial del marfil representa una amenaza para el elefante,
mientras que el valor comercial de la carne protege a la vaca? La razén es que los ele-
fantes son un recurso comiin, mientras que las vacas son un bien privado. Los elefan-
tes deambulan libremente sin duefio. Cada cazador furtivo tiene un fuerte incentivo
para matar cuantos elefantes le sea posible encontrar. Debido a que los cazadores
furtivos son numerosos, cada uno tiene s6lo un pequeio incentivo para preservar la
poblacién de elefantes. Por el contrario, el ganado vive en ranchos que son de pro-
piedad privada. Cada ranchero hace un gran esfuerzo por mantener la poblaciéon de
ganado dentro de su rancho, ya que cosecha los beneficios de estos esfuerzos.

Los gobiernos han tratado de resolver el problema del elefante de dos formas. En
algunos paises, como Kenia, Tanzania y Uganda, la caza de elefantes y la venta de
su marfil estan tipificados como delitos. No obstante, ha sido dificil hacer respetar la
ley y la poblaciéon de elefantes ha seguido a la baja. En contraste, otros paises como
Botsuana, Malaui, Namibia y Zimbabue, han convertido a los elefantes en un bien
privado y permiten a las personas matar elefantes, pero sélo aquellos ejemplares que
son de su propiedad. Ahora los terratenientes tienen un incentivo para preservar
la especie en su propia tierra y, como resultado, las poblaciones de elefantes han
comenzado a aumentar. Con la propiedad privada y la motivacion de lucro ahora
de su lado, el elefante africano algtin dia estara tan lejos de la extincién como lo esta
la vaca. W

EXAMEN RAPIDO ,Por qué los gobiernos tratan de limitar el uso de los recursos comu-
nes?

© ROMAOSLO/ISTOCKPHOTO.COM

“sMe protegerd el mercado?

Conclusion: la importancia de los derechos de propiedad

En este capitulo y en el anterior hemos visto que hay algunos “bienes” que el mer-
cado no proporciona adecuadamente. Los mercados no aseguran que el aire que res-
piramos esté limpio o que nuestro pais esté defendido contra agresores extranjeros.
En cambio, la sociedad confia al gobierno la proteccién del ambiente y la provision
de defensa nacional.

A pesar de que los problemas que hemos considerado en estos capitulos surgen en
muchos mercados, todos ellos tienen algo en comun. En todos los casos, el mercado
no distribuye con eficiencia los recursos, ya que los derechos de propiedad no estan
bien establecidos. Esto es, algtin objeto de valor no tiene un duefio con autoridad
legal para controlarlo. Por ejemplo, a pesar de que nadie duda de que tanto el “bien”
del aire limpio como el de defensa nacional tienen valor, nadie tiene el derecho de
fijarles un precio y obtener ganancias de su uso. Una fabrica contamina demasiado,
porque nadie le cobra por la contaminaciéon que emite. El mercado no proporciona
la defensa nacional, porque nadie puede cobrarle a los defendidos el beneficio que
reciben.

Cuando la ausencia de derechos de propiedad provoca una falla del mercado, el
gobierno puede resolver el problema. Algunas veces, como con la venta de permisos
de contaminacion, la solucién es que el gobierno contribuya a definir los derechos de
propiedad y asi desate las fuerzas del mercado. En otras ocasiones, como en el caso
de la restriccion de las temporadas de caza, la solucién es que el gobierno regule el
comportamiento privado. Aun en otros casos, como en la provision de defensa nacio-
nal, la solucién es que el gobierno utilice los ingresos generados por los impuestos
para ofrecer un bien que el mercado no puede proporcionar. En todos los casos, si la
politica es planeada y aplicada correctamente, puede lograr que la distribucion de los
recursos sea més eficiente y, en consecuencia, incrementar el bienestar econémico.
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RESUMEN

Los bienes difieren tanto en si son excluyentes o
si son rivales en el consumo. Un bien es exclu-
yente si es posible evitar que alguien lo use. Un
bien es rival en el consumo si el uso del bien por
una persona reduce la capacidad de otra para
usar la misma unidad del bien. Los mercados
funcionan mejor con los bienes privados, que son
tanto excluyentes como rivales en el consumo.
Los mercados no funcionan tan bien con otro
tipo de bienes.

Los bienes publicos no son ni rivales en el con-
sumo ni excluyentes. Los espectaculos de fuegos
artificiales, la defensa nacional y la creacién de
conocimiento fundamental son ejemplos de bie-
nes publicos. Debido a que no se cobra a las per-

CONCEPTOS CLAVE

Exclusion, p. 218
Rivalidad en el consumo, p. 218
Bienes privados, p. 218

PREGUNTAS DE REPASO
1.

Explique lo que significa que un bien sea
“excluyente” y que un bien sea “rival en el con-
sumo”. ;Una porcién de pizza es excluyente?
¢Es rival en el consumo?

Defina y dé un ejemplo de un bien ptblico. ;El
mercado privado puede proporcionar este bien
por si mismo? Explique.

PROBLEMAS Y APLICACIONES
1.

Piense en los bienes y servicios que ofrece el

gobierno local.

a. Con ayuda de la clasificacion de la figura 1,
explique en cudl categoria se clasifica cada
uno de los siguientes bienes:
® proteccién policiaca

retiro de nieve

educacién

carreteras rurales

calles de la ciudad

b. ;Por qué cree que el gobierno proporciona
articulos que no son bienes ptblicos?

Tanto los bienes ptiblicos como los recursos

comunes producen externalidades.

Bienes ptblicos, p. 218
Recursos comunes, p. 218
Bienes reservados, p. 219

sonas por el uso del bien ptiblico, éstas tienen un
incentivo para ser “pardasitos” cuando el bien se
ofrece de forma privada. De ahi que el gobierno
provea los bienes publicos basando su decisién
en la cantidad de cada bien con un anélisis costo-
beneficio.

Los recursos comunes son rivales en el consumo,
pero no son excluyentes. Algunos ejemplos son
la tierra de pastoreo comun, el aire limpio y las
autopistas congestionadas. Ya que no se le cobra
a las personas por el uso de los recursos comu-
nes, tienden a usarlos excesivamente. De ahi que
el gobierno utilice varios métodos para limitar el
uso de los recursos comunes.

Parésito, p. 220
Analisis costo-beneficio, p. 223
Tragedia de los comunes, p. 224

3. ;Qué es el andlisis costo-beneficio de los bienes

publicos? ;Por qué es importante? ;Por qué es
dificil?

. Defina y dé un ejemplo de un recurso comun.

Sin la intervencién del gobierno, ;este bien se
usaria muy poco o demasiado? ;Por qué?

a. ;Las externalidades asociadas con los bie-
nes publicos generalmente son positivas o
negativas? Utilice ejemplos en su respuesta.
¢La cantidad de bienes ptiblicos provista por
el libre mercado es por lo general mayor o
menor que la cantidad eficiente?

b. ;Las externalidades asociadas con los recur-
s0s comunes son positivas o negativas?
Utilice ejemplos en su respuesta. ;El uso de
los recursos comunes en el libre mercado
generalmente es mayor o menor que el uso
eficiente?

. A Charlie le encanta ver Teletubbies en el canal

de television local. Sin embargo, nunca envia



dinero para ayudar al canal durante sus campa-

fas de recaudacién de fondos.

a. ;Qué nombre dan los economistas a personas
como Charlie?

b. ;Cémo puede el gobierno resolver el pro-
blema causado por personas como Charlie?

c. ¢Se le ocurren algunas formas en las que el
mercado privado podria resolver este pro-
blema? ;Cémo afecta a esta situacion la exis-
tencia de la televisién por cable?

. La conexién inalambrica a Internet de alta velo-

cidad se proporciona gratis en el aeropuerto de

la ciudad de Communityville.

a. Al principio, sélo algunas personas usan el
servicio. ;Qué tipo de bien es y por qué?

b. Con el tiempo, a medida que mas personas se
enteran del servicio y empiezan a utilizarlo,
la velocidad de la conexién empieza a dismi-
nuir. Ahora, ;qué tipo de bien es el servicio
inalambrico de Internet?

c. (Qué problema podria resultar y por qué?
(Cual es una posible manera de corregir este
problema?

. Cuatro companeros de departamento planean

pasar el fin de semana viendo peliculas cldsi-

cas en la sala de television y debaten sobre el
nidmero de peliculas que veran. Aqui se muestra
su disposicién a pagar por cada pelicula:

Judd Joel Gus Tim
Primera pelicula  $7 $5 $3 $2
Segunda pelicula 6 4 2 1
Tercera pelicula 5 3 1 0
Cuarta pelicula 4 2 0 0
Quinta pelicula 3 1 0 0

a. ;Dentro de la sala de television, ;la exhibi-
cién de las peliculas es un bien publico? ;Por
qué?

b. Si el alquiler de una pelicula cuesta $8, ;cuan-
tas peliculas deben alquilar los compafieros
para maximizar el excedente total?

c. Si escogen el nimero 6ptimo del inciso b),

y después dividen el costo total de manera
equitativa, jcuanto es el excedente que recibe
cada persona por ver las peliculas?

d. ;Existe alguna manera de dividir el costo
para que todos se beneficien? ;Qué proble-
mas practicos presenta esta solucién?

e. Suponga que se ponen de acuerdo por anti-
cipado para elegir el ndmero eficiente de
peliculas y distribuir equitativamente el costo
de éstas. Cuando se le pregunte a Judd por
su disposicién a pagar, ;tendrd un incentivo
para decir la verdad? Si es asi, jpor qué? Si
no es asi ;qué se sentird tentado a decir?

CAPITULO 11 BIENES PUBLICOS Y RECURSOS COMUNES

f. ;Qué le ensena este ejemplo sobre la provi-
sién 6ptima de bienes publicos?

6. Algunos economistas argumentan que las

empresas privadas no emprenden la cantidad

eficiente de investigacion cientifica basica.

a. Explique por qué podria suceder esto. En su
respuesta, clasifique la investigacién bésica
en una de las cuatro categorias que se mues-
tran en la figura 1.

b. ;Qué tipo de politica ha adoptado Estados
Unidos en respuesta a este problema?

c. A menudo se argumenta que esta politica
incrementa la capacidad tecnoldgica de los
productores estadounidenses en relacién con
la de las empresas extranjeras. ;Este argu-
mento es congruente con su clasificacion de
investigacion bésica en el inciso a)? (Sugeren-
cia: ¢la exclusion se puede aplicar a algunos
beneficiarios potenciales de un bien ptblico y
no a otros?)

. Con frecuencia hay basura en la via ptblica,

pero rara vez la hay en los patios de las casas.
Ofrezca una explicacion econdmica de este
hecho.

. El pueblo de Wiknam tiene 5 residentes cuya

Unica actividad es producir peces y consumir-
los. Producen peces de dos formas. Cada per-
sona que trabaja en una granja piscicola cria

2 peces al dia. Cada persona que sale de pesca
en el pueblo saca X peces al dia. X depende

de N, el nimero de habitantes que pescan en el
lago. En particular,

X=6—N.

Cada habitante prefiere el trabajo que produce

mas peces.

a. ¢Por qué supone que X, la productividad
de cada pescador, disminuye conforme N,
el ndmero de pescadores, aumenta? ;Qué
término econdmico usaria para describir
los peces del lago del pueblo? ; Aplicaria la
misma descripcion a los peces de las granjas?
Explique.

b. El Partido de la Libertad del pueblo cree que
cada persona deberia tener derecho a elegir
entre pescar en el lago y trabajar en la granja
sin intervencién gubernamental. Segtin esta
politica, ;cudntos de los residentes pescarian
en el lago y cudntos trabajarian en las gran-
jas? ;Cuantos peces producirian?

c. El Partido de la Eficiencia del pueblo piensa
que Wiknam deberia producir la mayor canti-
dad posible de peces. Para alcanzar esta meta,
(cuédntos de los habitantes deberian pescar
en el lago y cuantos trabajar en las granjas?
(Sugerencia: elabore una tabla que muestre el

231
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numero de peces producido en las granjas, en
el lago y en total, por cada N de 0 a 5.)

d. El Partido de la Eficiencia propone alcanzar
la meta mediante un impuesto que tendria
que pagar cada persona que pesque en el
lago por un monto igual a T peces al dia.
Luego distribuiria los ingresos por partes
iguales entre todos los habitantes de Wik-
nam. (Se supone que los peces son divisibles,
por lo que estos calculos no tienen que ser
en numeros enteros.) Calcule el valor de T
que produciria el resultado que obtuvo en el
inciso ¢).

e. En comparacion con la politica de no inter-
venciéon del Partido de la Libertad, ;quién
se beneficia y quién pierde con el estableci-
miento del impuesto a la pesca que propone
el Partido de la Eficiencia?

. En muchos sistemas de transporte ptblico,

como el Metro de Washington, D.C., el precio

del pasaje es mas alto durante las horas

pico que en el resto del dia. ;Por qué sucede

esto?

10. El gobierno federal prueba la seguridad de los
modelos de automoviles y proporciona gratuita-
mente los resultados al publico. ;Cree que esta
informacioén retine los requisitos para ser un
bien publico? ;Por qué?

11. Las personas de altos ingresos estan dispuestas
a pagar mas que las personas de bajos ingresos
para evitar el riesgo de muerte. Por ejemplo, es
mas probable que paguen por caracteristicas de
seguridad en los automéviles. ;Piensa usted que
los analistas de costo-beneficio deberian consi-
derar este hecho al evaluar proyectos ptblicos?
Considere, por ejemplo, una ciudad rica y una
pobre, las cuales estudian la posibilidad de ins-
talar un semaforo. ;La ciudad rica deberia usar
un valor monetario mds alto de la vida humana
al tomar su decision? ;Por qué?

Para obtener mds informaciéon sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, aplicaciones,
ejemplos, exdmenes en linea y mucho mads, visite

nuestro sitio web en http://latinoamerica.cengage.
com/mankiw.



El diser |
1Seno del sistema
1 Capone, el famoso génster conocido como “Cara cortada”, y jefe de la
mafia en la década de 1920, nunca fue sentenciado por sus muchos deli-
tos violentos, aunque al final lo encarcelaron por evasion fiscal. Se negé a
creer lo que dijo Benjamin Franklin: “Lo tnico seguro en este mundo son la
muerte y los impuestos.”

Cuando Franklin hizo esta observacion en 1789, el estadounidense promedio
pagaba menos de 5% de sus ingresos en impuestos y asi fue en los siguientes cien
aflos. Sin embargo, en el transcurso del siglo xx los impuestos se convirtieron en una
parte mas significativa de la vida del ciudadano estadounidense tipico. Hoy, todos
los impuestos tomados en conjunto (incluidos el impuesto sobre la renta personal y
la empresarial, impuesto sobre néminas, impuesto sobre ventas e impuesto predial)
representan hasta una tercera parte del ingreso del estadounidense promedio. En
muchos paises de Europa, la parte que se llevan los impuestos es aun mas grande.

Los impuestos son inevitables, ya que como ciudadanos, todos esperamos que el
gobierno nos proporcione diversos bienes y servicios. En los dos capitulos previos
se analiz6é uno de los Diez principios de la economia comentados en el capitulo 1: el
gobierno puede, en ocasiones, mejorar los resultados del mercado. Cuando el gobierno
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soluciona una externalidad (como la contaminacién del aire), proporciona un bien
publico (como la defensa nacional) o regula el uso de un recurso comtin (como los
peces en un lago), puede incrementar el bienestar econémico. Sin embargo, estas
actividades son costosas. Para que el gobierno lleve a cabo estas y otras funciones es
necesario que recaude ingresos mediante los impuestos.

En capitulos anteriores comenzamos el estudio de los impuestos y vimos cémo
un impuesto a un bien afecta la oferta y la demanda del mismo. En el capitulo 6, en
particular, se estudié cémo es que un impuesto reduce la cantidad vendida en el
mercado, y se analizé cémo la carga impositiva se comparte entre compradores y
vendedores, dependiendo de la elasticidad de la oferta y la demanda. En el capitulo 8
estudiamos como los impuestos afectan el bienestar econémico. Aprendimos que los
impuestos causan pérdidas de peso muerto: la reduccién del excedente del consumidor
y el excedente del productor que causa un impuesto es mayor que los ingresos que
recauda el gobierno.

En este capitulo ampliaremos estas lecciones y hablaremos del disefio del sistema
impositivo. Comenzaremos haciendo una revisiéon del panorama financiero del
gobierno de Estados Unidos, ya que cuando pensamos en el sistema impositivo, es ttil
conocer algunos datos bésicos acerca de como el gobierno estadounidense recauda y
gasta dinero. Después consideraremos los principios fundamentales de la tributacion.
La mayoria de las personas estd de acuerdo en que los impuestos deberian imponer
el menor costo posible a la sociedad y que la carga de los mismos deberia distribuirse
justamente. Es decir, el sistema impositivo deberia ser eficiente y equitativo. Como vere-
mos mas adelante, es mas facil decirlo que llevarlo a cabo.

Panorama financiero del gobierno de Estados Unidos

Figura 1

Ingresos del gobierno
como porcentaje del PIB en
Estados Unidos

Ingreso como 359, _
porcentaje
del PIB

30 +
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(Cuanto del ingreso nacional proviene de los impuestos? La figura 1 muestra los
ingresos gubernamentales, que incluyen los gobiernos federal, estatal y local, como

La gréafica muestra los ingresos del gobierno federal y de los gobiernos estatales y
locales de Estados Unidos como porcentaje del producto interno bruto (PIB), que mide
el ingreso total en la economia. En la gréfica se muestra que el gobierno desempefia
un papel muy importante en la economia estadounidense y que este papel ha crecido
en el tiempo.

Fuente: Historical Statistics of the United States,; Bureau of Economic Analysis; y célculos del autor.
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Suecia 49% Estados Unidos 28% Tabla 1
Francia 44% Japon 28%

Reino Unido 37% México 21% Ingresos gubernamentales
Alemania 36% Chile 20% totales provenientes de
Canada 33% China 15% impuestos como porcentaje
Rusia 32% India 14% del PIB

Brasil 30% Fuente: OCDE, Naciones Unidas. Los datos

corresponden al ano més reciente disponible.

porcentaje del ingreso total de la economia de Estados Unidos. Como se muestra, el
papel del gobierno ha crecido de forma significativa desde el siglo pasado. En 1902
el gobierno recaudé 7% del ingreso total; en anos recientes, el gobierno ha recaudado
cerca de 30%. En otras palabras, al paso que ha crecido el ingreso en la economia, los
ingresos que generan los impuestos para el gobierno han aumentado todavia mas.

La tabla 1 compara la carga impositiva en varios paises, medida en términos de
los ingresos gubernamentales procedentes de los impuestos, como porcentaje del
ingreso nacional total. Estados Unidos se encuentra a la mitad del grupo. La carga
impositiva es baja en comparaciéon con muchos de los paises europeos, pero es alta
en comparacion con otros paises del mundo. Las economias menos desarrolladas,
como la de India, frecuentemente tienen cargas impositivas relativamente bajas. Este
hecho concuerda con la informacién de la figura 1 que representa el crecimiento de
la carga fiscal en el tiempo. Conforme una nacién se vuelve maés rica, el gobierno
obtiene por lo general una porciéon mas grande de su ingreso de los impuestos.

El tamafio del gobierno indica s6lo parte de la historia. Detrés de la cantidad total
de dinero estan miles de decisiones individuales acerca de los impuestos y el gasto.
Con objeto de entender mejor las finanzas del gobierno, veamos cémo el total se
subdivide en grandes categorias generales.

El gobierno federal

El gobierno federal de Estados Unidos recauda cerca de las dos terceras partes del
total de impuestos en esa economia. Obtiene este dinero de muchas maneras y
encuentra aun mds formas de gastarlo.

Ingresos La tabla 2 muestra los ingresos del gobierno federal de Estados Unidos
en 2009. El total de los ingresos ese afio ascendi6 a 2.105 billones de délares, una cifra
tan grande que es dificil de comprender. Para poner esta cifra astrondémica en térmi-
nos mas comprensibles, la dividiremos entre la poblacion de Estados Unidos, la cual
era de aproximadamente 307 millones en 2009. Asi, vemos que el estadounidense
promedio pagd $6846 al gobierno federal.

La fuente mas importante de ingresos para el gobierno federal de Estados Unidos

Cantidad Tabla 2
(miles de millones  Cantidad Porcentaje .
Impuesto de dolares)  por persona  de ingresos Ingresos del gobierno
federal: 2009

Impuesto sobre la renta personal $ 915 $2978 43% Fuente: Economic Revort of the
Impuestos de sequridad social 891 2899 42 Prelent, 2010, tabla 6.61. s —
Impuesto sobre sociedades 138 449 7 que las cantidades de las columnas no
Otros 161 524 8 sumen exactamente el total que se indica

- - debido al redondeo.

Total $2105 $6846 100%
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Tabla 4
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es el impuesto sobre la renta personal. Cada vez que se avecina el 15 de abril, casi
todos los estadounidenses preparan su declaracién de impuestos para determinar
cuanto impuesto sobre la renta le deben al gobierno. Cada familia debe declarar
todas las fuentes de ingresos: salarios, intereses ganados sobre ahorros, dividendos
de acciones de empresas, utilidades de pequefias empresas y demas. La obligacion
fiscal de la familia (es decir, cudnto debe en impuestos al gobierno) se basa en los
ingresos totales.

La obligacién fiscal de una familia no es simplemente proporcional al ingreso,
sino que la ley requiere un calculo mas complicado. El ingreso gravable se calcula
como el ingreso total, menos una cantidad basada en el niimero de dependientes (en
especial, los hijos), menos ciertos gastos que la autoridad fiscal ha determinado que
son “deducibles” de impuestos (como los intereses que se pagan por un crédito hipo-
tecario, los pagos de impuestos locales y estatales y los donativos a instituciones de
beneficencia. Para calcular el impuesto correspondiente al ingreso gravable se utiliza
una tabla como la que se presenta en la tabla 3.

Esta presenta la tasa impositiva marginal, es decir, aquella que se aplica a cada uni-
dad monetaria adicional de ingreso. Debido a que la tasa marginal se incrementa a
medida que el ingreso aumenta, las familias con altos ingresos pagan un porcentaje
mayor de su ingreso por concepto de impuestos. Tenga en cuenta que cada tasa
impositiva de la tabla se aplica sélo al ingreso dentro del rango asociado y no al
ingreso total de la persona. Por ejemplo, una persona que percibe un ingreso de un
millén sigue pagando solamente 10% de los primeros $8375. (Mas adelante en este
capitulo explicaremos con detalle el concepto de tasa impositiva marginal.)

Para el gobierno federal, el impuesto sobre néminas es casi tan importante como
el impuesto sobre la renta personal. El impuesto sobre néminas es un impuesto sobre
los salarios que las empresas pagan a sus trabajadores. En la tabla 2 este concepto
aparece como impuestos de seguridad social, porque el ingreso proveniente de estos
impuestos se destina a pagar el Seguro social y Medicare. El Seguro social es un
programa de apoyo al ingreso que tiene como finalidad principal mantener el nivel
de vida de los adultos mayores. Medicare es el programa de salud del gobierno de
Estados Unidos que proporciona atencién médica a la poblacién de adultos mayores.
La tabla 2 muestra que el estadounidense promedio pagd $2899 en impuestos de
seguridad social en 2009.

El siguiente impuesto en importancia, pero mucho mas pequeiio que el impuesto
sobre la renta personal y los impuestos de seguridad social, es el impuesto sobre la
renta que pagan las corporaciones. Una corporacion es una empresa que se crea como
entidad legal con existencia propia, diferente y aparte de la de sus propietarios. El
gobierno grava a cada empresa con base en las utilidades que obtiene; es decir, la
cantidad que la corporacién recibe por los bienes o servicios que vende, menos el
costo de producir esos bienes o servicios. Observe que las utilidades empresariales
se gravan, en esencia, dos veces. Primero se gravan con el impuesto sobre la renta
que paga la empresa cuando obtiene utilidades; pero también se gravan por segunda
vez con el impuesto sobre la renta personal cuando la corporaciéon emplea sus utili-

Sobre el ingreso gravable ... La tasa impositiva es . . .
Tasas del impuesto sobre la renta federal: 2010 Hasta $8375 10%
Esta tabla muestra las tasas impositivas marginales para con- De $8375 a $34 000 15%
tribuyentes solteros. Los impuestos que paga el contribuyente De $34 000 a $82 400 25%
dependen de todas las tasas impositivas marginales hasta su De $82 400 a $171 850 28%
nivel de ingreso. Por ejemplo, un contribuyente que percibe De $171 850 a $373 650 33%
ingresos totales de $25 000 paga 10% de los primeros $8375 Mas de $373 650 35%

de su ingreso y 15% sobre el resto.
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dades para pagar dividendos a sus accionistas. En 2003, en Estados Unidos, la tasa
impositiva sobre el ingreso percibido por dividendos se redujo a 15%, en parte para
compensar esta doble tributacion.

La dltima categoria, llamada “Otros” en la tabla 2, representa 8% de los ingresos.
Esta categoria incluye los impuestos especiales al consumo, que son impuestos sobre
bienes especificos, como la gasolina, los cigarrillos y las bebidas alcohélicas. También
incluyen otros conceptos, como los impuestos de sucesion y los derechos aduanales.

Gasto La tabla 4 muestra el gasto del gobierno federal de Estados Unidos en 2009.
El gasto total ascendi6 a $3.518 billones u $11 441 por persona. Esta tabla muestra
también cémo se dividio el gasto del gobierno federal entre las principales categorias.

La categoria mas grande en la tabla 4 es el Seguro social, que representa en su
mayor parte pagos de transferencia a los adultos mayores. Un pago de transferencia es
un pago del gobierno que no se realiza a cambio de ningtin bien o servicio. El total
de esta categoria representd 19% del gasto del gobierno federal en 2009.

La segunda categoria en importancia fue el gasto en defensa nacional. Esta cate-
goria incluye tanto los sueldos del personal como la compra de equipo militar, como
armas, aviones de combate y buques de guerra. El gasto en defensa nacional fluctia
en el tiempo, con base en las tensiones internacionales y los cambios que ocurren en
el clima politico. No sorprende que dicho gasto aumente de forma significativa en
época de guerra. En parte debido al conflicto bélico en Irak y Afganistan, el gasto
de defensa de Estados Unidos aument6 de 17 a 19% del gasto total federal de 2001
a 2009.

La tercera categoria en la tabla 4, el gasto en seguridad del ingreso, incluye los
pagos de transferencia a las familias pobres y a los desempleados. Uno de estos
programas es el de Asistencia Temporal para Familias Necesitadas (Temporary
Assistance for Needy Families — TANF), a menudo conocido simplemente como
“asistencia social”. Otro es el programa de vales de alimentos, que apoya con vales
de alimentos a familias de bajos ingresos. Un tercer programa es el seguro de des-
empleo, que proporciona ingresos a las personas que han perdido recientemente
su trabajo. El gobierno federal paga parte de este dinero a los gobiernos estatales
y locales, los cuales administran los programas de conformidad con la normativa
federal. El gasto en seguridad del ingreso tiende a aumentar durante las recesiones,
cuando el ingreso de las personas se reduce y la cantidad de desempleados aumenta.
Esto explica el incremento del gasto en seguridad del ingreso de 13 a 15% del gasto
federal total entre 2006 y 2009.

El gasto en salud representa una gran cantidad en el presupuesto federal. Medi-
care, la cuarta categoria de la tabla 4, es el programa de seguro médico del gobierno
para los adultos mayores. La quinta categoria en la tabla es otro gasto de atencién
médica, el cual incluye Medicaid, el programa federal de seguro médico para los
pobres, y el gasto en investigacion médica, como la que realizan los Institutos Nacio-

Cantidad Tabla 4
(miles de millones  Cantidad Porcentaje .
Categoria de délares)  por persona del gasto f'adsm ::Iezlo%(;blerno
ederal:

Seguro social 5 683 $ 22 19% Fuente: £conomic Report of the
Defensa nacional 661 2150 19 President, 2010, tabla B-81. Es posible
Segur]dad del ingreso 533 1733 15 que las cantidades de las columnas

; no sumen exactamente el total que se
EATdécare ;1;2 1 322 1; indica debido al redondeo.

alu

Intereses netos 187 608 5
Otros 690 2244 20

Total §3518 §11 441 100%
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Déficit presupuestal
El gobierno gasta mas
de lo que recibe.

Superavit
presupuestal

El gobierno recibe mas ingre-

sos de lo que gasta

nales de Salud. El gasto total en salud asciende a aproximadamente la quinta parte
del presupuesto federal.

A continuacién en la lista aparecen los intereses netos. Cuando una persona soli-
cita un crédito al banco, éste requiere que el deudor pague intereses sobre el crédito.
Lo mismo sucede cuando el gobierno solicita préstamos al publico. Mientras mas
endeudado esté el gobierno, mas grande sera la cantidad que deba gastar en el pago
de intereses.

La categoria “Otros” de la tabla 4 consiste en muchas funciones que son menos
caras para el gobierno. Incluye, por ejemplo, el sistema de tribunales federales, el
programa espacial, los programas de apoyo a la agricultura y los programas de
crédito para la vivienda, asi como los sueldos de los miembros del Congreso y el
presidente.

Habra notado que el total de ingresos del gobierno federal de Estados Unidos
que se indica en la tabla 2 es menor que el total del gasto mostrado en la tabla 4 por
1.413 billones de ddlares. En una situacién como ésta se dice que el gobierno maneja
un déficit presupuestal. Cuando los ingresos son superiores a los gastos, se dice
que el gobierno maneja un superavit presupuestal. El gobierno financia el déficit
presupuestal pidiendo prestado al publico. Esto significa que vende deuda guber-
namental al sector privado, el cual incluye tanto inversionistas de Estados Unidos
como del extranjero. Cuando el gobierno maneja un superavit presupuestal utiliza
los excedentes de ingresos para reducir sus instrumentos de deuda en circulacién.

w El reto fiscal para el futuro

En 2009 el gobierno federal manejé un déficit presupuestal de 1.413 billones de
doélares. La magnitud de esta cifra representa un incremento de casi ocho veces el
déficit de 2007. Este aumento espectacular del déficit presupuestal se debe sobre
todo a la profunda recesién econémica que se vivid en ese afio; las recesiones
tienden a incrementar el gasto gubernamental y reducir los ingresos que recibe el
gobierno. Sin embargo, este incremento a corto plazo del déficit es s6lo la punta del
iceberg: las proyecciones del presupuesto gubernamental a largo plazo muestran
que, segun las leyes vigentes, el gobierno gastara mucho mas de lo que recibira en
impuestos en las préoximas décadas. Como porcentaje del producto interno bruto
(PIB); es decir, el ingreso total de la economia, se proyecta que los impuestos se
mantendran mds o menos constantes; sin embargo, se proyecta que el gasto guber-
namental, como porcentaje del PIB, aumentara paulatina, pero considerablemente
en las proximas décadas.

Una de las razones del incremento del gasto gubernamental es que el Seguro
social y Medicare ofrecen a los adultos mayores beneficios que cuestan cada dia mas,
y este sector demogréfico representa un porcentaje creciente de la poblacién total.
Desde mediados del siglo pasado, los adelantos médicos y el mejoramiento del estilo
de vida han incrementado significativamente la esperanza de vida de la poblacién.
En Estados Unidos, por ejemplo, en 1950 se esperaba que un hombre de 65 afios
viviera hasta los 78, es decir, 13 afios mas; hoy se espera que viva 17 afios mads, es
decir hasta los 82. La esperanza de vida de una mujer de 65 anos ha aumentado de
16 afios mas en 1950 a 20 afios mads en la actualidad. Al mismo tiempo, las personas
tienen menos hijos. En 1950, cada mujer tenia en promedio tres hijos; hoy, el nimero
es dos. Como resultado de que las familias son mas pequenas, la poblacién econé-
micamente activa crece mas lento ahora que en el pasado.

En el panel a) de la figura 2 se muestra el cambio demografico que ha provocado
la combinacién de una mayor esperanza de vida y la reduccién de la tasa de fertili-
dad. En 1950 la poblacién de adultos mayores equivalia a 14% de la poblacién eco-
némicamente activa. Actualmente representa cerca de 21% de dicha poblacién y esta
cifra aumentara a casi 40% en los proximos 50 anos. Haciendo calculos, esto significa
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El panel a) muestra la poblaciéon de Estados Unidos mayor de 65 afios como porcen- i 2
taje de la poblacién de entre 20 y 64 afios. La creciente poblaciéon de adultos mayores &

ejercerd cada vez mas presion sobre el presupuesto gubernamental. El panel b) mues-
tra el gasto del gobierno de Estados Unidos en el Seguro social, Medicare y Medicaid
como porcentaje del PIB. La proyeccién para afios futuros no prevé cambios en la
legislacién vigente. A menos que se instituyan cambios en los beneficios sociales, el g‘;::e"e Congssansl B
gasto del gobierno de Estados Unidos en estos programas aumentara significativa- :

mente y se requeriran grandes incrementos en los impuestos para costearlos.

El reto demografico
y fiscal
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que en 1950 habia aproximadamente 7 trabajadores en activo por cada adulto mayor,
mientras que en 2050 sélo habra 2.5. Como resultado, habra menos trabajadores que
paguen impuestos para costear los beneficios gubernamentales que recibe cada uno
de los adultos mayores.

Una segunda razén, relacionada con la anterior, que afectara el gasto guberna-
mental en las proximas décadas, es el aumento constante del costo de la atencién
médica. El gobierno estadounidense proporciona asistencia médica a los adultos
mayores por medio del sistema de Medicare y a los pobres a través de Medicaid.
Debido a que el costo de la atencién médica va en constante aumento, el gasto guber-
namental destinado a estos programas también aumentara.

Los disefiadores de la politica econdmica han propuesto diferentes maneras de
reducir el incremento en los costos de la atencion médica, las cuales incluyen reducir
la carga de las demandas contra el sistema de salud, estimular la competencia entre
los proveedores de asistencia médica y promover un mayor uso de la tecnologia de
informacion. El presidente Obama firmé en 2010 un anteproyecto de ley de reforma
al sistema de salud que tiene el doble objetivo de ampliar la cobertura del seguro
médico y reducir el incremento de los costos de la atencién médica. Sin embargo,
muchos economistas de la salud creen que estas medidas sélo tendran un efecto muy
limitado en la reduccién del gasto gubernamental en asistencia médica, porque la
razon principal del incremento en el costo del cuidado de la salud es que los avances
médicos ofrecen medios nuevos y mejores, pero a la vez mds caros, para mejorar y
prolongar la vida de los seres humanos.

El panel b) de la figura 2 muestra el gasto gubernamental en el Seguro Social,
Medicare y Medicaid como porcentaje del PIB. El gasto en estos programas ha cre-
cido de menos de 1% en 1950 a aproximadamente 10% en la actualidad. Se espera
que la combinacién del crecimiento de la poblacién de mayor edad y el incremento
en los costos de la atencion médica contintie e incluso que acelere esta tendencia.

La manera en la cual la sociedad estadounidense enfrentara el aumento de estos
gastos es una pregunta auin sin resolver. El déficit presupuestal s6lo traslada el costo
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Tabla 5
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del gasto gubernamental a las generaciones futuras de contribuyentes, quienes here-
dardn un gobierno con deudas mucho mas cuantiosas. A la larga, el gobierno tendra
que pagar por lo que gasta.

Algunos economistas creen que para pagar estas obligaciones, sera necesario que
los estadounidenses aumenten en forma considerable la recaudacién fiscal como
porcentaje del PIB. De ser asi continuaré la tendencia a largo plazo que se observa en
la figura 1. Se espera que los gastos en Seguro social, Medicare y Medicaid aumenten
aproximadamente 10 puntos porcentuales del PIB. Como los impuestos constituyen
ahora 30% del PIB, para poder pagar estos beneficios sociales se requerird un incre-
mento de por lo menos una tercera parte en todos los impuestos.

Otros economistas opinan que las tasas impositivas tan altas aplican un costo
demasiado alto a los trabajadores jévenes. Ellos creen que los disehadores de la poli-
tica econémica deberian reducir las promesas que se hacen hoy a los adultos mayo-
res del futuro y que, al mismo tiempo, se debe promover que las personas asuman
un rol més activo en el cuidado de su salud conforme envejecen. Lo anterior podria
implicar un aumento de la edad normal de jubilacién, asi como dar a las personas
mas incentivos para ahorrar durante sus afnos de trabajo activo con el objetivo de
prepararse para su jubilacién y estar en posicién de cubrir sus gastos médicos.

Lo maés probable es que la resolucién final incluya una combinacién de medidas.
Todos coinciden en que resolver este debate es uno de los grandes retos del futuro.
|

Gobiernos locales y estatales
Los gobiernos locales y estatales de Estados Unidos recaudan alrededor de 40% del
total de los impuestos pagados. Examinemos como obtienen ingresos y los gastan.

Ingresos La tabla 5 muestra los ingresos de los gobiernos estatales y locales de
Estados Unidos. Los ingresos de 2007 ascendieron a 2.329 billones de délares o
7574 ddlares por persona. La tabla también muestra como se dividen los diferentes
tipos de impuestos.

En Estados Unidos los dos impuestos mas importantes para los gobiernos locales
y estatales son el impuesto sobre ventas y el impuesto predial. El impuesto sobre
ventas se calcula como porcentaje del total gastado por el consumidor final en las
tiendas. Cada vez que un cliente compra un bien, paga a la tienda una cantidad extra
que se remite al gobierno. (Algunos estados excluyen ciertos articulos que se consi-
deran productos de primera necesidad, como alimentos y ropa.) El impuesto predial
se calcula como un porcentaje del valor estimado del terreno y su construccion, y los
propietarios de los inmuebles tienen que pagarlo. En conjunto, estos dos impuestos

Cantidad
(miles de millones  Cantidad Porcentaje

Ingresos de los gobiernos Impuesto de dolares) por persona  de ingresos
estatales y locales: 2007
Fuente: Economic Report of the President, Impuesto SObr-e ventas $ 439 $ 1426 19%
2010, t;bla B-86. Es pposible que las cantidlades Impuesto prEdlal 383 1246 16
de las columnas no sumen exactamente el total Impuesto sobre la renta personal 289 941 12
e el GRS &l reslomtlea, Impuesto sobre sociedades 61 197 3

Del gobierno federal 468 1521 20

Otros 690 2244 30

Total §2329 §7574 100%
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generan mds de la tercera parte de todos los ingresos que perciben los gobiernos
estatales y locales.

Los gobiernos estatales y locales en Estados Unidos también cobran los impues-
tos sobre la renta personal y empresarial. En muchos casos, los impuestos sobre la
renta estatal y local son similares al impuesto sobre la renta federal. En otros casos
son muy diferentes. Por ejemplo, en algunos estados la tasa del impuesto sobre el
salario es mucho més baja que la que grava los ingresos provenientes de intereses o
dividendos. En otros estados, el ingreso no se grava en absoluto.

Los gobiernos estatales y locales reciben también muchos fondos del gobierno
federal. Hasta cierto punto, la politica del gobierno federal de compartir sus ingresos
con los gobiernos estatales redistribuye los fondos provenientes de estados con altos
ingresos (donde se pagan mds impuestos) a los estados con bajos ingresos (que reci-
ben més beneficios). Estos fondos, a menudo, estan ligados a programas especificos
que el gobierno federal decide subsidiar.

Finalmente, los gobiernos estatales y locales reciben una buena parte de sus ingre-
sos de diversas fuentes, las cuales estan incluidas en la categoria “Otros” en la tabla 5.
Estas fuentes de ingreso incluyen los derechos de licencia de pesca y caza, las cuotas
de peaje en autopistas y puentes, y las tarifas del transporte ptblico y el metro.

Gasto La tabla 6 muestra el total del gasto de los gobiernos estatales y locales en
2007 desglosado en las principales categorias.

En los gobiernos estatales y locales, el gasto mas grande, por mucho, es en educa-
cién. Los gobiernos locales pagan las escuelas ptblicas que proporcionan ensefianza
a casi todos los estudiantes desde jardin de nifios hasta bachillerato. Los gobiernos
estatales contribuyen al sostenimiento de las universidades ptblicas. En 2007, la edu-
cacién representd aproximadamente la tercera parte del gasto total de los gobiernos
estatales y locales.

La segunda categoria en orden de importancia es el gasto en programas de asisten-
cia publica, que incluyen pagos de transferencia a los pobres. Esta categoria incluye
algunos programas federales que administran los gobiernos estatales y locales. La
siguiente categoria es la correspondiente a autopistas, la cual incluye la construccién
de nuevas y el mantenimiento de las ya existentes. La categoria “Otros” en la tabla 6
es muy grande e incluye muchos servicios adicionales que tanto los gobiernos esta-
tales como locales proporcionan a la poblacién, como bibliotecas, policia, recoleccién
de basura, bomberos, mantenimiento de parques y recoleccion de nieve.

EXAMEN RAPIDO  Cudles son las dos fuentes mds importantes de ingresos fiscales para
el gobierno federal? ¢ ;Cudles son las dos fuentes mds importantes de ingresos fiscales
para los gobiernos estatales y locales?

Cantidad Tabla 6
(miles de millones  Cantidad Porcentaje .
Categoria de délares) por persona del gasto Gasto de los gobiernos
estatales y locales: 2007

Educadén $ 77 $2526 34% Fuente: Economic Report of the
Asistencia pUbllca 389 1266 17 President, 2010, tabla B-86. Es posible
Autopistas 145 471 ) que las cantidades de las columnas no
Otros 955 3105 42 sumen exactamente el total que se indica

- - debido al redondeo.

Total $2265 §7367 100%
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Impuestos y eficiencia

“Iba a arreglar este lugar,
pero silo hago, tendria

que pagar mds impuestos
al gobierno de la ciudad.”

Ya que hemos visto como los diferentes niveles del gobierno de Estados Unidos
obtienen y gastan sus recursos, considere cémo se puede evaluar su politica fiscal y
coémo se disefia un sistema impositivo. El propésito principal de un sistema imposi-
tivo es obtener recursos para el gobierno, pero hay muchas maneras de conseguirlo.
Cuando los disefiadores de politicas eligen entre los diferentes sistemas impositivos
tienen dos objetivos primordiales: eficiencia y equidad.

Un sistema impositivo es mas eficiente que otro si obtiene la misma cantidad de
ingresos a un costo menor para los contribuyentes. ;Cual es el costo de los impuestos
para los contribuyentes? El costo mds evidente es el propio pago de los impuestos.
Esta transferencia de dinero del contribuyente al gobierno es un hecho inevitable en
cualquier sistema impositivo. A la vez, los impuestos generan otros dos costos que
una politica fiscal bien disefiada trata de evitar o al menos reducir:

® Las pérdidas de peso muerto que resultan cuando los impuestos distorsionan
las decisiones que toman las personas.

® Las cargas administrativas que los contribuyentes soportan para cumplir con
las leyes fiscales.

Un sistema impositivo eficiente es aquel que genera pérdidas de peso muerto meno-
res y cargas administrativas pequefas.

Pérdidas de peso muerto

Uno de los Diez principios de la economia es que los individuos responden a incentivos,
y esto incluye los que ofrece el sistema impositivo. Si el gobierno grava los helados
de crema con un impuesto, las personas comen menos helados de crema y mas
helados de yogur. Si el gobierno grava la vivienda, las personas viven en casas mas
pequenas y gastan una parte mayor de su ingreso en otras cosas. Si el gobierno grava
los salarios, las personas trabajan menos y descansan mas.

Debido a que los impuestos distorsionan los incentivos, provocan pérdidas de
peso muerto. Como se estudio en el capitulo 8, la pérdida de peso muerto que causa
un impuesto es la reduccién del bienestar econémico de los contribuyentes que
rebasa la cantidad de ingresos obtenida por el gobierno. La pérdida de peso muerto
es la ineficiencia que crea un impuesto cuando las personas distribuyen sus recursos
con base en el incentivo fiscal en lugar de tomar en cuenta los verdaderos costos y
beneficios de los bienes y servicios que compran y venden.

Para recordar como los impuestos crean pérdidas de peso muerto, considere el
siguiente ejemplo. Suponga que Joe le da un valor de $8 a una pizza y Jane le atri-
buye un valor de $6. Si no hay impuestos a las pizzas, el precio reflejara el costo de
producirla. Suponga ahora que el precio de la pizza es $5, por lo que tanto Joe como
Jane deciden comprar una. Ambos consumidores obtienen cierto excedente de valor
sobre el precio pagado. Joe obtiene un excedente del consumidor de $3, mientras que
el excedente del consumidor para Jane es $1. El excedente total es $4.

Ahora suponga que el gobierno grava la pizza con un impuesto de $2, con lo que
el precio de la pizza aumenta a $7. (Esto ocurre si la oferta es perfectamente elastica.)
A este nuevo precio Joe compra la pizza de todos modos, pero ahora el excedente
del consumidor es de sélo $1. Jane, por su parte, decide no comprar la pizza porque
su precio es mayor que el valor que ella le da a este producto. Asi, en este caso, el
gobierno recauda ingresos de $2 por la pizza que Joe compré. El excedente total del
consumidor disminuy6 $3 (de $4 a $1). Debido a que el excedente total se redujo mas
de lo que recaudé el gobierno, el impuesto cre6 una pérdida de peso muerto. En este
caso, dicha pérdida es de $1.

Tenga en cuenta que la pérdida de peso muerto no proviene de Joe, la persona que
paga el impuesto, sino de Jane, la persona que no lo pagé. La reduccién de $2 en el
excedente de Joe compensa exactamente la cantidad de recursos que el gobierno per-
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cibe. La pérdida de peso muerto se presenta porque el impuesto ocasiona un cambio
en la conducta de Jane. Cuando el impuesto incrementa el precio de la pizza, la situa-
cién de Jane empeora, pero el gobierno no recibe ingresos que compensen esta pér-
dida. Esta reduccion en el bienestar de Jane es la pérdida de peso muerto del impuesto.

w—- by ¢Se debe gravar el ingreso o el consumo?

Cuando los impuestos provocan que los consumidores modifiquen su conducta
(como cuando el impuesto indujo a Jane a comprar menos pizza), los impuestos
crean pérdidas de peso muerto y hacen menos eficiente la distribucién de recursos.
Como ya hemos visto, una gran parte de los recursos del gobierno proviene del
impuesto sobre la renta personal. En el caso estudiado en el capitulo 8, analizamos
coémo este impuesto disuade a las personas de trabajar tanto como lo haria si ese
impuesto no existiera. Otra ineficiencia causada por este impuesto es que desalienta
el ahorro.

Considere a una persona de 25 afios que planea ahorrar $1000. Si esta persona
deposita su dinero en una cuenta de ahorros que genera 8% de interés y no lo toca,
cuando se jubile, a los 65 afos, tendra $21 720. Sin embargo, si el gobierno cobra
impuestos sobre una cuarta parte de los intereses ganados cada afio, la tasa de inte-
rés real es de s6lo 6%. Después de 40 afios de ganar 6%, esos $1000 se convertirdn
tnicamente en $10 290, menos de la mitad de lo que la persona habria ganado sin el
impuesto. Entonces, debido a que el ingreso por intereses esta gravado, ahorrar se
hace menos atractivo.

Algunos economistas son partidarios de cambiar la base del impuesto para elimi-
nar el efecto de desincentivo que el actual sistema impositivo produce en el ahorro.
En vez de gravar los ingresos que las personas ganan, el gobierno podria gravar lo
que las personas gastan. Segtin esta propuesta, todo el ingreso que se ahorrara no se
gravaria sino hasta que se gastara. Este sistema alterno, llamado impuesto al consumo,
no distorsionaria las decisiones de ahorro de las personas.

Algunas estipulaciones del actual cédigo fiscal de Estados Unidos tratan de que
el sistema impositivo se asemeje mas a un impuesto al consumo. Los contribuyentes
pueden reservar una cantidad limitada de sus ahorros en cuentas especiales, como
las cuentas individuales para el retiro y los planes 401(k), que no se gravan sino
hasta que el dinero se retira al momento en que la persona se jubila. Las personas
que tienen la mayor parte de sus ahorros en este tipo de cuentas para el retiro pagan
impuestos, de hecho, con base en su consumo y no en su ingreso.

Los paises europeos tienden a basarse mas en los impuestos al consumo que
Estados Unidos. En la mayoria de ellos se recauda una cantidad significativa de
recursos gubernamentales por medio del impuesto al valor agregado o IVA. E1 IVA
es parecido al impuesto sobre ventas al detalle (o al menudeo) que muchos estados
de la Unién Americana tienen, pero en vez de cobrar todo el impuesto al nivel del
comercio minorista cuando el consumidor compra el bien final, el gobierno recauda
el impuesto en las diferentes etapas en que se fabrica el producto; esto es, a medida
que las empresas agregan valor a lo largo de la cadena de produccion.

Algunos de los disehadores de la politica econémica en Estados Unidos han
propuesto que el cédigo fiscal avance mds en la direccién de gravar el consumo en
lugar del ingreso. En 2005 el economista Alan Greenspan, entonces presidente de
la Reserva Federal de Estados Unidos, dio el siguiente consejo a la comisién pre-
sidencial para la reforma fiscal: “Como ustedes bien saben, muchos economistas
creen que seria mejor un impuesto al consumo desde la perspectiva de promover
el crecimiento econémico, en particular si fuésemos a crear un sistema impositivo
desde el principio, ya que un impuesto al consumo por lo regular estimula tanto el
ahorro como la formacién de capital. Sin embargo, cambiar de nuestro actual sistema
impositivo a un impuesto al consumo presenta una serie de retos de transicién muy
complicados.” W
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.....enlas noticias

La desaparicion temporal del impuesto de

sucesion

En un extrafio giro de la historia legislativa estadounidense, el impuesto de suce-
sion (un impuesto que grava las herencias cuantiosas que las personas dejan a sus

descendientes al morir) caducé en enero de 2010, pero solo por un afio. Es decir, el
impuesto volvid a entrar en vigor una vez mds el 1 de enero de 2011. Este articulo,
escrito a finales de 2009, describe las respuestas de la gente a los incentivos pecu-
liares que presentaron la revocacion y restablecimiento del impuesto de sucesion.

Los ricos se aferran
a la vida para burlar
al recaudador de
impuestos

LAURA SAUNDERS

En la vida no hay nada seguro, excepto la
muerte y los impuestos; sin embargo, la
revocacion temporal del impuesto de sucesion
es la causa de que algunos estadounidenses
adinerados traten de burlar esas reglas.

A partir del 1 de enero de 2010, el
impuesto de sucesion, que puede hacer des-
aparecer subitamente casi la mitad del patri-
monio de una persona rica, desaparecerd
durante un afio. Para las familias que en el
futuro inmediato enfrentan decisiones que
conciernen a un enfermo terminal, el cambio
solo estd haciendo mas complejo uno de los
episodios més dificiles de la vida.

“Tengo dos clientes que estan conecta-
dos a maquinas que mantienen sus cons-
tantes vitales y las familias se debaten entre
continuar o no con las medidas de Ultimo

Fuente: Wall Street Journal, 30 de diciembre de 2009.

recurso algunos dias mas”, comenta Joshua
Rubenstein, abogado de la firma de abogados
Katten Muchin Rosenman LLP de Nueva York.
“;Podran vivir el resto de su vida con la carga
de haber tomado decisiones médicas de suma
gravedad con base en la Ley del impuesto de
sucesion?”

En la actualidad, el impuesto aplica a unos
5500 contribuyentes al afio. De modo que, en
promedio, por lo menos 15 personas mueren
todos los dias, cuya herencia se beneficiaria de
la desaparicion temporal del impuesto.

Esta macabra situacion tiene sus orige-
nes en 2001, cuando el Congreso empezo a
aumentar las excepciones del impuesto de
sucesion hasta culminar con la desaparicion
de dicho impuesto en 2010. Sin embargo,
debido a las restricciones presupuestales, los
legisladores no quisieron darle caracter per-
manente al cambio. Por tanto, el impuesto de
sucesion revivira en 2011, a una tasa mucho
més alta y con menos excepciones.

Para facilitar las cosas a sus herederos,
algunos clientes han incluido disposiciones
en los poderes otorgados a quienquiera que
deba tomar la decision de poner fin al man-

tenimiento artificial de la vida para que tome
en cuenta los cambios en la ley del impuesto
de sucesion. “Hemos hecho esto por lo menos
una docena de veces y cada vez recibimos
mas llamadas”, afirma Andrew Katzenstein,
abogado de la firma Proskauer Rose LLP de Los
Angeles.

Desde luego, muchos de los propios con-
tribuyentes desean vivir para ver el nuevo afo.
Un empresario de bienes raices, enfermo ter-
minal y muy rico, ha informado a sus médicos
que esta determinado a vivir hasta que la ley
cambie.

“Cada vez que despierta, pregunta: ‘;qué
dia es hoy? ;Ya es 1 de enero?'”, comenta su
abogado.

La situacion ha provocado que por lo
menos una persona incluya la posibilidad de
la eutanasia en su mezcla de planeacién suce-
soria, seglin el sefior Katzenstein de Proskauer
Rose. Uno de sus clientes, un anciano enfermo,
le pregunté recientemente que si se sometia a
la eutanasia durante 2010 en Holanda, donde
esta medida es legal, permitiria a sus herede-
ros evadir el impuesto.

La respuesta fue que sf.

La carga administrativa

Si el 15 de abril le preguntaramos al estadounidense tipico su opinién acerca del
sistema impositivo, seguramente recibirifamos una respuesta muy expresiva (tal vez
salpicada con varios adjetivos malsonantes) acerca del dolor de cabeza que provoca
la preparacion de su declaracion de impuestos. La carga administrativa de cualquier
sistema impositivo es parte de la ineficiencia que crea. Esta carga incluye no sélo el
tiempo invertido en la preparaciéon de las declaraciones a principios de abril, sino
también el tiempo utilizado durante el afo para llevar los registros de documentos
para calcular los impuestos y los recursos que el gobierno utiliza para hacer que las
leyes fiscales se cumplan.
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Numerosos contribuyentes, especialmente quienes pagan muchos impuestos,
contratan abogados fiscalistas y contadores para que les ayuden con sus obliga-
ciones. Estos expertos en las complejas leyes fiscales preparan las declaraciones de
impuestos de sus clientes y les ayudan a organizar sus asuntos de tal forma que
se reduzca la cantidad que pagaran. Esta conducta es una forma legal de evadir
impuestos, que es muy diferente de la evasion fiscal ilegal.

Los criticos del sistema impositivo estadounidense aseguran que estos asesores
ayudan a sus clientes a evadir el pago de impuestos porque abusan de ciertos deta-
lles de las disposiciones del cédigo fiscal, que a menudo se conocen como “lagunas
fiscales”. En algunos casos, dichas lagunas son el resultado de errores de los legis-
ladores: se crean por ambigiiedades u omisiones en las leyes fiscales. Es mas comun
que se creen porque los legisladores deciden dar un tratamiento especial a ciertos
tipos de conducta. Por ejemplo, el cédigo fiscal federal de Estados Unidos otorga un
trato preferencial a inversionistas en bonos municipales debido a que el Congreso
queria facilitar a los gobiernos estatales y locales la obtencién de fondos en préstamo.
Hasta cierto punto, estas disposiciones benefician a los estados y a los gobiernos
locales, pero por otro lado, también benefician a los contribuyentes de altos ingresos.
La mayoria de las lagunas fiscales son bien conocidas por los legisladores encarga-
dos de redactar las leyes fiscales, pero lo que para algunos contribuyentes es una
laguna, para otros es una deduccion justificable.

Los recursos utilizados para hacer que las leyes fiscales se cumplan son un tipo
de pérdida de peso muerto. El gobierno recibe solamente la cantidad de impuestos
pagada. En contraste, los contribuyentes no sélo pierden esa cantidad, sino también
el tiempo y el dinero invertidos en documentar, calcular y evadir impuestos.

La carga administrativa del sistema impositivo podria reducirse si las leyes fisca-
les se simplificaran. El problema es que esta simplificacién normalmente es politica-
mente dificil de implementar. La mayoria de las personas estd dispuesta a eliminar
las lagunas fiscales que benefician a otros, pero pocos estdn deseosos de eliminar las
que los benefician. Al final, la complejidad de las leyes fiscales es resultado del
proceso politico, ya que algunos contribuyentes, cada cual con intereses especiales,
cabildean en favor de su causa.

Tasas impositivas marginales frente a tasas

impositivas promedio

Cuando se habla de la eficiencia y la equidad del impuesto sobre la renta, los econo-

mistas distinguen entre dos conceptos de tasas impositivas: la tasa marginal y la tasa

promedio. La tasa promedio es el total de impuestos pagados dividido entre el total =~ Tasa impositiva

de ingresos. Por su parte, la tasa marginal es el impuesto extra que se paga sobre ~ promedio

cada unidad monetaria adicional de ingreso. Total de impuestos pagado

Por ejemplo, suponga que el gobierno grava con un impuesto de 20% los pri-  dividido entre el ingreso
meros $50 000 de ingreso y con 50% todo el ingreso superior a $50 000. Con base  total.
en este impuesto, una persona que gana $60 000 paga un impuesto de $15 000:
20% de los primeros $50 000 (0.20 x $50 000 = $10 000) mas 50% sobre los restantes
$10 000 (0.50 x $10 000 = $5 000). Para esta persona, la tasa impositiva promedio es de
$15 000/$60 000, 0 25%. Sin embargo, la tasa marginal es de 50%. Si el contribuyente
gand un dolar més de ingreso, ese ddlar estard sujeto a la tasa impositiva de 50%,
por lo que la cantidad adicional que este contribuyente tendrd que pagar al gobierno
aumentara $0.50.

Las tasas impositivas promedio y marginal contienen, cada una, informacién
til. Si lo que queremos es medir el sacrificio que el contribuyente realiza, la tasa
promedio es el indicador mds apropiado, ya que mide la fraccién del ingreso que se
paga en impuestos. En contraste, si lo que queremos es medir la distorsién que este
sistema impositivo ocasiona en los incentivos, la tasa marginal es mas significativa.
Uno de los Diez principios de la economia que estudiamos en el capitulo 1 es que los
individuos racionales piensan en términos marginales. Un corolario de este principio
es que la tasa impositiva marginal mide la proporcién en la que el sistema impositivo

Tasa impositiva
marginal

Impuestos extra pagados por
cada unidad monetaria adi-
cional de ingreso.
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Impuesto de cuota fija
Un impuesto del mismo
monto para todos.

desmotiva el trabajo. Si usted esta pensando en trabajar horas extra, la tasa imposi-
tiva marginal determina cuanto de ese ingreso adicional le quitara el gobierno. Por
consiguiente, la tasa impositiva marginal es la que determina la pérdida de peso
muerto del impuesto sobre la renta.

Impuestos de cuota fija

Suponga que el gobierno decide establecer un impuesto de $4000 a todos los con-
tribuyentes. Esto significa que todos deben pagar la misma cantidad de impuesto,
sin importar el nivel de ingreso o las medidas que tomen. Este impuesto se llama
impuesto de cuota fija.

Un impuesto de cuota fija muestra claramente la diferencia entre las tasas impo-
sitivas promedio y marginal. Para un contribuyente que percibe un ingreso de
$20 000, la tasa impositiva promedio de un impuesto de cuota fija de $4000 es
de 20%, mientras que para un contribuyente que tiene un ingreso de $40 000 la tasa
promedio es de 10%. Para ambos contribuyentes, la tasa marginal del impuesto es
cero porque no tienen que pagar mas impuestos por ingresos adicionales.

Un impuesto de cuota fija es el mas eficiente que existe, ya que las decisiones per-
sonales no modifican la cantidad de impuesto a pagar, el impuesto no distorsiona
los incentivos y, por tanto, no causa pérdidas de peso muerto. Como todos los con-
tribuyentes pueden calcular facilmente la cantidad a pagar, debido a que no obtienen
ningdn beneficio de contratar abogados fiscalistas y contadores, los impuestos de
cantidad fija imponen una carga administrativa minima a los contribuyentes.

Si los impuestos de cuota fija son tan eficientes, ;por qué es tan raro encontrarlos
en la vida real? La razén es que la eficiencia es sélo uno de los objetivos de todo
sistema impositivo. Un impuesto de cuota fija le quitaria la misma cantidad al pobre
que al rico, un resultado que para la mayoria es injusto. Para entender el sistema
impositivo que tiene Estados Unidos, es necesario tomar en consideracion el otro
gran objetivo de la politica fiscal: la equidad.

EXAMEN RAPIDO /Qué se entiende por eficiencia en un sistema impositivo?  ; Qué
hace ineficiente a un sistema impositivo?

Impuestos y equidad

Principio de beneficios
Idea de que las personas
deben pagar impuestos con
base en los beneficios que
reciben de los servicios del
gobierno.

Desde que los colonos americanos decidieron arrojar el té importado al mar en el
puerto de Boston en protesta por los altos impuestos britanicos, la politica fiscal ha
generado grandes y acalorados debates en Estados Unidos. Las discusiones rara vez
tienen que ver con la eficiencia del sistema. En cambio, los debates surgen siempre
por desacuerdos sobre como debe distribuirse la carga fiscal. El senador Russell
Long parodié alguna vez el debate ptiblico con esta cantinela:

No te aplico impuestos.
No me apliques impuestos.
Apliquémosle impuestos a todos los demas.

Por supuesto, si lo que esperamos es que el gobierno nos provea de ciertos bienes
y servicios, alguien tiene que pagar impuestos. En esta seccién estudiaremos la
equidad en un sistema impositivo. Analizaremos como debe dividirse la carga fiscal
entre la poblacién y cémo evaluar si un sistema impositivo es justo o no. Todos estan
de acuerdo en que el sistema impositivo debe ser equ